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J 国与 K 国毗邻而居，两国之间的
货币长期以来都是按 1：1 的汇率兑
换。 两国发生了贸易纠纷，于是，两国
开始使用经济手段打压对方。 J 国政府

规定，K 国的 100 元只能在 J 国换到 90 元； 随即，K
国的政府也做出了相同的规定进行报复。

J 国一个贫困潦倒的酒鬼听说了这件事后 ，想
到了一个“免费”买酒的好方法。 首先，他用自己仅
有的 100 元 J 币在 J 国买了一瓶价值 10 元的啤酒，
然后到银行将剩下的 90 元换成 100 元 K 币； 然后
跑到 K 国， 用这 100 元 K 币在 K 国买了价格为 10
元的啤酒， 然后再次跑到银行换成 J 国的 100 元 J
币。 这样一来，他实际上没有花费一分钱，却能够在
两个国家里来回喝上无限多的免费啤酒。

既然酒鬼手中的钱一直没有减少， 而酒店也都
是按原价进行啤酒销售的， 那么到底是谁在为啤酒
买单呢？ 在故事当中，钱是在酒鬼、酒店和银行三个
主体之间流通的，酒鬼和酒店的钱都没有损失，那么
购买啤酒的钱只能来自银行了。 正是银行的汇率兑
换有价差，这价差被酒鬼利用了，于是就出现了“酒
鬼喝酒、银行买单”的奇特现象。

那么是银行本身在支付买酒的钱吗？ 事实并非
如此，因为银行属于服务业的范畴，它本身并不能创
造价值， 而只是将其他产业生产商品的剩余价值进
行再分配， 所以它支付的钱实际上来自于从事各种
生产活动的人们所共同创造出的财富。简单说来，就
是全社会都在为酒鬼购买的啤酒买单。

（摘自《百科新说》第 12 期）
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出身于美国贫苦农家的辛普洛
特·加龙省， 早年靠养猪维持生计。
后来，在二战爆发时，他偶然得知前
方部队急需大量脱水蔬菜， 于是贷款买下了当时美国最
大的两家蔬菜脱水工厂，专门加工脱水蔬菜。 两年后，纽
约一位化学家研制出了冷冻的炸马铃薯条。 当时市场上
并不看好，但辛普洛特·加龙省觉得这是一种很有潜力的
军需品， 于是连忙大量生产， 没想到一推出竟然大受欢
迎，让他大赚了一笔。

在炸马铃薯条的过程中，辛普洛特·加龙省又发现每个
马铃薯只能利用一半，剩余部分都被当成废料扔掉！ 他觉得
浪费，于是便将这些剩余的马铃薯皮拌入谷物中，当作饲料
喂养军马，当时前线的 15万头军马都是用它喂饱的。

之后，辛普洛特·加龙省又开始
想马铃薯能发挥怎样的剩余价值 ？
他想到前方的车辆众多， 若是全靠

汽油供给，难以满足，于是他开始用马铃薯废料发酵生产
酒精，加入汽油后供军方使用，以弥补燃油的短缺，他又
获得了一笔财富。同时，他还将马铃薯加工过程中的废水
拿来灌溉农田，将军马的马粪搜集起来，作为沼气发电的
原料。不但为自己获得了相当于 6 亿美元的利润，更获得
了美国政府颁发的勋章。有人问他成功
之道，他说：“我一直遵循两条简单又明
确的原则做事：一是从大处着想，二是
绝不浪费。 ”
（摘自《中国花卉报》11.27 陶诗秀/文）

“英雄”为何迟暮
美国一家酒店的老板斯特瑞克曾被一个问

题困扰许久。 酒店给每个房间都配备了小冰箱，
里面放了几种饮料，以方便顾客饮用。 可有些顾
客完全没喝饮料，有些顾客只喝一部分，有些顾
客则把冰箱里的饮料一扫而光， 这让酒店无法
在最快的时间内统计出顾客消费了多少饮料 ，
拖延了结账时间， 很多急着赶路的顾客都表示
不满。

该怎么办呢？ 斯特瑞克想了很久，设计出一
款饮料传感器。 这种传感器的外表呈圆碟状，碟
上只能容下一罐饮料。 圆碟中间有一个按钮，按
钮的线路连接在服务台的计费
器上。 斯特瑞克在每个小冰箱
里安上 6 个这样的传感器，然后
按顺序给它们编上号码，并把相
对应的 6 种饮料放在上
面。 只要顾客拿起饮料，
原本被压住的按钮就会
被弹开 ， 服务台就会知
道哪个房间的顾客喝了
饮料，喝了几瓶饮料。 这
大大提高了酒店服务员的结账速度，他们再也没有接到
顾客的投诉，回头客日益增多。

无独有偶， 香港一家发型屋的老板也是在时间上巧
做文章，以此来吸引客源。

这家发型屋的老板马祖娜对 1500 名香港人做了调
查， 了解到他们最不满意的就是花太多时间等候理发，
其次是觉得在发型屋洗发不干净。 所以，马祖娜将“十分
钟快速剪发” 作为发型屋的服务理念。 这家发型屋的剪
发费统一定为 15 港元，不设染发、烫发等费时间的服务。
顾客理完发后，马祖娜让服务员用“吸碎发机”吸走顾客
身上的碎发，直接去掉洗发和吹发的步骤，节省了不少
时间。

此外，马祖娜的发型屋还专门设置了 4 个等候座位，
每个座位都设有“等候交通灯”，方便顾客掌握时间：绿灯
的座位表示下一个就轮到，黄灯表示需等候 5 分钟至 10
分钟，红灯表示需等候 15 分钟。 如此周到快捷的服务和
鲜明的等候区域大受香港人欢迎，马祖娜的发型屋每天
至少有 100 人光顾。 没多久，她就在香
港其他地方开了几家分店， 生意异常
火爆。

（摘自《经理日报》8.15 黄睿多/文）

14 岁那年 ，美国少年西尔斯·罗巴克在纽
约一家商店打工 。 进入商店不到一个月 ，他负
责的糖果专柜就取得了 前 所 未 有 的销 售 业
绩 ，每月的营业额达到了五万美元 ，这可是他
来之前的十倍之多 。 商店老板舒尔茨听说后 ，
决定要去看一看这个小伙子到底有什么销售
秘诀 。

因为西尔斯从未见过自己 ，舒尔茨就无须
乔装打扮 。 一个上午 ，舒尔茨走进商店 ，西尔
斯满面笑容地迎了上来 ：“先生 ， 您要买糖果
吗 ？ ” 舒尔茨点点头 ：“是的 ， 给我称五斤奶
糖 ！ ”西尔斯从柜台里抓起一把糖果 ，放在盘
秤上 ，他先是看了一眼 ，然后微笑着对舒尔茨
说 ：“哦 ，分量不够 ，应该再加点 ！ ”说完 ，又抓
起几粒糖果放到了盘秤里 。 如此连续几次 ，西
尔斯都是往盘秤里加糖果 。 最后 ， 糖果称好
了 ，西尔斯为舒尔茨打好包 ，递过来 ： “先生 ，
分量足够 ，欢迎下次再来 ！ ”

看到西尔斯所做的这一切 ，舒尔茨高兴地
点点头 ：“我终于知道你为什么能创造最好的销售业
绩了 ！ ”西尔斯一愣 ：“先生您是 ？ ”舒尔茨赞许地看着
年轻的西尔斯 ： “我就是这家商店的老板舒尔茨 ，他
们都说店里来了一位会卖糖果的西尔斯， 今天一看 ，
果然是这么回事 ！ ”西尔斯有些不好意思 ：“舒尔茨先
生看出什么来了 ？ ”

舒尔茨哈哈大笑 ：“我以前看到那些销售员卖糖
果 ，他们都是先满满地抓上一大把放到盘秤里 ，称量
后才发现自己抓多了 ，于是又从盘秤里往回拿 。 而你
却不一样 ，你是先少拿一些 ，再一点点往里面加 。 两
种称法 ，虽然数量都是一样 ，但顾客却从心理上喜欢
你的这种一点一点往里面加的做法 ， 在他们看来 ，自
己好像占了便宜 ，顾客自然就喜欢到你这里来买糖果
了。 ”

只是简单地改变了一下称量的方法 ，西尔斯就轻
松赢得了顾客的喜爱 。 这个头脑
灵活的西尔斯·罗巴克，就是后来
世界最大的私人零售企业美国西
尔斯公司的创始人 。

（摘自《深圳晚报》8.7）

专业“家教”网站答疑赚大钱
2006 年，美国人尼克和西恩创办“学生富翁”网站。 网

友可以把问题贴到网站上，并标注愿意支付的价格，然后等
待“专家”为你解答。当问题解决后，“学生富翁”网站从中提
取 18%的交易额作为佣金。现在，网站上平均每次辅导的价
格为 15 美元，网站年营业收入高达数百万美元。

浪漫女孩凭“吻印”致富
2005 年一天， 正与男友热恋的赵建君擦掉口红时，无

意中看到纸上吻印特别漂亮。 于是突发奇想，找来白纸，很
认真地印了一个“吻”，还写了一些恋人之间浪漫文字，过塑
后送给男友。这个简单而充满创意的礼物让男友特别开心，
还开玩笑说“这个很有创意，不如开个小店专门为情侣们服
务”。

那时还没工作的赵建君对男友这句玩笑动心了。 2005
年中，“以吻定情”个性小店在东莞正式开张了。赵建君推出
亲情吻印、天使吻印(宝宝吻印)、周年吻印、新婚吻印等等。
这些吻印不但可以做成卡片，还可以做成 T 恤、项链、手机
链等相关产品。 现在，赵建君月收入已近万元。

80 后给宠物当“月老”
兰胜东于 2005 年 11 月创立“宠物婚介网”。 当时他在

福州一家企业上班，老板养了 3 只名犬。 狗狗繁殖季节，老
板四处张罗着找“亲家”，可就是没遇上血统纯正的狗。这让
兰胜东萌生了淘金宠物婚介的想法。

“月老”本可收取中介费，市场行情价从几十到数百元
不等，但兰胜东一直没收费。他的想法是，以网站为依托，建
立起同城宠物主人之间关系网。 当聚集
了足够数量消费者时，可以为商家带来
更多客户，收费则水到渠成。

（摘自《今日财富报》11.20）

一直以来，美女都是各国刺激经
济增长的 “法宝 ”，美女们活跃在经
济生活中的方方面面， 成了一股不
容忽视的“美女力量”。

美女游行拯救经济低迷
东欧的拉脱维亚女郎兼具俄罗

斯女性的美貌和西欧女性的优雅，而且
知识水平普遍较高，因此拉脱维亚被冠
以“男人们最向往的天堂”之名号。

不久前，上千名身着艳丽服装的金
发碧眼的美女出现在了拉脱维亚首都里加的
大街上。她们面带甜美的笑容举办了一次名为
“让世界更光彩”的大游行，希望以此来冲淡金
融危机给本国国民带来的忧郁和紧张情绪，以

提振遭受严重经济危机而处于破产边缘的国民士气。
活动组织者希望美女大游行成为一年一度的固

定活动，从而成为拉脱维亚吸引世界目光，并发展旅
游业的一道风景。

外国公民娶美女要交税
位于中亚的土库曼斯坦是一个盛产美女的国家。

每逢重要节日和重大活动，美女都要穿身鲜艳的民族
服装欢歌跳舞，烘托欢乐气氛。 土库曼斯坦男女平等，
长老会中有女代表，内阁中有女部长，军队中有女军
官，最有名望的女性是土库曼斯坦议长努尔别尔德耶
娃。

由于人口稀少， 国家对女性采取保护政策。 最有
意思的是对土库曼斯坦女性进行涉外婚姻的法律规
定，即任何外国男人在迎娶土库曼斯坦新娘时，除了

必须向女方家赠送 10 枚金戒指外，
还要向土库曼斯坦政府交纳 4.5 万
美元的“蜜月税”。
（摘自《37。 女人》第 10 期 陈泱/文）
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作为上海最早一批的上市企业，“英雄” 钢笔曾经风
光无限、身价亿万。然而，随着电子产品和中性笔的普及，
钢笔的市场需求越来越少，“英雄” 钢笔的主业也因此不
断萎缩。“英雄”也曾尝试过自救转型，然而由于体制和经
营管理的原因，最终都无一成功。 现在，“英雄”已在上海
联合产权交易所挂牌， 以 250 万元的价格贱卖上海英雄
金笔厂有限公司 49%股权。

曾经辉煌无限
英雄金笔厂成立于 1931 年 10 月， 这家老牌国企曾

是国内一流钢笔的代名词，在鼎盛时期，其市场占有率接
近 50%，不仅拥有“英雄”的中国驰名商标，其钢笔还远销
欧洲﹑北美﹑东南亚等 60 多个国家和地区。

1992 年 10 月， 上海英雄股份有限公司被同意发行 A
股股票 1680万股。 1993年 8月 20日英雄召开首届股东大
会。 4天之后，“英雄”的 B股股票就在上海证券交易所正式
挂牌上市。 一时间，在上海滩的企业中，“英雄”风光无二。

然而好景不长，从 1999 年开始，“英雄”的主营业务便
开始出现亏损，到 2000 年，“英雄”公司靠年底突击变卖资
产，才得以扭亏为盈。 2001 年，“英雄”由于业绩下滑严重，
不得不淡出资本市场。虽然“英雄”是在 2001 年退的市，但
英雄公司管理层人士李文说，他感觉公司开始明显走下坡
路是 2004 年以后。 “2004 年的时候，英雄钢笔的月产量还
是 100 万支，但到现在，就算加上代工的量月产能也只有
15 万支左右，而代工量要占到企业总产能的 30%左右。 ”

如今“英雄”气短
“英雄”也曾尝试走过高端路线，但最终都失败了。如

今英雄钢笔的价格低则十几二十元， 高也不到百元。 而
与其形成鲜明对比的是，美国派克钢笔
在中国的零售价低则每支 200~300 元，
高端如派克世纪系列则都在 4500 元以
上， 而瑞士的万宝龙钢笔售价则多达

6000 元以上。 具有讽刺意味的是，中国已成为派克最热
销的市场。 过去数年， 许多派克笔柜台销量增长 30%至
50%，而英雄钢笔的销售则缩减了近七倍。

“说实话，‘英雄’走高端路线失败的原因，一是因为
缺乏资金支撑，你要做高端，就要有广告的狂轰滥炸，但
‘英雄’没有这笔预算；第二是产品质量，以‘英雄’现在的
技术投入，无法媲美他们的精细做工。 ”李文的话显得无
奈又悲壮。

“英雄”还尝试过多元化的投资自救，其中一部分是
应上海市政府的要求，出资整合上海市的很多文具、办公
类企业，包括打字机厂、礼品厂等等。同时，也跨界做过厨
卫项目，李文回忆说，当时“英雄”从德国、意大利引进整
条的流水线，耗资巨大，但最终功败垂成，项目整体报废，
然后又将业务低价转让。

曾经风靡大江南北的英雄钢笔，如今日暮西山。但是
李文说，他相信英雄钢笔仍还有救，因为改制会带来新的
活力，而公司现在留给接盘者最有价值的资源，就是“英
雄”这块金字招牌。

（摘自《21 世纪经济报道》11.23 张汉澍/文）

“不浪费”的智慧

新奇创业 不富都难
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20 年前， 中国建设银行上海分行贷出了全国第一
笔个人房屋贷款。 20 年来，不仅房企、银行依靠它赚得
盆满钵满，就连“叫苦连连”的房奴们，也因当初自己长
远的投资目光而沾沾自喜。那么，究竟谁是房贷 20 年来
最终的赢家呢？

银行：房贷带动其他消费类贷款
要问房贷“火”了谁，银行恐怕是首当其冲的。 不少

“房奴”抱怨，“全当是自己为银行打工”。不过，对此银行
业可能会不认同。 “其实个人房贷是最不赚钱的贷款业
务。 ”银行业内人士表示，相比于利率普遍上浮 30%左右
的经营类贷款， 个人房贷最低至基准利率 0.7 折的利
率，让当下揽储艰难的银行觉得形同“割肉”。

而实际上，对于银行而言，房贷不仅收获的是净利
润的增长，还有个人业务的创新源泉。 建设银行北京分
行房贷业务负责人表示， 个人住房贷款带动了 “装修
贷”、“车贷”等其他个人消费类贷款。 而且，如果没有个
人房贷政策，房地产市场就不会如此火爆，开发商、政府
融资平台、 城市建设主体等的贷款也就不会这么多，银
行的收益也就会减少一大块。

房企：前 50 名富豪均与地产有关
2001 年，在经过数年发展后，房地产市场的牛市终

于来临，北京房价涨幅高达 97.3%，中国房地产业也在
这一年走向成熟。 曾有不少房地产业内人士表示，在有
了个人房贷与房展以后，北京房地产市场才算真正“火”
起来。而早早涉足房地产市场的商人们如今也都标上了
富豪的标签。 在 2010 年胡润富豪榜中排名前 50 的富

豪，均与地产相关，仅有两人并未涉及住宅项目。
不过， 在华远地产股份有限公司董事长任志强眼

中，房企其实并不那么赚钱。任志强曾在去年年底表示，
最挣钱的应属房奴，认为房企只挣了前几年房地产升值
的钱，而后的升值套利属于购房人。

房奴：首套房平均收益率 340.31%
在不少新房奴看来， 在 2000 年左右买房子的老房

奴们是当下“最幸福的人”：当初低廉的房屋价格，和已
经解套的喜悦，都足以让人羡慕。

一位国有银行信贷员表示， 在 2003 年以前购买房
子的人主要是改善居住环境的，投资意识几乎为零。 到
2004 年之后，投资意识才逐渐萌发。 也就是说，老房奴
们大多购房都是用来自己住的。 不过，原先不经意的买
房，如今看来却成了别人口中“太有投资眼光”的优质资
产，房价也因此翻上几番。 西南财经大学金融学院教授
甘犁表示， 在城市中， 第一套住房平均收益率均值为
340.31%。

10 年前的老房奴恐怕赶上了“好时代”。 虽然在刚
刚买房贷款的前几年感觉压力较大，但是后来由于经济
发展速度迅猛，并存在较高的通胀，工资上涨幅度也快
得多， 这就意味着老房奴的苦日子并不
长久。 不过，也有人认为，正因为此前经
济存在较高的通胀， 对于普通的老房奴
而言，房屋资产并未“升值”而仅仅是“保
值”。

（摘自《北京晨报》12.3 姜樊/文）

房贷 20 年谁是大大大大大大大大大大大大大大大大大大赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢赢家家家家家家家家家家家家家家家家家家 11 月 28 日， 中国社科院发布报告提出，应
及时推广上海、重庆的经验，对城镇居民家庭人
均住房超过 40 平方米的部分，无论住房为何种
产权性质， 均按评估价格征收税率较高的保有
环节房产税。

近年来，关于房产税的争论沸沸扬扬，而房
产税的“面目”也一变再变：一方面，房产税最初
以“抑制房价”的面目出现，因而赢得不少人的
支持， 但后来人们发现这种说法太不靠谱———
某种商品税负增加， 怎么可能反使该商品价格
下降？于是各路专家改口说，征收房产税的最大
目的是为地方政府提供稳定的税源。另一方面，
在征收范围上，上海、重庆的试点只是面向多套
住房或“大房子”征税，但近期来自各方面的消
息表明，“扩围”之后的房产税可能采取“普遍征
收原则 ”，存量房 、首套
房乃至逾期未售的新建
住宅都可能被纳入征税
范围，若果真如此，房产
税便不只是与富人和炒
房者有关了。

按照中国社科院的
建议，人均住房超过 40
平方米就要缴纳房产
税。这意味着，如果一名
单身青年购买了一套
50 平方米的房子，或者
夫妻二人购买了一套
90 平方米的房子，抑或
一家三口住着一套 130 平方米的房子， 他们就
得成为房产税纳税人。 那么设定 40 平方米这个界限的
依据何在？ 其一，征收房产税重在抑制投机、投资性需
求，却为何要向民众的首套房、自住房征税？ 其二，即使
向“大房子”征税，但依据有关部门一贯的定义，90 平方
米以下的住房均为“小房子”，社科院设计的房产税，为
何连 50 平方米的“蜗居”都不放过？ 其三，即便一家三口
住着 130 平方米的房子，但他们可能是正被房贷压得喘
不过气来的“房奴”，可能是几辈人节衣缩食才购买了一
套住房，向这样的人群征收房产税，增加他们的住房负
担，于心何忍？

实际上，花那么大力气调控房价，最终目的无非是
为了解决民众的“住房难”。 如果人们咬紧
牙关买了一套房子，还来不及喘息，接着
就要每年为房子纳税，如此，普通民众将
会更加买不起房、住不起房、租不起房。
（摘自《扬子晚报》11.29 晏扬/文）

地球人似乎再也无法抵挡“江南 Style”，这首神曲在
几个月内点击就超过数亿次，创下了吉尼斯纪录。全世界
到处在谈论鸟叔的招牌舞步，各种版本到处流传。尽管这
首歌给全世界带来了无比的愉悦， 但假如用经济学的眼
光来看，恐怕只能得出令人沮丧的结论：全球还深陷在金
融危机中，经济复苏还很遥远。

英国的 BBC 商业网曾报道了金融危机如何在人们
中间传播恐惧感和无力感， 人们转而把幽默当作唯一的
逃避方法。 “看台”是苏格兰一家著名喜剧俱乐部，组织者
发现，金融危机以后他们的生意好了很多。 经济下滑，衰
退到来，人们便会通过看喜剧寻求安慰。这也正如鸟叔对
《华尔街日报》所说：“既然天气这么热，经济这么糟，我只
想写一首有趣而激动人心的歌。 ”

“江南 Style”其经济背景是韩国经济持续低迷，已经
创下有史以来最长的低增长纪录， 今年三季度韩国经济
增长率更是降至金融危机暴发以来的最低值（正是“江南
Style”大行其道的时期）。

神曲全球性的大流行， 也预示着全球经济预期的不
乐观。 英国的《经济学人》最近刊文说：“要恢复欧元区前
景的乐观预期仍然任重道远。 更糟的是患上了败血症的
美国经济。目前舆论纷纷担心美国将于 12 月不堪财政重
负，跌落经济深渊。 ”

11 月的一天， 首尔的气温骤降到 5 摄氏度， 寒风阴
冷。 韩国银行这天刚刚发布了比天气还糟糕的韩国经济
数据。 KBS（韩国国立电视台）大楼屏幕上，总统候选人正
不知疲倦地呼吁着提振经济。楼外的寒风中，聚集着一拨
年轻人，他们对屏幕上那些经济数据视而不见。但要是见
到自己的音乐偶像，即便在寒冷天气里排上一整天队，他
们也满心欢喜。 人们跳着欢乐的骑马舞，
或许正走向经济危机的深处，但这总比抱
着冰冷的经济数据一起坠落来得强。

（摘自《北京青年报》12.3 岑嵘/文）

近日， 网络盛传一份民工工资表，内
容显示泥工日工资 220 元，最高日工资是
队长的 350元。若单纯看日工资，这份民工
工资表足以秒杀很多大学毕业生和白领。
尤其最近一两年， 大学生就业不景气，出
现了大学生收入不如农民工的论调。 就装
修市场行情看，装修工价近年来涨幅加快
是不争的事实。 看似高企的日薪也引起了一些人的“羡慕
嫉妒恨”，醋意浓浓。 日薪 220元到底多了还是少了？

实际上，单纯比日薪极不合理。装修行业既非垄断
部门，亦非高门槛行业，较为开放，日薪高的原因是供
需不平衡 ，年轻人大多不愿干 ，而每年又都有一批批
年老的装修师傅退休。 同时，很多年轻人，其中不乏高
学历，对环卫工、挑粪工等有事业编制的岗位，趋之若
鹜，单看工资也不过两三千。 年轻人的选择指向，至少
说明泥瓦工并不受青年人青睐。 泥瓦工属于高劳动强

度工种 ， 可能连续工作 10 个小
时或更多，几乎没有固定的节假
日，往往没有各种保险 。 相比于
其他工作， 类似泥工这样工种 ，
要承受更多的不确定性。 岗位不
稳定 ，权益难保障 ，文化生活贫
乏 ，即便一天日薪 220 元 ，绝不
意味着天天都如此，倘若换算成
标准劳动时间，其收入恐怕远低
于工资表上的数字。

民工们的日薪相对高一点，实属辛苦所得，并未背
离价值的轨道。 很多人认为当泥瓦工又苦又累，很不体
面，对这个职业退避三舍，以致这个行业人力短缺。 而
同时，农民工日薪相对稍微高了一点，又想当然地认为
不正常。如此分裂的心态，折射了一种焦
虑，一种不愿埋头苦干的心态。尊重知识
理应成为社会共识，但尊重出卖体力，赚
辛苦钱的民工，同样重要。

（摘自《羊城晚报》12.3 侯金亮/文）

中国目前的实体经济与金融安全之间存在着
一个不良循环。实体经济越是艰难，金融安全越是
降低；金融安全性越低，越会提高融资价格；融资
价格越高，实体经济越是艰难，并由此衍生出多重
不良循环。

企业资产质量与贷款成本的不良循环———贷
款成本越高，企业利润越低，资产质量不断恶化；
企业资产质量越差， 金融机构对企业的融资成本
越高，越不敢为企业提供贷款，从而进一步恶化企
业资产质量。

企业资产质量与劳动力成本之间的不良循
环———企业资产质量越是恶化， 越出不起高价雇
用劳动力；而越雇不起高价劳动力的企业，产品质
量也会随之下降，如此企业将更加艰难。

城市社会成本与就业之间的不良循环———城
市生活成本越高，劳动力价格要求越高，但企业在
资产质量恶化的前提下， 无法应对不断上升的劳
动力成本， 结果大量进城的农民变成城市无业游
民，社会安定受到影响。

国民财富流失与经济内需之间的不良循
环———用紧缩货币的手段对付成本推动的物价上

涨，结果使大量实业资本逃离实业，加上国内股市下跌等
因素，致使大量民间资本流向国外。 资本流出越多，内需
越虚弱。

国内民众财富缩水与国外金融资本发财之间的不良
循环———美元滥发导致国内企业原材料成本上涨，在国内
货币紧缩的背景下，国内企业不得不接受高企的原材料价
格。结果是，中国企业被迫接受价格所承付的
成本，被炒作资源的国外金融机构赚走了，而
这个高代价通过企业传导给社会公众。
（摘自《中国经济周刊》第 47 期 钮文新/文）
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