
风 标 经 奇

经营智

慧

奇财异

富

人生有

财

孔方学

院

赚钱新

招

责编 / 王珂
美编 / 孙亦红 照排 / 孙哲 校对 / 侯宇

２０１2 年8 月 17 日 星期五
第 33 期 经03２０１2 年8 月 17 日 星期五

第 33 期
责编 / 王珂

美编 / 孙亦红 照排 / 孙哲 校对 / 侯宇富 14▲ ▲ ▲ ▲

生活财

理

经过一番旅途劳累，风尘仆仆地
下了火车， 你肯定希望自己容光焕
发、美丽照人，而不是一脸疲态、灰头
土脸。此时，你多么想补补妆，或者做
个脸部按摩，补救一下褪色的
美丽。 可是环顾四周，连个卖
化妆品的地方都没有。

商家当然不会在车站
卖化妆品，因为所有人都认
为，旅客除了购买必不可少
的食物和打发时间的书籍，
根本无暇顾及其他。 而日本一家化妆品公司的经理美子却不
这么想，无数次的出差，让她看出了女性乘客的需求，因此她
决定———帮女性补救美丽。

美子找到国内最大的车站负责人，告诉他们，她有办法提
高车站的知名度和客流量，让车站内的店铺租金上涨。 而唯一
的条件，只是免费为她提供一个位置最好的店铺。

最终，她和车站签订了合同，一间占地面积达 140 平方米
的“美丽补救”顺利开业。 顾客只需在前台登记缴费，就可以享
受店内所有的服务。 店内有独立的化妆台，供客人化妆补妆；
有休息室，供客人小憩以赶走倦容；有造型室，专业的造型师
会为顾客提供最合适的美丽造型；还有专门的产品专柜，出售
化妆品，以解那些没带化妆品的乘客燃眉之急。

这个专为女性乘客服务的 “美丽补救” 很快成为车站一
景，女性乘客都争先恐后前去“补救美丽”。 在补救美丽的同
时，多数乘客也乐意花一点时间，看看店内的化妆品，顺便买
一套回家。 随着“美丽补救”的走红，店内的化妆品一度成为热
点话题， 车站更是频频被人提起， 成为国内知名度最高的车
站。 而随着车站知名度的提高，客流量也跟着增加，车站内店
铺的租金自然也水涨船高。 接下来，美子
将成功经验在国内各个车站复制，没有花
一分钱租金，顺利让公司的销售额提高了
一倍多，同时也让公司的产品成为了热门
品牌。 （摘自《知识窗》第 8 期）

三个大腕三条路
以前，陈佩斯是一个小品演员，自己出来走穴一次，

就能挣十几万元，自己赚，自己花。 后来，为了理想，他搞

舞台剧，搞话剧，一整场演出，酬劳才几万元。 导演分钱，
演员分钱，助理分钱，场务分钱，道具要花钱，舞台要花钱
……花钱的地方多着呢。最后，搞不好还要赔钱。几年前，
陈佩斯接受访问的时候说， 现在， 他开的车子是桑塔纳
2000，基本上可以进汽车博物馆，身上穿的毛衣，还是十
年前买的，不敢去高档餐厅吃饭。

本山大叔的刘老根大舞台在北方挺挣钱的， 可在华
东、华中、华南地区，几乎看不到刘老根大舞台。本山大叔
面临着挑战， 东北二人转地域性太强。 本山大叔正在调
整策略，比如涉足电影业，拍出了《大笑江湖》等。

而冯导一年只做一件事，拍贺岁片。 他就做这件事，
一直做下去，积累起来的，就是企业价值。前几年，冯导贺
岁片的收入是多少呢？ 《大腕》 票房收入 3800 万元，《手
机》 票房收入 5000 万元，《天下无贼》 票房收入 1.25 亿
元，《夜宴》票房收入 1.3 亿元，《集结号》票房收入 2.6 亿
元。 现在，冯导随便拍一部电影，票房收入比前几年票房
收入的总和还要多。

商业模式各不同
陈佩斯的商业模式，用 10 个字可以概括：产销一条

龙，从头忙到尾。啥都是自己干，忙到最后，可能还没赚到

钱。一个好的商业模式，交易环节要少，赢利点要多。陈佩
斯恰好相反， 交易环节一大堆， 赢利点只有门票收入一
项，自然做得很辛苦。

本山大叔的商业模式是到处交朋友，收益他独享。这
是没有办法的事情，师傅带徒弟出来了，在徒弟身上，师
傅投资了那么多时间和精力，挣钱的时候，师傅要多留一
点儿，很正常。

冯小刚的商业模式也是 10 个字：成本变收益，处处是
利润。本来应该花出去的钱，结果变成赚回来的钱。比如在
电影《非诚勿扰 2》中，葛优跟舒淇要去试婚，住在 3 号别
墅，从此，3 号别墅身价暴涨，被称为 3 号蜜月房。 冯小刚
非但没有给这家酒店钱，这家酒店的开发商反而给冯小刚
钱，免费让葛优和舒淇住。 他们住的那个房间，在 2010 年
五一期间，房价是 1450 元；装修完毕之后，涨到 2250 元；
冯导拍完戏后，是 6750 元；现在，9999 元都住不上。 这是
一件有意思的事情，这些人因为冯小刚，全都挣钱了。

那么到底谁最会赚钱？ 目前冯小
刚是最牛 ，其次是赵本山 ，最后是陈
佩斯。 （摘自 《最佳商业模式》
北京联合出版公司出版）

文艺圈三大腕谁最会赚钱

上个世纪，世界上有两大著名的“枪王”：前苏联
人卡拉什尼科夫和美国人尤金·斯通纳。 他们因分别
发明了 AK-47 和 M-16 突击步枪而声名显赫。

20 世纪 90 年代初，这两位轻兵器领域的专家进
行了首次会晤。 斯通纳一身雍容华贵，而卡拉什尼科
夫的行头则是一套洗得发白的旧军装。 同为枪王，为
什么会有如此的贫富差距呢？ 很快，人们找到了症结
所在：斯通纳为自己的发明申请了专利。 军工厂每生
产一把 M-16 步枪，他就能拿到 1 美元的专利费。 因
此，多年下来，他累积了大量的财富。 但卡拉什尼科
夫却没有如此的商业头脑，他依旧一贫如洗。

然而不久，一个噩耗传来：斯通纳猝死在自家的
游泳池里，具体死因不明，据说是由于饮酒、纵欲过
度。 卡拉什尼科夫前去参加了斯通纳的葬礼，他走到
灵柩前，长长一声叹息之后，俯身与其低语了一番。
第二天，他的这番话被刊在了《纽约时报》，“生命如
同一趟旅程， 只有肩上的行囊轻了， 才能走得更远
些。 而要做到这一点，你就得放下
许多不必要的东西。 ”直到那时，
人们才明白了两位枪王为何作出
不同的选择。

（摘自《课外阅读》 马晓伟/文）

1700 年 1 月 7 日 ， 为庆祝新世纪的到
来，“太阳王”路易十四举行了一场盛大的舞
会。 当巴黎上流社会的显贵们到场后，随着
一阵音乐响起 ， 只见国王竟身着中国式服
装，坐在一顶中国式八抬大轿里出场 ，全场
顿时发出一片惊叹声。 这场由奥尔良公爵策
划的“中国式”舞会，其实只是当时欧洲特殊
风尚的一个片段。 这种特殊的风尚，就是 18
世纪前后流行欧洲 100 年的“中国热”。

在“中国热”流行欧洲期间，人们普遍爱
好来自中国的物品，热衷于模仿中国的艺术
风格和生活习俗，以至形成一种被称为 “汉
风”的时尚。 这种时尚渗透到了欧洲人生活
的各个层面，如日用物品、家居装饰等。

17 世纪以来，丝绸、瓷器、茶叶等中国特
产开始大量进入欧洲，成为上流社会显示财
富的奢侈品。 在 1650 年时，英国一户普通人
家一年的生活费用大约为 5 英镑 ， 而 1 磅
（0.45 千克）茶叶的价值就高达 10 英镑。中国
瓷器一直受到欧洲众多王侯的珍爱，被视为
“东方的魔玻璃”，通常只有在王宫和贵族的
客厅里才能看到。 中国的上等丝绸也受到欧
洲消费者的极大欢迎。 由于当时欧洲生产的

丝绸质量还比不上中国，
所以他们往往绘上中国
式图案并注明 “中国制造 ”，冒充
中国丝绸进行出售。
（摘自《文史博览》第 1 期）

1903 年的一天，在纽约经营水果铺的米德姆夫妇，在报纸上看到这样一幅漫画：一个猎人面对一只小熊，不是
举起枪，而是竖起枪，并义正言辞地对手下的人说，“这不是一个真正猎家的所做所为。 ”说这话的人，不是别人，正
是当时的在职总统西奥多·罗斯福。

米德姆夫妇觉得漫画中的小熊一副可怜楚楚的样子，非常讨人喜欢。 于是，他们就照着漫画中小熊的样子，缝
制了两只小绒毛熊，然后悬挂在店铺里销售，售价 1.5 美元。 出人意料的是，小熊很快就被人买走了。 两天后，他们
又缝制了几个，同样是一抢而空。 几天后，一个女孩的妈妈问米德姆：“这么可爱的小熊，它们叫什么名字啊？ ”米德
姆一时语塞，因为他还没来得及给小熊起名字。 不过，在女孩妈妈临走前，他灵机一动，大声说：“这个小熊叫罗斯福
熊。 ”米德姆给总统写了一封信，希望以他的名字来给小熊命名。半个月后罗斯福总统居然回信了，他在信中说：“我

不知道我的名字对你的事业有什么用途，也不觉得这有什么特别的意义，但是我欢迎你使用我
的名字。 不过，我建议你使用我的小名，因为它更适合孩子。 ”

于是，米德姆夫妇缝制的小熊被正式命名为“泰迪（Teddy）熊”（罗斯福总统的小名）。此后，
“泰迪熊”开始在美国盛行，米德姆夫妇成立了美国第一个制做绒毛熊的玩具公司———创意玩
具公司，并发展成为世界上最大的玩具公司之一。 （摘自《辽沈晚报》 刘云利/文）

一枚纪念硬币有两个面，两个面之
间蕴藏的商机却不是每个商人都能抓
住的。 2000 年 11 月 7 日，第 54 届美国
总统大选投票工作全面开始，候选人小
布什与戈尔展开了紧张的选票争夺战。

在前面各大州的选举过程中，小布
什与戈尔的得票数十分接近。 在统计到
最后一个州———佛罗里达州时，计票程
序显示小布仁在该州的得票数多于戈
尔。 经过最后统计，小布什的总票数也
多于戈尔，按程序上讲，他当选无愧。 这
个时候 ，CNN 的电视屏幕上也打出了
“布什赢得总统选举”的字幕。 就在小布
什阵营沉浸在一片胜利的喜悦中时 ，
CNN 又爆出一声 “晴天霹雳 ”，按照佛
罗里达州的法律规定，候选人双方选票
至少得相差一千票以上，才具有法律效
力，否则选民需要重新投票。

这个情况把一个人乐坏了。 这个人
名叫伯特伦·奥格， 是美国一个名叫诺
博·斐特勒纪念币发行公司的总裁。 经

过 CNN 的爆料， 伯特伦·奥格得知要到 11 月 9
日才会有当选结果，他灵机一动，决定抢先发行
一种特殊的纪念币———一面布什、一面戈尔。 拿
到这种硬币的人就不需要纠结该选布什还是戈
尔，因为掷硬币就行了。

经过一夜奋斗，8 日一早，诺博·斐特勒公司
推出的 8000 枚印有两个候选总统头像的银币呈
现在公众面前。 短短两天时间、8000 枚银币就被
抢购一空， 诺博·斐特勒公司因为老板眼光的独
到大赚了一笔。其他发行公司的老板看到这种纪

念币时后悔不已， 因为随后
官方公布布什当选了， 他们
根本没有时间再发行同样的
纪念币。

（摘自《女性天地》第 5 期）

冯小刚、 陈佩斯和赵本山是中国文艺圈的三个大
腕，他们在自己的圈子里都玩的风风火火，名声他们都
不缺，那么钱呢？ 他们三个谁是最会赚钱的？

以总统的名字卖小熊

穷枪王和富枪王
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一 阅读方式及满意度
1.您阅读《文萃周末》的方式：（单选）

①□家庭订阅 ②□单位订阅
③□个人订阅 ④□报刊亭浏览
⑤□临时购买 ⑥□借阅
⑦□其他

2.您订阅《文萃周末》外是否还订阅
了《文萃报》？ （单选）
①□是 ②□否

3.您订阅《文萃周末》的原因：（单选）
①□保证订阅《文萃报》的完整性
②□它的内容更有吸引力
③□它的内容比文萃报正报更好看
④□其他

4.您订阅的《文萃周末》一般传阅给
几个人？ （单选）
①□1-2 人 ②□3-4 人
③□5 人以上 ④□不传阅
⑤□自己作为资料保存

5.您阅读每期《文萃周末》所花的时
间为：（单选）
①□10 分钟以下 ②□11-30 分钟
③□半小时-1 小时 ④□1 小时以上

6.您阅读《文萃周末》最关注的相关
内容是：（多选）
①□吸收有价值的思想观点
②□了解最新的国内外大事
③□了解社会新闻
④□了解新闻背景
⑤□了解宏观经济
⑥□了解历史真相
⑦□娱乐消遣
⑧□增加知识

7.您对《文萃周末》的总体满意度如
何？ （单选）
①□很满意 ②□比较满意
③□不太满意 ④□很不满意

8.您对《文萃周末》的发行投递工作
评价如何？ （单选）
①□很满意 ②□比较满意
③□不太满意 ④□很不满意

9．您对《文萃周末》发行投递工作不
满意的原因主要是：
①□到报时间较晚 ②□服务态度不好
③□经常发生投递差错 ④□其他
二 对报纸的评价

10. 如果用大气/清秀/庄重/活泼等
关键词来形容《文萃周末》现在的版式设
计，以 5 分为最高分，以 0 分为最低分，您
分别给它们打几分？
（4 个小题都要做，每小题只选 1 个方框）

5 分 4 分 3 分 2 分 1 分 0 分
①版式大气 □ □ □ □ □ □
②版式清秀 □ □ □ □ □ □
③版式庄重 □ □ □ □ □ □
④版式活泼 □ □ □ □ □ □

11.您认为《文萃周末》版面及内容有
哪些值得适当调整？ （可多选，并请在横
线上填上栏目名字）
①□保持现有版面内容不变
②□减少一些栏目（减少 ）
③□更换一些栏目（更换 ）

12.您认为《文萃周末》的版面数量以
多少为合适？ （单选）
①□每期 16 版 ②□每期 8 版

13.请您对《文萃周末》的各版面内容
及版式分别打分：

内容 版式美化
①头版 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
②语 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
③经 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
④谜 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
⑤乐 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
⑥达 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
⑦情 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
⑧谋 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
⑨图 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
⑩史 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
11 尚 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
12 书 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
13 悟 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
14 富 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
15 忆 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1
16 风 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

14.您认为《文萃周末》哪些版面正在
成为有特色的品牌？ （多选）
①头版 ②语 ③经 ④谜

⑤乐 ⑥达 ⑦情 ⑧谋
⑨图 ⑩史 11 尚 12 书
13 悟 14 富 15 忆 16 风

15.您对《文萃周末》内容和版式还有哪些
建议，请填写在下面的横线上，或者另外附纸：

三 您的个人资料（注：仅供我们进
行读者群研究时参考， 我们会按照相关
保密法规，对您的信息保密，不会向任何
第三方泄露。 ）

1.您的性别：
①□男 ②□女

2.您的年龄：
①□20 岁及以下 ②□21-35 岁
③□36-55 岁 ④□56 岁及以上

3.您的学历：
①□初中及以下 ②□高中/中专
③□大专 ④□本科 ⑤□研究生

4.您的职业：
①□党政机关人员
②□各类专业技术人员
③□企业管理人员
④□企业生产人员⑤□自由职业者
⑥□私营企业主⑦□个体工商户
⑧□农民⑨□学生 ⑩□失业人员
11□军人 12□大专院校教师 13□其他

5.您的月收入：
①□1000 元及以下 ②□1001-3000 元
③□3001-5000 元 ④□5001-8000 元
⑤□8001 元及以上

●请留下您的联系方式以便获奖后
和您联系
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尊敬的读者朋友：

您好！ 为进一步提高办报质量，为广大读者提供更多更好的新闻，我们特组
织首次《文萃周末》读者有奖问卷调查，烦请您在百忙中参与这一活动，将调查问
卷认真填写后及时寄回本报。 本次问卷调查共设有四个等级的奖项： 特等奖 1
名，奖励 2000 元（或同等价值奖品）；一等奖 2 名，各奖励 1000 元（或同等价值奖
品）；二等奖 3 名，各奖励 500 元（或同等价值奖品）；三等奖 10 名，各奖励 200 元
（或同等价值奖品）。 评选标准为：除认真填答问卷外，还需要对《文萃周末》提出
具有建设性和可操作性的书面意见。

填完问卷请及时按以下地址邮寄： 湖南省长沙市望城区黄金西路湖南日报印
务中心文萃周末编辑部收， 邮政编码： 410217 本次问卷调查的答题活动截止日
期为 2012 年 8 月 31 日（以当地邮戳时间为准）。 咨询电话：（0731）88317911

读读 者者 有有 奖奖 调调 查查 问问 卷卷

日本 GNP 远超中国
日本学者之所以反复强调产业结构而不甚关注 GDP，

是因为 GDP 这个指标只有在产业结构相似的国家之间才有
可比性。 GDP 只是虚名，真正的财富来自大工业体系。 日本
作为岛国， 国土面积仅为 37.7835 万平方公里， 却创造了
5.4742 万亿美元的 GDP，约占全球 GDP 的 8.8%。 而 GDP 在
日本经济总量中占比不足 40%， 也就是说日本的 GNP 估计
会超过 13 万亿美元。 现今，日本掌握了大量海外矿山，同时
又是“城市矿山大国”，金银等贵金属拥有量世界第一。 日本
持有海外净资产已连续 19 年称冠全球。 2009 年日本的 GDP
为 5.07 万亿美元，日本的海外净资产相当于 GDP 的 58%！

对于日本经济 ， 我们看到的其实是两
个：一个就是本土经济，遭遇天花板而步履
蹒跚； 另一个则是它的离岸经济 （海外投
资），在全球配置资源，暗自发力 ，由跨国公
司与财团为单位串联起来的庞大帝国已经

悄然形成。
中国在 GDP 上超越了日本固然可喜，但是目前，中国是

GDP 大于 GNP，因为我们的对外投资小于人家投进来的。所
以，中国在 GNP 上依然落后于日本。商务部研究院日本问题
专家唐淳风有个很好的比喻：“看一个国家的经济实力不能
光看 GDP， 海外企业的收益和海外资产的收益也是重要指
标。 就像一户农民，你不能光看他田里种粮的收获，还得看他
儿子在外打工、经商、办企业的收入。 不能光看他乡下的土砖
房，还得看他在城里买的小洋房、门面房和工厂厂房。 ”由于
有着庞大的海外布局， 日本制造产业的许多 GDP 被统计到
了包括中国在内的其他国家。 但在 GNP 上日本一直保持了
高增长，单从经济上看，它已经在海外打造了一个新的日本！

中日的真正差距在何处
那么中日之间的真正差距在哪儿呢？
一、中国实现和日本同样的 GDP 总量，消耗的能源是

日本的 4 倍。
二、看我们的 GDP 虽然和日本齐平，但我们的人口是日

本的 10 倍，国土面积是日本的 26 倍。 日本的人均 GDP 是我
们的 10 倍，每平方公里国土的 GDP 产出是我们的 26 倍。

三、两国企业的国际品牌数量：日本有多少家？ 索尼、松
下、夏普、优衣库、精工、佳能、富土，数都数不过来。 而中国
呢？ 基本没有。

四、中国和日本环保的差距，也很明显。 中国最新森林覆
盖率 24%。 日本的森林覆盖率高达 67%，是世界上森林覆盖
率最高的国家之一。 中国的环境问题、水污染问题让中国的
奶粉企业和食品企业基本没有国际竞争力，中国的高端奶粉
基本都是进口。有人问：“我们的蓝天白云小桥流水去哪了？ ”
它们中的有一些变成 GDP 了。 这就是中国 GDP 的代价。

五、高端核心制造业的差距：中国制造业的核心工业设
备，基本都是日本或德国的，自己的生产能力还非常差。 你
看一个数码相机，中国基本无法生产它的核心部件，像电视
台的摄录像设备，基本都是日本产品的天下，如果哪天不用
日本设备，中国所有电视台都要停工了。

（摘自《看世界》8 月下 邓良平/文）

《福布斯》日前曝光了谷歌 (Google)今
年年初推出的一项新福利： 如果员工不幸
去世，其配偶还能在未来 10 年享受到去世
员工的半数薪酬； 他们的未成年子女还能
每月收到 1000 美元的生活费直至 19 岁成
年。

事实上，我国的社保里也有相关福利，
比如丧葬费、抚恤费等。 又如某咨询机构对
国内 393 家企业进行的调查结果显示，80%
的企业为员工提供身后福利。 中国并不缺
乏高工资、 高福利的企业。 此前有媒体披
露，中海油员工人均薪酬 38.67 万元，中海
油员工除了领取正常的薪酬， 还能享受教
育培训费、工会经费、各项社会保险、企业
年金、 海上员工医疗保险和人身意外伤害
险等。 国内其他垄断企业也几乎都有类似
名目繁多的种种福利。不过，中国能够提供高薪酬、
高福利的几乎都是垄断企业，这也是造成国内收入
差距持续扩大的原因之一。 数据表明，中国社会贫
富差距由改革开放初期的 4.5:1 扩大到目前的接近
13:1；城乡居民收入差距在 1998 年为 2.52:1，而去
年扩大到 3.13:1；石油、电力、金融等行业收入一般
要高于全国平均水平十倍以上。 当然，解决收入差
距问题的根源并不在于企业层面，单个企业即使给
予再优厚的福利，都只能解决部分问题。 只有在制
度层面进行改革， 通过政府减税、
企业让利 、提高劳动者所得 ，才能
真正实现三方之间利益分配结构
趋向合理。

（摘自《新京报》8.14 王莹/文）

GDP 之外的中日差距
30 多年的改革开放和飞速发展， 让中国大陆的 GDP

（国内生产总值）在 2010 年超越日本而成为世界第二大经
济体。 如果我们抛开 GDP，来看看衡量一国经济的另一个
重要指标 GNP（国民生产总值），中日之间有多大差距呢？
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