
6月25日，兰博基尼在上海新天

地举办品牌日，8辆超级跑车将在这

里进行为期9天的展示，其中包括为

中国市场量身打造的Murciélago�LP�

670-4�SuperVeloce中国限量版。

兰博基尼Gallardo系列自诞生

以来已售出10000辆，而第10000辆

Gallardo的订购者正是一位中国客

户。 兰博基尼汽车公司主席兼首席

执行官史帝文·温科尔曼(Stephan-

Winkelmann)在活动中表示：“我很

高兴今天能在新天地与大家共同分

享兰博基尼在豪华跑车设计和制造

工艺领域取得的杰出成绩。

“自6年前在中国设立第一家经

销商以来， 兰博基尼一直致力于培

养和发展超级跑车文化。”他在活动

现场介绍了兰博基尼的品牌历史，

包括兰博基尼最具震撼力设计感的

超级跑车———Miura、Countach和

Diablo。 他特别强调兰博基尼的品

牌DNA， 在2007年前的顺序是设

计、 最高时速、 加速性能和操控性

能， 如今最高时速和操控性的位置

互换， 体现了兰博基尼对于驾驶感

受的新认识。

近年来， 兰博基尼在中国的销

量记录屡次被刷新：2007年， 兰博

基尼在中国售出28辆新车，2008年

这一数字增长至72辆。去年，兰博基

尼向中国客户交付新车已达80辆，

同比增长11%。目前，兰博基尼在中

国已设立了6家经销商，分别位于广

州、上海、北京、成都、杭州、香港，

近期， 深圳和厦门的两家经销商

也 相 继 开

业。 今年兰

博基尼计划

向中国市场

交 付 超 过

100辆新车，

从 而 实 现

25%以上的

涨幅。

■记者马艺芳

兰博基尼八辆限量“超跑”现身新天地

6月26日下午，幕语汽车

影院人声鼎沸， 来自上海大

众当下炙手可热的三款明星

车型一字排开， 它们分别是

上海 大 众 首 款 智 能 城 市

SUV———TIGUAN途观 ，上

海大众当家花旦LAVIDA朗

逸和上海大众中高级旗舰车

型———PASSAT新领驭 ，据

悉， 为了感谢广大新老客户

的支持与厚爱， 上海大众汽

车特意安排在南非世界杯

1/8决赛的首场对决———乌

拉圭VS韩国的时间举办了

“激昂世界杯， 全心大众礼”

活动。

据了解， 此次活动上海

大众 准 备 了 许 多 精 美 大

礼———活动期间，购途安，可

获赠高级GPS导航仪一台，

购 POLO、 领驭 CLASSIC、

LAVIDA朗逸均可获赠价值

4200元贴心大礼包， 购朗逸

2.0还将额外获赠25%购置税

补贴。此外，为感谢广大客户

对PASSAT品牌的支持与拥

戴，还特意制定了“三选一”

特惠方案：活动期间，购1.8�T

全系车型， 可享受25%的购

置税减免优惠或0利率超值

优惠或车损险减免优惠。在

这里， 嘉宾们不仅能坐在车

里欣赏最新精彩大片《功夫

梦》、超大屏幕观看激情洋溢

的世界杯比赛， 还有上海大

众精心为大家准备的“运球

我最快”、“射门我最准”等足

球趣味游戏可以参加。 品味

着浪漫迷人的夜色、 精致美

味的晚餐、激情洋溢的比赛、

雅致动人的香车。 尽享着上

海大众汽车带来的高品质生

活。

■记者 文亮 实习生 刘宇慧
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近日， 记者从起亚汽车

(中国)获悉，基于去年“佳乐

月” 活动在全国范围内引起

的热情参与以及消费者的高

度评价，2010年起亚“佳乐月

合家乐” 新佳乐亲子夏令营

将于近日正式启动， 招募活

动将在6月28日—8月20日期

间面向新佳乐老车主和感兴

趣的消费者在全国经销商展

厅展开。

在活动期间， 消费者可

到当地进口起亚4S店填写个

人资料参与新佳乐试驾，领取

限量版的KIA魔方。同时，新佳

乐老车主和消费者均可到店

报名参加周末展厅亲子夏令

营，和孩子畅享欢乐假期，共享

天伦之乐， 领取Lock�Lock水

壶礼品。参与周末展厅亲子夏

令营的家庭中还将在全国所

有经销商处各选出1个幸运

家庭，暂定于9月中旬，作为

地区代表参加全国亲子夏令

营赴上海游玩并参观世博。

作为此次活动形象车的

新佳乐是起亚汽车 (中国)主

打的MPV车型。在更多的原

装进口MPV整车把目标锁

定在商务领域的时候， 新佳

乐凭借其“为现代时尚家庭

生活而设计”的设计理念，以

及独特的空间布局和高规格

的配置迅速赢得了消费者青

睐，其内部空间没有局促感，

采取了三排座设计，有多达9

种的座椅调节方式。

■记者 何尚武

“创领人生”：

沃尔沃品牌发展新境界

在创新安全科技方面， 沃尔沃

汽车安全中心刚刚度过10周年庆

典，10年来， 多项领先的安全技术

从这里诞生。例如城市安全系统、带

全力自动刹车的碰撞警示及行人探

测系统。在创新动力科技方面，沃尔

沃拥有T6双涡流涡轮增压发动机

和全新GTDi燃油直喷涡轮增压发

动机与Powershift双离合变速箱的

黄金动力组合赋予激情的驾驶乐

趣。在创新环保科技方面，沃尔沃推

出了C30纯电动车和DRIVe系列环

保低排放车型， 向着未来零排放的

远景目标不断前进。 在创新设计方

面， 沃尔沃经典设计的元素与全新

设计DNA完美结合， 创造出了如

C30和全新S60这样的经典车型。

沃尔沃汽车已经连续16年赞

助沃尔沃中国公开赛， 代表着积极

进取的人生态度和健康有品位的生

活方式。此外，始于1973年的沃尔

沃环球帆船赛是一项富有激情，挑

战生命极限的运动，享有“航海界的

珠穆朗玛峰”美誉。这项运动为沃尔

沃品牌注入了更多的情感因素。

沃尔沃品牌体验日，尊享零距离

品牌体验日活动现场将分为静

态展示区和动态试驾区两大部分。

在静态展示区用户将通过聆听品牌

故事、 近距离接触全系车型等丰富

的方式感受沃尔沃汽车的品牌魅

力。在动态试驾区，沃尔沃创造性地

分出了“激情驾驭”、“创新进取”和

“人生尊享”三个主题，来体验卓越

的驾驶乐趣，出色的越野性能，全球

领先的安全科技，丰富的豪华配置，

以及尊贵的生活方式。

在沃尔沃品牌体验日活动期

间， 消费者购买沃尔沃可以专享优

惠的购车方案与“创新智付”金融专

案，创新低25%首付，创享零利率，

可轻松晋升豪华车主。除此之外，沃

尔沃汽车将在体验日期间引入中国

国际航空公司、 中国银联及思妍丽

高端健康护理与美体会所作为合作

伙伴， 为高端客户提供更多的增值

利益， 使豪华车主更切实地体现出

高品质尊贵生活的理念。

让你发现一个不一样的沃尔沃

沃尔沃品牌体验日

即将登陆长沙

2010新佳乐亲子夏令营启动

沃尔沃 (Volvo)汽车“创

新体验 谁不想领驾于先”品

牌体验日活动将于7月3日在

长沙举行。 本次品牌体验日

是沃尔沃继北京车展全新

S60亚洲首发后的又一重要

市场举措， 充分显示了沃尔

沃汽车在中国市场强势增长

的决心和信心。

■记者 何尚武 实习生 戴怡华

上海大众“激昂世界杯，全心大众礼”


