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鱼龙混杂困扰耳机市场

漫步者蓄势待发

在所有的电子产品

中， 耳机或许是最为普

及但也最不引人注意的

一类产品。 很少有人能

想象到这个细分的市

场， 拥有着极其庞大的

销量和产业规模： 数据

显示，2009 年国内耳机

市场销量达到 4.7 亿只，

而 2010 年预计将超过

7.5 亿只，占据全球市场

销售额的 1/3。 但与这样

一个庞大销量所不对称

的是耳机市场中的乱

象。 假冒伪劣、价格暴利

等等已经成为这个行业

发展急需解决的问题。

鱼龙混杂困扰耳机市场

“耳机市场像一个沙

漏， 上面是高高在上的

洋品牌， 下面是无穷无

尽的山寨厂”，一位业内

人士这样评价。 据了解，

欧系、 美系和日韩耳机

厂家把持了国内耳机高

端市场的较大份额。 其

中代表性的企业包括美

系的高斯、歌德，欧系的

拜亚动力、森海塞尔，日

韩的铁三角、索尼等。 对

于这种局面， 这位在耳

机行业从业多年的人士

坦言， 其根源在于耳机

市场缺乏对消费者进行

正确的引导， 从而造成

大众对洋品牌盲目崇

拜。 面对洋品牌在市场

上的强势， 国产品牌开

始逐渐分化， 以应对愈

发激烈的市场竞争。

国产品牌洗牌悄然进行

“山寨厂找到了自己

的生存之道， 但产生了

负面的示范效应， 那就

是， 做山寨比做国产耳

机品牌要容易得多。 ”业

内人士指出， 中国几乎

生产了全球所有中低端

耳机， 占据全球耳机产

量 90%以上的份额，但自

有品牌的发展极为薄

弱， 缺乏领导性的自主

品牌， 少数的自有品牌

竞争也主要集中在低端

市场进行低层次竞争。

令人欣慰的是， 并非所

有企业都自甘人后，仍

有一些音频企业执着于

将国产品牌打入中高端

耳机市场 .�比如国内多

媒体音响老大漫步者在

今年年初发布投入 4000

万元建设年产 270 万套

高性能耳机的项目计

划， 势必将更进一步提

升漫步者耳机产品的科

技含量、产品性能，以满

足市场对耳机高保真度

等高精确规格的要求。

耳机与音箱都是音

频产品， 但在工艺制造

方面， 它们存在很大不

同。 据介绍，漫步者曾在

2009 年为江苏省中考英

语听力考试提供了 10 万

套专用 USB 耳机产品，

在江苏 13 个市 2500 个

考点 90 万初三中考生实

际考试的使用过程中，

无一例出现故障。

业内人士指出，中国

耳机厂家目前仍处于发

展初期， 在制造经验以

及对音乐的理解方面还

有很长的路要走。 希望

出现更多漫步者这样有

实力，有担当的企业，通

过不断对自身技术实力

和生产工艺的革新，让

大众更好领略国产高品

质耳机的魅力。

白电巨擘力推滚筒普及 消费者“抢购”正当时

继 3 月 31 日美的高

调启动“滚筒洗衣机降价

普及风暴”以来，国内滚筒

市场选购热潮高涨， 销量

不断攀升。 据了解， 美的

5.2 公斤、7 公斤两款滚筒

洗衣机一举突破行业价格

底限， 分别推出 1499 元、

2399 元的行业“震撼价”，

刷新滚筒价格标杆， 一举

成为国美、 苏宁等各大卖

场的销量明星。

据了解，自 3 月 31 日

美的滚筒宣布滚筒降价普

及以来， 美的滚筒全国销

量直线上升，高居国美、苏

宁等连锁卖场滚筒洗衣机

销量排行榜前两强， 在很

多卖场甚至出现供不应

求、消费者“排队预订”的

情况。 尤其在北京、上海、

广州等滚筒消费能力较强

的城市， 美的滚筒洗衣机

同比增幅更是成倍增长！

闻讯而来的消费者纷

纷表示， 美的在家电领域

做到千亿级规模， 大品牌

品质有保证； 企业大幅让

出利润空间，5.2 公斤的滚

筒洗衣机才卖 1499 元，降

幅近千元，价格有保证；而

且降价产品的功能和降价

前的同型号产品相比一点

都没有缩水， 产品性能有

保证； 现在购买还能享受

“十年无条件包修”， 放心

服务有保证。“这么优秀的

产品，这么实惠的价格，当

然要抓紧时间购买。 ”

苏宁电器冰洗采销管

理中心总经理任伟表示，

受美的滚筒降价普及的刺

激，4 月滚筒洗衣机市场

出现了少见的强势增长。

美的滚筒降价普及对苏宁

系统的销售起到了非常明

显的推动作用， 希望更多

的滚筒品牌都能参与到普

及活动中， 共同推动这一

市场的增长。 据洗衣机市

场消费者调研显示， 消费

者主要的诉求集中在以下

几个方面：要洗得干净，要

省水、省电。滚筒洗衣机不

但外观时尚，在洗净度、节

水、 静音等方面的表现尤

其突出， 代表了洗衣机产

品低碳发展的主流趋势。

为此， 美的从消费者

需求入手， 积极推动从技

术到研发到品质服务的升

级， 先后推出 ADO 智能

烘干技术；“智净科技 ”

———通过洁净度感知传感

器自动控制洗涤程序；智

能感知衣物洁净程度“可

调浓度” 的精控银离子技

术；“紫光” 紫外线杀菌技

术；“双零”科技，即“零水

压启动”和“零功率待机”

的创新产品， 不断满足消

费者的洗衣需求。

据了解， 滚筒洗衣机

在中国市场历经 20 多年

发展，“价格坚冰” 却一直

高高在上， 且长期被外资

品牌把持着市场竞争优

势。 在美的发动滚筒“降价

普及风暴”前，国内滚筒洗

衣机的主流容量段的产

品，70%以上均为外资品牌

产品， 平均零售价格在

3000-4000 元之间， 平均

毛利率更接近 50％， 被大

众消费者视为“高端高价

高利”的奢侈产品。 价格的

“扳机” 启动了消费的“闸

门”， 洗衣机市场掀起少有

的“滚筒热”，消费者“洗”出

望外，部分地区因热销缺货

甚至出现了多个顾客抢购

一台洗衣机的情况。针对这

一现状，美的承诺，所有普

及价格的滚筒均是长期稳

定供货，为解决目前部分地

区的临时缺货问题，所有销

售美的滚筒洗衣机柜台均

可接受消费者预定。

业内人士表示， 目前

滚筒洗衣机竞争态势和竞

争手段与 1996 年彩电、

2004 年的空调市场竞争

有类似的地方， 价格即是

制约竞争的因素之一，因

此在激烈的价格竞争引起

的市场份额的重新分配之

后， 会出现消费需求潜能

的集中释放。

特仑苏演绎“可持续发展”

“国际旅游岛”让海南

成为世界休闲度假胜地，

而海南的另一张名片———

博鳌亚洲论坛， 则让海南

成为全球吸引力的中心。 4

月 9 日， 博鳌亚洲论坛在

海南开幕。 当前背景下，全

球经济正面临疲弱复苏，

哥本哈根气候大会的绿色

倡导也引发世界对环境的

关注， 本届论坛将主题锁

定于“绿色复苏：亚洲可持

续发展的现实选择”，使全

世界的目光聚焦亚洲。 来

自全球的政商名人、 学术

专家汇聚海南， 共同就亚

洲及全球重要事务进行深

度对话，而那些成长迅速、

为本国经济做出突出贡献

的品牌也受到了关注。 作

为中国乳业的一张名片，

连续四年特供博鳌的特仑

苏便是其中一例。

务实耕作 以创新赢进步

博鳌论坛秘书长龙永

图指出，在传统产业上，亚

洲经济成长迅速， 但金融

危机等因素迫使亚洲国家

必须进行产业结构调整。

在市场变幻中， 具备犀利

眼光和敏捷视角、 及时调

整发展方向的企业， 无疑

具有更大的发展潜力，成

为经济转型的先锋力量，

这也是当代世界经济发展

的普遍“真理”。 这在中国

表现得极为明显。 一些品

牌虽然问世时间较短，却

能够迅速把握市场脉搏，

成为行业焦点， 引导产业

升级。

作为引领中国乳业发

展的代表，特仑苏自 2005

年问世， 便以 3.3 克天然

乳蛋白的含量将中国乳业

带进了“高端奶”时代。 随

后， 特仑苏以市场需求为

根本出发点， 不断丰富其

产品体系， 率先推出中国

第一款有机奶，“创新”成

为其结构调整的首要关键

词。 而此后推出的首个乳

业会员互动平台特仑苏名

仕会， 更将金牌牛奶赋予

了“金牌服务”的概念。 产

业结构的不断调整， 创新

理念的不断深化让特仑

苏走得更扎实。

亚洲智慧 以绿色创共赢

论坛上龙永图同时

表示，“亚洲等新兴经济

体应当利用此次经济危

机的契机逐步调整经济

中污染重、 效益低的落

后产能， 使低碳经济成

为亚洲和全球经济增

长、 产业升级的主要动

力之一， 使本轮以亚洲

经济增长为驱动的全球经

济复苏， 真正成为绿色复

苏。”中国企业发展绿色产

业， 就要尽快参与低碳技

术创新和低碳产业的创

新。

从连续四年特供博鳌

的特仑苏有机奶的绿色实

践来看， 显然特仑苏早已

将“绿色低碳”写入了品牌

发展历程之中。天然、纯净

的特仑苏专属有机牧场，

真正实现了有机食品对于

“完全天然”和“全程无污

染”的要求，有机奶以浑然

天成的自然形态实践着人

类的绿色理想。 而依靠沼

气能源环境工程， 特仑苏

专属牧场每年更可以减排

25000 吨二氧化碳。

畅销书《世界是平的》

的作者弗里德曼指出，“在

工业革命时期， 中国在沉

睡，在信息革命时期，中国

刚刚醒来，而在如今，中国

将要全心投入一场‘绿色

革命’”。显然，这场革命已

成必然之势， 但要将这场

绿色革命进行得更加彻

底， 则还需要出现更多行

业的“特仑苏”，实现真正

的绿色共赢。

地球日倡导低碳生活

产地生态领跑“可持续发展”

4 月 22 日

是第 41 届世界

地球日， 中国的

主题为“珍惜地

球资源， 转变发

展方式， 倡导低

碳生活”。对于企

业来说， 尝试各

种新型的低碳生

产方式成为关注

焦点， 在这其中，“产地

生态” 以其构建和谐生

态圈的理念广为各界所

认同， 为促进中国企业

实现可持续发展提供了

新的思路。 产地生态环

境是自然天成的资源，

是不可复制和再生的，

合理的开发和利用是生

态产业链可持续发展的

基础。 中信国安葡萄业

一直坚持对产地生态环

境可持续利用， 实现生

态系统的良性循环。

中信国安葡萄酒业

率先提出的“产地生态”

理念， 正是基于其原生

态、无污染的优势产地：

新疆天山北麓的天池北

坡葡园、 天山天池葡园

和天山北麓昌吉葡园三

个小产地生态葡园，地

处 1990 年联合国教科文

组织设立的天山“博格

达《人与生物圈》 保护

区”范围内。

每一滴尼雅均来自

新疆天山北麓小产地生

态葡园，该产地具备年均

2800 小时以上的日照时

数、20℃以上的昼夜温

差、10000 年的冰川雪水

灌溉等先天产地生态优

势，确保每一粒原料葡萄

天然糖分充足，绝不加糖

发酵， 而且绝少病虫害，

避免农药残留。

依托原生态的产地

优势， 中信国安葡萄酒

业进一步采取环境友好

型的生产方式， 产地生

态葡萄酒也具备了安

全、健康、高品质的原生

态特性。 在探索新型生

产方式的潮流中， 以中

信国安葡萄酒业为代表

的“产地生态”不但成为

企业实现低碳生产的重

要方式之一， 而且更将

加快人与环境友好的可

持续发展进程！

全友五·一狂欢节 畅享低碳生活

———全友家私首家重磅揭幕五·一“盛惠”

笔者从行业人士获

悉， 继 3 月 27 日刚斩获

“2009 年度榜样中国 低碳

品牌”桂冠（包括全友、万

科等五家著名企业获此殊

荣）后，国内最大的家居企

业———全友家私又于 4 月

10 日率先拉开了全国范

围的“五·一购物狂欢节”

大幕：全国 2000 多家专卖

店联动， 面向消费者进行

全线产品和服务的盛惠回

馈。

笔者了解到， 全友家

私此次“五·一购物狂欢

节” 打破以往家具市场低

价倾销的传统做法，以“幸

福”为主线，四重“幸福盛

惠”层层叠加惠上惠。第一

“惠”，“抢” 特惠产品真幸

福，全友家私 2000 多家专

卖店每周均有一到两款特

惠产品， 空前的优惠幅度

先到先得；第二“惠”，“我

为幸福狂”———除了特惠

产品更可再享优惠， 各专

卖店全场特价再享现金折

扣恭候消费者狂欢乐购；

第三“惠”，买就送，幸福小

礼享不停，实现“幸福家居

生活”其实很简单，只要在

全友家私专卖店购买任意

一件产品都可以获得全友

家私倾情奉上的“幸福小

礼品”；第四“惠”，实惠过

后“幸运大抽奖”，好运和

幸福带回家， 只要在全友

家私专卖店购物满一定金

额即可参与抽奖赢多重大

礼，100%中奖。

据全友家私相关负责

人表示，2010 年伊始，全

友家私发布集团“五年规

划”，宣布高调进军世界级

家居企业。 为了更好贯彻

“创造美好家居生活”的品

牌使命， 全友家私不断推

出各种感恩回馈活动。 在

长达 50 多天的“五一购物

狂欢节”期间，全友家私在

母亲节、地球日、新婚日、

乔迁日等特殊节点都有不

一样的幸福赠送。此外，全

友家私在家具行业内首家

发布《中国低碳环保倡议

书》，只要走入全友专卖店

在倡议书上签名， 加入践

行低碳环保的行列， 就有

精美礼品赠送。

全友家私此次“五·一

购物狂欢节”无论是 4 月

10 日的提前启动时间、50

多天的超长时间跨度、纷

呈的活动类型还是世界

级的低碳环保产品的保

障在家具行业都是空前

的。 全友家私五一促销季

是否能掀起一股品位家

居消费风潮，为老百姓送

去高品质家居体验和幸

福家居生活享受，让我们

拭目以待！

博鳌亚洲论坛提倡绿色复苏


