
经济信息

■记者 谭斯亮 通讯员 徐星

12月30日， 成立9个月的大湘西

旅游经济协作区合作联盟， 在常德正

式发布主题形象口号和形象标识，来

自张家界、湘西自治州、怀化、常德、邵

阳的多家景区及旅行社签署了合作协

议。今后，“神秘大湘西，世外桃花源”

将成为大湘西地区五市州共同打造的

区域旅游品牌。

本次发布的“神秘大湘西，世外桃

花源”形象口号和“大湘西”形象标识，

是从全国1000多个应征作品中评选

而出的，其中，形象标识中的绿色代表

张家界秀美山水， 桃红色代表常德的

世外桃源， 靛蓝色代表湘西州以蜡染

为代表的神奇民俗， 赭石色象征怀化

的悠长古韵， 橘黄色代表着崀山的丹

霞地貌，既是单独色块，又和谐地融为

一体，与联盟成员市州“都是主角又互

为配角”的合作理念交相呼应。

据联盟秘书会介绍，“神秘” 是大

湘西旅游资源的共同特色、 保留着许

多原始古朴的民风民俗， 置身大湘西

可以使人身心放松、与世隔绝，正如陶

渊明笔下的“桃花源”。借由常德桃花

源景区的“小桃花源”放大为整个大湘

西地区的“大桃花源”概念，“世外桃花

源”未来有望培育成继“大香格里拉”

之后，我国又一强势区域旅游品牌。

“张家界、湘西、常德、怀化、邵阳

5个城市联手， 打造大湘西旅游经济

圈，我们就可以真正做精一条旅游线

路，做成一个有强大竞争力的旅游品

牌。”轮值主席、常德市市长陈文浩曾

公开称。
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茅台的出厂价将于元旦上

调，29日，记者从多家经销商处

获悉， 茅台年份酒领衔此次调

价， 幅度最大的是50年茅台，出

厂价由5899元上调至9999元，涨

幅70%，30年茅台出厂价由3599

元上调至4999元，涨幅39%。

茅台年份酒

出厂价最高涨70%

1、张家界：武陵源核心景区

（张家界国家森林公园、 索溪峪

自然保护区、 天子山自然保护

区）内有金鞭溪、黄石寨、索溪

峪、宝峰湖、黄龙洞等景点。

2、湘西自治州：凤凰古城、芙蓉

镇、德夯、里耶古城、奇梁洞、南长城等。

3、常德：桃花源、壶瓶山、花

岩溪、西洞庭湖国际重要湿地保

护区等。

4、怀化：洪江古商城、芷江

日军受降纪念坊、 通道侗寨、沅

陵龙兴讲寺、新晃夜郎谷等。

5、邵阳：新宁崀山、城步南山

牧场、武冈云山、新邵白水洞等风景区。

大湘西经典景观

大湘西五市州共建

“世外桃花源”

“都是主角又互为配角”，各定主色调

在2009年的最后一个月，华夏

人寿一举夺下四个重要奖项，可谓

是拿奖拿到手软。

从12月3日中国社会工作协会

志愿者工作委员会向华夏人寿颁

发了“2009中国您好志愿服务特殊

贡献奖”， 到12月20日由人民网主

办的“新中国60年财金成就榜 大

事记 人物志 品牌汇”评选活动中

一举摘得“2009十佳最具成长性金

融机构”奖项，成为唯一获此殊荣

的寿险企业，后来又在12月23日由

搜狐理财频道主办的“2009搜狐金

融理财网络盛典”中，华夏人寿凭

借在客户服务方面的优秀表现，一

举摘得年度重量级奖项“2009年服

务最好的保险公司”。

2009年12月29日，在享有“中

国品牌奥斯卡”之称的“世界品牌

实验室第六届中国品牌年度大奖

评选”中，华夏人寿喜获“中国最

值得信赖的十大保险公司” 年度

大奖。据悉，世界金融实验室在评

估过程中， 不仅注重企业的绝对

实力，更加关注企业发展速度。华

夏人寿凭借稳健的发展、 温馨的

服务以及对社会公益的持续关注

迅速获得了社会和客户的广泛认

可， 一举摘得此次评选最重要的

奖项。中国人寿、中国平安、新华

人寿 、 泰康人

寿 、 太平洋人

寿、 太平人寿、

招商信诺等保

险机构也一同

当选。

此次年度奖项的获得将为

2010年华夏人寿经营年注入新的

动力。

华夏人寿再夺重量级奖项，荣获“中国最值得信赖的十大保险公司 ”
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未来几年内，联盟还将争取由省发改委牵头，编制大

湘西旅游经济协作区发展总体规划，联合相关部门迅速修

订或编制大湘西的交通网络、生态保护、文化发展、旅游资

源整合等专项规划， 以促进和规范大湘西旅游开发建设。

同时，逐步推进区域旅游一体化发展。

———大湘西旅游经济协作区合作联盟秘书长罗忠义

规划

要充分挖掘和发挥大湘西地区资源特色优势， 推动

区域旅游优势互补、互利共赢，大湘西旅游经济区就有可

能建成与长株潭两型社会建设相呼应的湖南乃至全国的

旅游经济示范区。 ———省旅游局局长杨光荣

声音


