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家电特刊

编者按 纵观2009年，“创新”成了中国彩电业的主旋律，TCL通过自主创新竞相推出的

互联网电视，不仅成为今年彩电市场的新宠，更是代表着彩电发展主流趋势。它成为彩电业

的“航空母舰”，领航中国互联网电视产业。

功能、技术、外观三重“创新”

TCL成为彩电业的“航空母舰”

低碳明星产品

原装三星A级屏、IF中国设计大奖获奖作品， 超薄LED屏：极

致纤薄、超广色域、互联网功能*1（在线智能升级、影视下载、在线

播放、体感健身游戏、资讯快报）全模式数字接收、蓝光高清解码

*1、自然光技术、悬浮式音响系统、铝镁合金工艺 ，最适于 具有生

活格调、事业成功的精英阶层，钟情高清影视和互联网娱乐体验

的高品位家庭，经常较长时间看电视的家庭，自然光呵护眼健康

该款顶级互联网电视价格为29999元，

预定电话：0731-82923935

TCL�LED��L55X10FDE

互联网电视 节能之最

功耗仅为175W�，日常省电高达52%

2009年是中国彩电行业的转型

与升级年，在“创意感动生活”这一品牌

理念的驱动下， 凭借多年不懈技术创

新，TCL互联网电视成为年度电子消费

市场最显眼的风景， 纵观全年，“创新”

成了TCL互联网电视获奖的最大亮点。

时至年末，“年度创新产品”，“最

具创新奖”、“最佳互联网电视”，“技术

领先奖”、“产品创新设计年度金奖”、

“年度成功设计金奖” ……业内的权

威机构纷纷奖最高荣誉颁发给TCL

互联网电视。2009年的彩电行业，众

多业内顶级奖项的获得，让TCL互联

网电视星光熠熠，成为大赢家。

更为值得关注的是，TCL互联网

电视的超薄LEDX10系列和超薄C10

系列，和代表中国彩电业，与众多国际

顶级品牌同台竞技，捧回了“IF”和“红

点”设计大奖。而热销的P10系列凭借

独特的双色注塑工艺，一举打破了原

先由日韩品牌的技术壁垒。中国彩电

业， 开始在国际舞台上长袖善舞，为

“中国制造”向“中国创造”添了浓墨重

彩的一笔。

TCL互联网电视成大赢家

随着3C融合、互通互联等技术的

成熟，在技术推动下的创新。互联网与

电视融合已成可能，作为全球最早介

入互联网电视的研究企业，TCL历经

十年推出了互联网电视产品，无论是

从功能上、技术上还是工业设计方面，

都将彩电业的竞争推向更高的水准。

真正的互联网电视， 必须能够

实现不断升级， 这是与传统电视的

最本质区别。TCL首创后台自动升

级系统，实现了智能化、全网络和内

容服务的完美融合，从今年7月份开

始到现在，TCL互联网电视进行了3

次全球同步升级， 为用户增添了新

的精彩功能和服务， 突破传统彩电

的频道数量限制，为用户带来“影视

下载”、“在线观看”、“远程教育”、

“在线卡拉OK”、“体感健身游戏”、

“资讯快报”等诸多新功能，被称为

是彩电“航空母舰”。

除了在功能和技术方面进行创

新， 在工业设计方面，TCL互联网电

视也站到了全球顶级品牌阵营。以

超薄LED�X10系列为例， 创新的高

档材质的应用， 独特的弧形收边设

计，让它荣获了IF全球顶级大奖，这

也标志着在设计质量、制作工艺、创

新度以及功能性、 实用性以及安全

性等各个方面，TCL互联网电视都

已经到达了全球顶级水准。 而超薄

C10系列，则赢得了全球“红点”设计

大奖评委会的如下赞美，“它的外观

设计，传递出一种永恒的优雅视觉，在

精致的铝镁合金的包围内，集合了快

速响应的网络连接功能，独具匠心的

后部线路设计让机身更加光滑圆润”。

科技创新实现功能、技术、外观全面领先

据最新统计， 我国网民人数达

到3.6亿， 互联网普及率超过世界平

均水平。彩电作为客厅的娱乐中心，

互联网电视的出现， 不但迎合了时

下消费者的切实需求， 也符合国家

“三网融合”与“4C合一”的产业政策

方向。 全球情报机构资策会MIC预

测，2010年全球互联网电视出货量将

达到1,916万台， 年成长率210%。业

内人士纷纷指出，明年将迎来互联网

电视高速发展的一年。

专家预言，2010年将是“互联网

电视”的时代，时下正值彩电换代旺

季，消费者购买彩电应将“互联网电

视”作为首选。而为了推进互联网电视

的进一步普及，TCL当前正在全国范

围内进行年度让利大促销，全线产品

提前享受春节优惠价，让更多消费者

能够告别旧电视时代，享受到“互联网

电视”所带来的全新惊喜体验，时下购

买，即可享受多重惊喜。

2010年全球彩电潮流，TCL互联网电视引领
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