
本报9月16日讯 素有“中

国电力机车之都” 美称的株洲

田心科技园， 为我国再添一项

自主研制高科技成果：9月16

日， 国内最大功率的HXD1B

型电力机车牵引变流器在株洲

西门子牵引设备有限公司（简

称STEZ）成功下线。

HXD1B型电力机车是目

前世界上技术最先进、单轴功率

最大的铁路牵引动力装备，是未

来我国铁路干线重载运输的主型

机车之一，其单轴最大功率达到了

1600千瓦（共6轴9600千瓦），助推

该型机车创造“世界之最”的关键

部件之一就是牵引变流器。STEZ

公司在短短的4个月的时间内，通

过引进消化吸收和自主创新相结

合，采用世界上最新技术，率先在

国内研制出具有国产第一款IGBT

型牵引变流器。

■通讯员 刘亚鹏 记者 谭斯亮

财经·综合

初秋的9月，正是众多要迈入婚

姻殿堂的小两口装修新居的黄金时

段。

那么厨房装修的环境中， 挑选

冰箱应当注重哪些方面的功能与特

点呢？

资深家装设计师建议，在此时选

购冰箱需要特别关注三大要素，即

“时尚设计、节能低噪与保鲜效果。”

首先， 从时尚设计角度来看，

“80后”的装修不走寻常路的风格。以

家电为例， 从前不被重视的冰箱，也

成为了他们展示时尚个性的出口。作

为家居装饰的新元素，以其特有的颜

色、面板设计，诉诸视觉，对于厨房不

仅可以起到画龙点睛的作用，更能在

冷硬的橱柜门窗之间营造温馨的氛

围，提升家居的整体品位。

其次， 新居装修对于精明的

“80后”来说，节水、节电、节能、节

材等节约意识一个都不少。所以，节

能低噪的冰箱产品兼顾先进技术和

时尚外观，且使用舒适，才是“80后”

们家装时的首选。

LG冰箱新品采用了线性变频压

缩机，即第二代变频压缩机，也是 LG

自有的变频专利技术。 与传统压缩机

的回转运动相比，LG线性变频压缩机

采用直线运动，可根据冰箱存储条件，

调节活塞的运动距离及运行速度，不

但减少了在运行中不必要的能源浪

费，同时消除了在运行中产生的摩擦，

噪音更降低至39分贝，且能效损耗更

低。 另外，LG冰箱新品全部采用用电

量仅为普通白光灯40%的LED冷光源

照明，不仅有效降低能耗指数，还能有

力确保储藏室内温度恒定， 实现新鲜

节能的双重享受。

当然了，从冰箱“本职工作”的角

度出发 ， 冰箱承担着更重要的使

命———能否提供自然新鲜的储藏空

间。 而LG冰箱新品新升级360度立体

循环系统， 独有的数码全方位循环制

冷功能，会使细微冷气，循环遍及存储

室内每个角落，结合IBDC门上送风技

术使冷气360度多角度送出， 大大延

长了食物的保鲜期。

另外， 为了满足食物储藏最佳的

湿度，LG冰箱新品还专门设计了魔术

保鲜盒盖全天候维持冷藏室内76%的

湿度， 这样一来，LG冰箱保湿效果比

同类产品提升了5%，让储藏的食物始

终鲜翠欲滴，完全满足了“80后”对美

食的苛刻要求。
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近期从皇明集团工程部门传来

喜讯， 皇明成功中标安徽民航家园

752套分体阳台工程， 此项目是今

年皇明在当地拿下的第一个阳台分

体太阳能工程。据了解，该分体太阳

能工程成功突破了国际分体太阳能

的诸多弊端———水不热、 安装不美

观、有安全隐患等，从根本上实现了

高层住宅与太阳能“一体化”。

热管温度高达107度， 安装不

受楼层限制

在很多人的印象中， 太阳能只

能安装在楼顶， 高层住宅用户要想

安装一台节能环保的太阳能， 简直

就是“梦”，即便是多层用户，如果顶

楼空间不公用， 安装太阳能也是心

有余而力不足。 面对这巨大的市场需

求，“分体太阳能概念”很早就被提出，

但分体太阳能却迟迟未在市场形成潮

流。 主要原因是存在两个集热效率太

低的难题。

而皇明推出的分体太阳能， 解决

这两大难题：采用U型管内“太阳液”循

环传热技术结合“串并联”技术，增大

集热面积，使得太阳能升温更高更快，

管内温度可高达107度以上（真空管管

内不走水），这样集热器可以平行墙体

安装（光照虽不是黄金角度，但吸热效

率足够高），真正实现与建筑的“一体

化”。而且皇明分体太阳能可以根据区

域气候、光照程度等环境调配温度。以

中科院合肥分院工程为例， 设计温度

可以抵抗当地十年一遇的严寒。

“防过热”专利解决过热隐患

分体式太阳能集热效率如果不高

太阳能不能使用， 但如果温度过高而

没有“防过热” 技术同样存有安全隐

患。皇明的“防过热”专利技术保障集

热器温度在达到95度时自动散热，智

能而且安全。

皇明分体太阳能还有很多优点，

如管内不走水，避免结垢、炸管及漏水

等问题，也不会因为单只真空管破损，

影响整机使用；整个系统24小时全天

候热水，智能化控制，傻瓜式操作，使

应用更加方便和可靠； 用户还可根据

需求同供暖系统连接。 在外观设计上

也非常人性化，在集热器下方增设“防

护网”。

皇明分体太阳能技术的成熟与规

模化推广， 让太阳能真正告别“非顶

楼”不能安装太阳能的历史。

婚房装修买冰箱新鲜环保时尚不能少

高层住宅安装太阳能不再是梦
———我国太阳能“热”技术突破诸多国际难题

经济信息

“除了海南、云南、华东等传统

热门线路，西藏、青海、宁夏、内蒙等

西部游产品今年以来的市场反映也

非常好。”湖南华天国旅相关负责人

介绍称，随着“体验游、过程游”等概

念逐渐深入人心， 湖南游客的“口

味” 正在发生变化， 粗犷的大漠风

光、神秘古朴的文化探源、别具风味

的西部小吃， 都是西部游吸引湖南

人青睐的关键词。

为此， 有航空公司特别新增了长

沙-呼和浩特等航班， 使西部游很好

地实现了成本控制。以“西藏三飞一卧

8日游” 为例，10月1日发团报价为

5880元/人，与8月报价一致；“宁内青

兰双飞6日游”9月30日发团报价为

4380元，较8月微涨了300元，与去年

国庆报价持平。旅行社人士称，陕西、

山西、 宁夏这些西部北部的游线价格

变动都不大，即使涨价，涨幅也都控制

在10%甚至5%以内，作为黄金周出游

行程十分划算。

感兴趣的读者可以拨打华天国

旅旅游咨询热线 0731-82266888、

84446500。 凡凭本期报道前往报名、

在国庆期间出团的读者，“西藏三飞一

卧8日游” 每人团费直接减免80元，

“宁内青兰双飞6日游” 每人团费直

接减免50元， 至旅行社发团计划报

满为止。 ■记者 谭斯亮

粗犷的大漠风光赢得湘人喜欢，价格也很实在
一片涨声里，西部游很静
如果您持本期报道到华天国旅报名，可享最高优惠

8天长假，三湘带你玩透透之七

西藏游攻略

报价：拉萨/江孜/日喀则/纳木
错/青海湖三飞一卧8日游，10月1日
发团5880元/人，儿童3680元/人。

特色：三飞一卧行程，免去乘坐
几千公里火车之苦；

布达拉宫、大昭寺、羊卓雍湖、
卡诺拉冰川等经典景色一网打尽；

乘坐青藏线列车穿越可可西里，
观赏措那湖、唐古拉山口、沱沱河。

小贴士：购物提示———A、藏药
材最好在国营药店购买；B、佛珠、
天眼石、绿松石等饰品赝品较多，买
时要注意；C、藏刀必须邮寄，不能
飞机托运；D、在西藏购物，无论何
时何地都可以压价，只要有礼貌，通
常成功率较高；E、建议在游程快

要结束的几天购买旅游纪念品。
藏区的绝对禁忌———A、藏族人

绝对禁吃驴、马肉和狗肉；B、禁忌在
别人后背吐唾沫，拍手掌；C、行路遇
到寺院、玛尼堆、佛塔等宗教设施，必
须从左往右绕行；D、不得跨越法器，
火盆；E、经筒、经轮不得逆转；F、忌
讳别人用手触摸头顶。
大漠游攻略

报价：宁夏/内蒙/青海/兰州双飞
6日游，9月30日发团4380元/人，儿童
2280元/人。

特色：此线路集娱乐、观赏、文化
探源于一体，美誉度高，省内独家推
荐；

不可错过的“塞上小江南”美景、
“东方好莱坞”西部影视城尽收眼底。

小贴士：1.青海藏区青梨酒颇为
醉人，饮酒以自己平日普通白酒酒量
的三分之二为宜。

2.藏区的酥油茶之类食品不太适
合内地人肠胃，不能多吃。当地有待客
的酥油茶空碗必重新添满的习俗，故
建议始终保持碗内酥油茶三分之二
满，如此既不伤害藏民感情又保护自
己，建议携带黄莲素之类止泻药。

3.藏区的天葬不欢迎观看，如果
拍照或摄影更是会惹来大麻烦，因此
必须得到家属许可后才能观看，但是
尽量不要拍照。

4.青海美食———奶皮、奶茶、羊筋
菜、糌粑、帐房小吃、姜拌汤、手抓羊
肉、朶面片、酸奶、五香牛肉干、甑糕、
肋巴。

■记者 谭斯亮

8天长假“出逃”攻略之七：西部漫游

品牌传递的过程就像“西西弗斯推石头”
特步副总裁叶齐：
超越的核心在于致命的差异化

首台国产最大功率

牵引变流器在湘下线

“特步超越其他品牌的核

心， 在于将时尚和体育糅合成

一种致命的差异化。”叶齐如此

总结特步的品牌成功之处，与

此对应的是，特步的品牌标志，

也是一把反叛味十足的“叉”，

并宣称其目标消费者主要定位

于年龄在13-25岁之间的年轻

人， 同时将更多的时尚元素融

入产品设计当中。

叶齐赞同记者关于特步品

牌运作已经相对成熟的提法，但

他又谨慎地指出， 品牌逐渐向消

费者传递的过程就像“西西弗斯

推石头”的过程，永无休止，不进

则退。“当市场竞争到最激烈的时

候，唯一的差异就是品牌，品牌代

表一种生活方式， 任何一个品牌

的运作， 只有成为一种不能缺少

的文化和生活方式， 才能算真正

的巅峰。”叶齐说。

■记者 文新征

时尚和体育糅合成致命的差异化

作为市场后来者， 从2001

年进军国内市场起， 短短8年，

特步就昂首迈入全国销售量市

场占有率前三。就在国内众体育

品牌市场份额上升之时，一些国

外著名体育品牌却出现了危机。

有人开始憧憬国内品牌超过阿

迪、耐克等国外强势品牌。

“特步现在刚刚小学毕业。”

被问及是否有超越国际一流体

育品牌的计划，叶齐认为，现在

时机远未到来。他反问记者：“耐克

全球年销售1000亿美金，国内体育

品牌老大才90亿人民币，你觉得我

们可以比吗？我们目前要做的是积

累资金、积累人才、练好内功，在细

分市场上做到第一。”

他同时透露， 特步已经在土

耳其、 哈萨克斯坦等十多个国家

开品牌专卖店， 但这种拓展还是

初级阶段的， 是一种简单的贸易

性质的，而非品牌营销。

打造国际品牌关键在练好内功

“湖南对特步而言是一个

重要市场，我们仅在长沙黄兴

路步行街就有9个专卖店。”叶

齐透露， 在今年10月山东举

办的第十一届全运会上，湖

南代表团将着特步装备扬威

赛场。

“专卖店可以增加品牌商在

卖场面前的话语权。” 叶齐说，专

卖店与品牌、 经营者的理念甚至

地理位置都有关系， 但专卖店并

非特步唯一的拓展方式，在湖南，

特步还跟步步高等多家卖场开展

合作，入驻商场。

专卖店并非特步唯一拓展方式

“湖南已经成为特步在国内的第一大市场。”日

前，在接受本报专访时，特步副总裁叶齐告诉记者。

“大漠孤烟直，长河

落日圆。” 想一览这样的

西部风光， 趁着国庆8天

长假出游再好不过。从本

地旅行社最新公布的十

一期间国内长线游报价

来看，西部游报价一反其

它线路大涨三成的常态，

与平时报价基本持平，部

分线路甚至较暑期价格

有所下降，值得关注。

国庆黄金周临近，旅游热风生水起 武席同 摄


