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日前， 美涂士新款水性木器

漆在温州水性木器漆推广会上初

次亮相，一下成为全场焦点。新包

装的最大亮点就是桶身有个大幅

手写的“水”字，可透过其看到桶

内的油漆，这与美涂士广告语“看

得见的健康漆”相得益彰。

据悉， 美涂士在此次对水性

木器漆新包装的设计中曾四易其

稿， 新包装外观采用的是大面积

的绿色， 包装正面则有个大幅手

写体的“水”字，消费者可透过其

看到桶内的油漆颜色， 能直观地

告诉消费者美涂士的产品、 品牌

的健康内涵和信息。 新包装背面

则是美涂士形象代言人蒋雯丽的

健康形象。此外，新版水性木器漆

包装还将美涂士“健康·环保·责

任”的企业内涵融入其中，信息符

号简洁，但内涵深远，耐人寻味，

整个包装具有亲和力， 更好的沟

通消费者。

美涂士湖南营销中心副总

经理王建军介绍，新包装所产生

的差异以及由此而表现出的“品

牌特征”， 是吸引消费者的主导

因素。它所承载的物质利益与精

神利益就是消费者购买的东西。

“新包装设计是产品推广非常重

要的一个部分，这次在水性木器

漆包装上下足功夫，更重要的是

美涂士希望，能更形象快速地让

水性木器漆这种健康环保的产

品获得更为广泛的关注。” 王建

军说。

■记者熊键桓

“中产十格”解答十种生活方式 美涂士水性木器漆
新装亮相

现代都市人在家居建材产品的选择上要求

越来越高，具有高质量、易于打理等特点的产

品日渐受到人们青睐。在地面铺料方面，相较

于实木地板，强化复合地板似乎更符合现代家

庭的要求。今天我们要为大家介绍一系列实用

漂亮的强化复合地板———远鸿地板之鸿图现

代系列地板。

远鸿地板由湖南本土地板行业的资深企

业，长沙远鸿实业有限公司荣誉出品，公司从成

立就投巨资引进国外先进设备，从而使远鸿地

板生产的U型模压产品拼缝结构紧密、 圆滑自

然，解决了普通模压地板的拼缝不严、高低差、

三角缝等问题，可实现免胶安装，同时公司产

品采用与实木地板完全一致的规格，使公司地

板“似实木、更胜于实木”。同时，远鸿地板采取

的“二次强降醛”技术的生产流程，更有利于甲

醛在出厂前的释放， 其环保性能优于国家标

准，甲醛释放量≤0.5mg/L。

鸿图现代系列强化复合地板一直是远鸿地

板的热销产品， 为满足消费者的不同需求，这

一系列在外观上有虎斑木、红檀木、黑檀木、胡

桃木、橡木、柚木、枫木等十几种不同颜色和纹

理。 无论是外观或性能都受到消费者好评，能

满足一般家庭对地板的需求。该系列强化复合

地板的尺寸为810*129*12（mm），铺设起来美

观大气，脚感舒适，地板表面光泽度好，触感细

滑，纹理显得清晰逼真，很适合铺设于现代家

居。

这一系列的地板基材选用国内最好的大亚

水洗白高密度基材，表面贴的是一层进口装饰

纸，不易褪色；装饰纸之上还压了一层三氧化

二铝耐磨层，防水、隔热，还能封闭游离甲醛。

地板的接槽处采用独特的智能圆弧锁扣设计，

安装完全免胶，装卸都很方便、锁扣接缝紧密。

接槽处真空防水封边处理，不但能使地板接合

得更紧密，还能有效防水防渗，同时也更环保。

随着工艺的日渐成熟，强化复合地板越来

越为消费者所接受，今天介绍的这款鸿图现代

系列强化复合地板无论是外观还是性能都表

现突出，难怪受到大家的热捧！

现代家居地板的理想选择
———鸿图现代系列强化复合地板

经济信息

橡木地板，有着源起宫

廷的高贵血统， 也同时拥

有长达数百年的流行史。

现在，它不仅铺进了80%的

欧美家庭， 而且在短短一

年多时间内已成为国内市

场最热销的材种之一。各

大市场地板区内几乎所有

门店重点推荐的产品中必

然有橡木地板。 各大品牌

不约而同涉足橡木地板经

营的原因其实很简单： 指定买橡木的消费者太

多，大势所在，不开发就会失去份额。

“奢华”拉开地板与生活的距离
选择地板的朋友偏爱木质的天然与温馨，因

此，人们需求更多的是地板与生活的和谐与贴近，

而一味地用奢华来定位地板产品， 与生活的距离

势必越拉越大。经过数百年岁月洗礼的橡木地板，

不仅是国际知名的优秀树种，有坚韧稳定的材性，

更重要的是，它把奢华内敛，源头的尊贵血统和自

由自然的生活气息兼而有之， 这种风靡全球的主

流产品也因此被人们评为“最有品位的地板”。

中国“橡木时代”的创造者
除了木种本身的流行前景外，橡木地板在国

内的热销，追溯源头离不开一个企业的引领和推

动———这 就 是 中 国

“橡木时代”的创始者

富得利地板。

在传统树种称霸

市场的2003年， 富得利在国内大胆推出以欧洲

橡木为原材的“橡木生活”独立产品系列；2007

年，当有些品牌开始尝试欧洲橡木的开发，富得

利美国原产红橡系列惊艳上市，并在同年开

出中国首家“橡木生活主题馆”；当橡木已成

热销主流的当下，各大品牌纷纷跟进争先推

出橡木新品，富得利企业早已完成涵盖欧洲

橡木、美国红橡、三层橡木、多层橡木、拼花

橡木和整体楼梯等领域在内的产业升级，6

年时间，奠定不可撼动的领军地位。

一线品质加亲和价格
现在， 已成行业领军的富得利想的是

如何让更多喜欢“橡木生活”的人们享受到

更多元的产品和服务。 因为有着资源和规

模经营的专业实力， 富得利橡木产品不仅

在全品类和国际工艺上遥遥领先业内，在

价格体系上也更为稳定和透明。 除了千元

以上的至尊大板、 宫廷拼花系列和采用三

层橡木等独家拥有的高端产品外， 富得利

的欧美橡木产品和与之相当的一线品牌甚

至是中小品牌各种工艺的同类产品相比，

依然具备价格优势。 一线品质加上亲和大

众的价格，自然形成热销。

以最热门的手工仿古地板为例， 能真

正实现纯手工生产的品牌在国内较为少

见，富得利就是最早引入（2003年）这种工艺

的企业之一， 时间最长， 工艺也最为成熟。富

得利地板的手工仿古波浪纹凹凸工艺早已经

过五代升级，不仅如此，富得利已把这种手工

技艺的地板艺术全面拓展到手工拉丝、手工烟

熏、手工木蜡油等多领域的产品开发，风格更

全、潮流更新。

富得利地板首届橡木文化艺术节启动
“橡木时代”创始者为你解密主流橡木热销现状

元洲装饰，作为家装行业内最具创新能力的龙
头型企业，在过去的十余年中，率先提出并实现了
“集成家居”、“家居情景体验”、“八大风格”、“元洲
家居环境整体解决方案”、“六大模块”等现代家居
产业模式……近日，北京元洲装饰长沙公司将揭开“中
产十格”的神秘面纱。

（一）金领后花园
或在政坛指点江山,或在商界

挥斥方遒。在他们风云激荡的人生

背后更需要一个彰显尊贵的所

在———“金领后花园”。

这种风格以卓越人士为主要

群体，营造奢华品位和尊贵的空间

氛围，倾向于新古典、装饰艺术等

风格，以别墅、大、中户型为主。

（二）康乐休闲居
在名利场的追逐中，他们拥有

的不仅是财富， 更有生活的智慧，

坐拥“康乐休闲居”。

这种风格以年富力强、工作忙碌

族为主要群体，营造休闲感受、自由

的空间氛围，倾向于美式乡村、Loft等

风格，以别墅、大中户型或第二第三

居所为主。

（三）夕阳度假村
他们，早已功成名就。只青睐

于 一片温暖的阳光一泓清澈的流

泉。这里是———“夕阳度假村”。

这种风格以尽享天伦之乐的

中老年人为主要群体，营造安逸舒

适、静谧和谐、怀旧情结的空间氛

围，倾向于美式乡村格，中式古典

等风格。

（四）新知文雅斋
关心家国天下， 品味书画棋

琴。他们，是时代的新知精英，在意

蕴悠长的“新知文雅斋”临风把盏，

品味人生。

这种风格以高级知识分子等

为主要群体，营造雅致活泼、文化

气息浓厚的空间氛围。

（五）商居新视界
在工作的电脑前，你轻轻地转

过身，就可以享受家的气息。在生

活中自由工作， 在工作中快乐生

活，欢迎来到“商居新视界”。

这种风格以SOHO一族为主要

群体，营造商居两用，自由转换的

空间氛围，倾向于现代简约、现代

前卫等风格，以大、中户型为主。

（六）科技新领域
这是E时代，这是信息的江湖。

走进“科技新领域”：声光气电、智

能家居，让科技打理生活。

这种风格以中青年人士和现

代职场人群为主要群体，营造时代

气息浓厚、 智能化的空间氛围，倾

向于现代简约、 银色派等风格，以

中户型为主。

（七）时尚大本营
我唯一不变的， 是不断的变

化。这里是———“时尚大本营”。

这种风格以职场白领和年轻

时尚人群为主要群体，营造小资品

位和时尚情调的空间氛围，倾向于

装饰艺术、 新艺术运动等风格，以

中、小户型为主。

（八）浪漫时空汇
艺术在这里生长，浪漫在这里

徜徉。东西相融，时空交汇，一切皆

可为我所用二人世界———“浪漫时

空汇”。

这种风格以时尚白领、 艺术

家、新婚夫妇、单身女性为主要群

体，营造年轻、浪漫、感官的刺激和

满足的空间氛围，倾向于新艺术运

动、感官主义等风格，以中、小户型

为主。

（九）酷派体验馆
你喜欢离经叛道， 颠覆经典；你

喜欢自由的行走， 忽略旁人的目光。

这是你最好的居所———“酷派体验

馆”。

这种风格以个性鲜明的杰出人

士或年轻一族为主要群体， 营造个

性化、另类感、视觉冲击力强的空间

氛围，倾向于现代前卫、解构主义等

风格，以中、小户型为主。

（十）懒人安乐窝
是不是，像一台工作的机器？朝

九晚五。是不是，厌倦繁琐的家务作

业？ 只渴望自然醒来的时光？ 没关

系，快快入住“懒人安乐窝”。

■记者熊键桓李小丽


