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汽车·市场

“我们的汽车都是外国牌的，几乎没有像样

的自主突破，我们80%以上甚至90%以上的品牌

都是国外的品牌。”

———国家发改委能源研究所副所长李俊峰

认为， 中国新能源汽车产业应该吸取传统汽车

产业的教训，中国是一个汽车制造大国、消费大

国，但还不是汽车品牌大国。

“我轻松看待沃尔沃出售”。

———即将被福特出售是沃尔沃目前的焦

点问题,近期国内包括奇瑞、吉利、长安和东风

等汽车集团均传出准备收购沃尔沃的“绯闻”，

沃尔沃中国首席执行官柯力世则表示, 包括中

国这样的新兴市场去收购欧洲传统汽车市场的

品牌,其实也不是新鲜事,在汽车行业也有这样

的案例。

“要对我们新能源汽车的开发有充分的自

信，不要过于依赖国外，避免重复走以前传统车

的老路，这是我们面临的挑战，总体来说就是如

何来掌握自主的核心技术。”

———国家863节能与新能源汽车重大项目

专家组的组长、清华大学教授欧阳明高博士对

于目前各地兴起的新能源汽车热潮， 表达了

担心。

声音

“20、30年”

———上海国际汽车城总经理荣文伟认为：

“中国的一些核心技术跟别人的差距还有大概

20、30年这么一个距离， 而且短时间内很难超

越。新能源这块来讲，我们现在跟国外都面临

着共同起步的阶段， 应该说从这个意义上来

讲，就是我们实现超越的可能性更大。”

“NO.1”

———刚刚过去的上半年，我国汽车产销总

量都达到了世界第一。

“7%-8%”

———国务院发展研究中心产业经济部部

长刘世锦表示，在我国汽车产业快速增长的新

格局下， 汽车产业在今后10-20年里， 都将以

7%-8%以上的较高速度增长。

“15%”

———只要质量， 丰田放弃占领15%全球市

场目标。近日，丰田宣布放弃公司原定的占领

全球汽车市场份额15%的雄伟目标， 转而将重

心回归到汽车质量与用户需求上。

■实习生 赵靓 陈嘉惠 记者 何尚武 整理

数字

经常留意本报车市风向标

栏目的读者和车迷可能都注意

到了一个现象，“10万元是道

坎”，10万元以下市场是自主品

牌的地盘，10万元以上市场则

是国际品牌说了算。换成消费者

的角度来解读这种现象， 就是

“买10万元以下的车，自主品牌

还可以考虑； 买10万元以上的

车就甭想了。” 这确实是值得国

内自主品牌车商深思和亟待解

决的问题。今年上半年的车市风

向标栏目上，记者也曾就此问题

专门介绍过奇瑞、比亚迪、吉利

等厂商的举措：奇瑞推出了高端

品牌“瑞麒”、“威麟”；比亚迪硬

顶开篷跑车S8投入量产； 吉利

规划的中高端首款车型帝豪

EC718也已面市……

而从本期车市风向标数据

演绎的车市格局来看，自主品牌

们的努力是有的， 但真正做到

“登堂入室”的还寥寥无几。这一

周，比亚迪F6凭借18辆的上牌量

挤进了伊兰特、凯越、颐达等众

多“10万元级上牌冠军”的行列

中，显示自主品牌们没有放弃努

力。而记者更愿意把关注投向虽

然还没能上榜、却已经摸到门槛

的“潜力股”们。本周，奔腾B50

上牌13辆， 荣威550上牌12辆，

风神S30上牌8辆。奔腾B50和荣

威550并不是新车，他们上不了

榜是因为所处细分市场的对手

太强，国人的消费理念也没有完

全扭转过来；而风神S30作为一

款上市不到一个月的新车，能有

如此成绩已经堪称惊喜。

另外一个方面，当自主品牌

艰难向中端挺进的时候，外资品

牌也在完成全线进入高端市场

的布局后，把部分车型价格降到

了10万元以内，如乐风、骊威、

飞度等，它们逐步将产品线向低

端延伸，自主品牌的压力也越来

越大。曾有经销商戏言，“如果卡

罗拉降到9.98万元起售，自主品

牌都不用玩了”。试想一下，当丰

田的品牌价值在中国回归到合

理的地位，上面的戏言并非没有

可能变成现实。 所以，“突破10

万元，跨过10万元”，留给自主

品牌们的时间其实并不多了。

来自长沙市车管所机动车

上牌的统计数据，8月10日到14

日新车上牌总量为2397辆，较

上周微增21辆。

■记者 樊超

自主品牌艰难挺进中端

（上接C01版）

长安或可间接牵手PSA

日前就有媒体报道，哈飞汽

车与标志雪铁龙集团（PSA)可

能于9月份签订最终合资协议

书。长安方面也对收购哈飞和昌

河态度积极， 双方已经接触多

次，初步的并购方案是，将新中

航旗下的哈飞汽车和昌河汽车，

整体装进长安汽车。 据报道，中

航方面认为，与PSA（即标志雪

铁龙集团）的合作是整个哈飞层

面的，新中航与PSA下一步在合

资车型、生产基地等等方面的合

作，有很大的空间和可能。但近

期又有媒体称，中航汽车高层表

示，此前双方在近两个小时的交

谈过程没有就“成立合资公司达

成一致意见”。

目前哈飞正和PSA重启合

资谈判，长安拿下哈飞后还可与

PSA取得间接联系，PSA也乐于

“傍”力量更强大的中方伙伴。问

题是，PSA与第一个合资伙伴

神龙汽车运作不太顺利，而长安

的合资企业长安铃木、 长安福特

也并非顺风顺水，“长安+PSA”

将是怎样的局面，这也为国内车

市未来的走向留下巨大的想象

空间。 ■记者 何尚武

实习生 赵靓 整理
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长沙市新车上牌前十名排行榜(08.10—08.14)
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考， 以经

销商实际

成交价为

准。

一周关键词

车主力证：奔腾 B50用着很“超值”

今年上半年车市竞争激烈， 尤其国家利

好政策的推出， 众多车企不约而同力推 1.6L

及以下排量车型， 经济型轿车市场不可逆转

地陷入了白热化竞争的苦战。 然而在群雄割

据、 鱼龙混战之中， 一汽轿车新推出的奔腾

B50 却脱颖而出，销售极其火爆，上市当月即

演绎热销传奇，1个多月时间全国范围内订单

已经过万份。

这一点， 记者在一汽轿车经销商处也得

到了印证。奔腾 B50人气高涨，消费者的问询

经常让经销商应接不暇， 新订单也是源源不

断。 消费者和市场的热捧使奔腾 B50�成为当

之无愧的“1.6L之王”。

一款刚刚上市的新车却能引发一场车市

风暴，奔腾 B50的热销自然引人关注。为破解

奔腾 B50 缘何热销， 记者走访了几位奔腾

B50车主。 他们一致反映，奔腾 B50这款实实

在在的“全面越级车”用着很“超值”。

全面越级，魅力“超值”

韩先生是奔腾 B50 的忠实用户， 他笑言

自己是奔腾 B50 最早的粉丝， 奔腾 B50 在上

海车展上第一次亮相时， 其全面越级的魅力

就吸引了自己。 奔腾 B50 刚开始接受预订他

就第一时间下单， 并如愿以偿地成为奔腾B50

的第一批用户。

作为一位在机关上班的工作人员， 韩先

生非常在意自己的座驾是否与身份相衬。 而

奔腾 B50 得益于奔腾 B70 共同的车身结构，

轴 距 为 2.675m，, 车 长 为 4.600m， 车 宽

1.785m，超大的内部空间在同级车中最大，打

破了一般人对于经济型轿车空间狭小的看

法，也满足了韩先生对于超大空间的渴求。

韩先生还表示， 在众多同级别竞争对手

还在为配置 4 速还是 5 速变速箱争执的时

候， 奔腾 B50 已经配备了 6 速手 / 自一体变

速箱， 将变速箱规格一步到位的提升到了最

高级别，确保了车辆的动力性、经济性及行驶

的平稳性。

此外，奔腾 B50 采用了与新 Mazda�6（睿

翼）、奔腾 B70 相同的轿跑车底盘平台，从而

传承了“弯道之王”的美誉。 韩先生用“车随人

动，人车合一”来形容奔腾 B50 在弯道上的表

现，“操控起来得心应手， 入弯时整个车身非

常紧凑，尾部的随动很快，出弯也干净利落，

甚至不用很低的速度就可以完成。 ”

“完美兼顾驾驶乐趣和使用需求”。这是韩

先生如今对自己爱车的评价。

油耗低保养放心，成本“超值”

记者走访的另一位奔腾 B50 车主孙先生

是一名私营业主， 常常驾车行走于城市大街

小巷的他，更关注爱车的使用成本。“一辆车

的使用成本低才能算超值！ ”他这样向记者介

绍自己选择奔腾 B50的初衷。

奔腾 B50的低油耗让孙先生最为满意，用

他自己的话说就是，“开着奔腾 B50 不用担心

油价上涨，它再涨我也舍得给油。 ”奔腾 B50

前低后高的楔形车身和低矮的流线造型，配

合大气的前中网和动感的腰线设计， 将家用

轿车的稳重与轿跑车的动感巧妙结合， 风阻

系数达到了超乎想象的 0.28。 此外奔腾 B50

是国内首款将车身轻量化技术成功运用到量

产车型的轿车， 很多非关键部位采用了轻量

化材料，这使得奔腾 B50的 90km/h 等速油耗

只有 6.0L左右。

除了低油耗， 孙先生对一汽轿车在全国

率先推出的全新售后服务模式———“管家式

服务”也非常满意，他认为这关系着奔腾 B50

以后的维修保养和备件备品的更换成本。“管

家式服务”让孙先生可以放心做“主人”。

“我购买了奔腾 B50 以后，一切事情都交

给销售服务中心来办， 销售服务中心就是我

爱车的贴身‘管家’。 一汽轿车在全国范围内

有 130 余家 4S 店， 随时可以为我提供销售、

维修、保养、救援、备件供应等各项业务。 ”孙

先生如是说。

时尚科技 享受“超值”

吴小姐也是奔腾 B50 的第一批用户。 谈

起爱车， 吴小姐对奔腾 B50 的时尚配置津津

乐道。“A级车的价格，B级车的享受，让我如

何不爱它！ ”

吴小姐最满意的是奔腾 B50 的 3G 科技

生活配置。“在路上已经成为我生活的常态，

驾驶时我也需要享受生活。 我选择的车要时

尚、要舒适，这是我高品质生活的一部分。 ”

对于这一要求， 吴小姐说奔腾 B50 完成

的相当出色。奔腾 B50的 3G科技生活配置集

成了 GPRS 通信、移动电视、GPS 导航、多媒

体播放和车载收音机等多种功能， 而最让吴

小姐喜欢的则是采用了剧院音响效果的全新

虚拟六碟技术，“在路上听最新音乐大碟真是一

种超high的享受”。

GPS 导航也帮了吴小姐的大忙。 无论身

处何地，手指轻轻一点，就可轻松知道自己的

位置，找到前行的方向；只要输入目的地，屏

幕即刻显示到目的地距离，以及最近、最快或

最经济的线路。 吴小姐笑言，“我从此不再是

路痴了。 ”

吴小姐选择的是 AT� 3G 型奔腾 B50。

她说这一款车型是目前奔腾 B50 推出的

最高版本，但价格却非常诱人，官方指导价

仅为12 .58 万元，堪称“超值”。 这样价格，

加上完善的配置 、卓越的性能，吴小姐笑

言“奔腾 B50 是相当的实惠”。 不愧为当前 A

级车市性价比最突出的车型！ ■刘燕

■记者手记：

作为汽车市场的主宰， 众多消费者不约

而同的选择了奔腾 B50 绝非偶然。 而众多车

主的使用体验也揭示了奔腾 B50 热销的奥秘

所在。

在激烈的市场竞争中，只有以消费者为中

心，满足消费者更高级别的需求，为消费者提

供超值的产品和服务， 才能够最终获得消费

者的信赖和支持。奔腾 B50的“全面越级”，正

是实现了超越消费者心理期待这一目标。 也

正因此， 作为最大受益者的消费者才会投桃

报李，力捧奔腾 B50坐稳“1.6L之王”宝座。


