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“弃真人投AI”？短剧行业迎来大洗牌
AI短剧制片人算账：成本仅为真人剧五分之一 观众评价两极分化：更新快、BUG多

A06 调查 2026年6月25日 星期四 编辑/贺齐 见习美编/黄艳红 校对/张郁文

6月23日， 在广东从事软
件测试工作的谢先生点开微
信， 左上角绿色两点组成的

“小微”图标已经陪伴了他3天。
作为首批被微信选中的内测
用户，他笑称自己“抽中了微
信的年度体验奖”。

这款内置微信名为“小微（测试版）”的原生
AI助手， 正以小范围灰度测试的方式低调亮
相，也让国民级社交应用的AI化转型走到用户
面前。

自定义小工具成惊喜，“小微”内测引热议

谢先生告诉记者：“三天前打开微信时， 消息
主页左上角凭空多出两个小点，点进去便是与‘小
微（测试版）’的对话框，随后收到内测邀请的系统
通知。”

几天体验下来，让他惊喜的是“小微”的“动手
能力”： 输入拨打电话的指令会弹出“确认拨打”
“换成视频通话”“先不打了”三个选项，把最终控
制权交给用户。输入指令可检索朋友圈、收藏夹等
微信内所有内容，拍照提问“这是什么”也能快速
解答。

“最具新鲜感的是‘自定义小工具’功能。”谢
先生演示：发送“生成一个记账小工具”指令，两分
钟便生成专属工具———含金额输入、消费分类，还
能自动添加参与花销的人员字段。 这类生成的小
工具仅本人可用，无法分享，可随时对话修改。

谈及整体感受，谢先生表示，目前“小微”的功
能还处在基础阶段，对话附件栏只有照片、拍摄、
文件三个选项，期待后续加入视频生成、知识问答
等更丰富的能力。

随着内测用户陆续分享体验，“小微” 相关话
题也在社交平台引发热议。 不少网友对实用功能
喜出望外，“群聊爬楼总结绝对是刚需”“能语音点
外卖、挂号的话，效率会高很多”。也有用户提出顾
虑，“暂不支持关闭” 的内置设定让部分人担心体
验被打扰，更有不少人担心隐私安全，留言“千万
别自动帮我回消息”。

权限设置审慎克制，全量上线时间暂未公开

从实测看， 微信对AI权限做了限制：“小微”
仅支持被动响应指令， 无法主动发送群消息、在
微信主界面唤起的“小微”无法直接看某个对话
框的消息、无法定时执行任务，支付环节也暂未
打通全链路，所有信息发送操作都需要用户手动
确认。

值得一提的是，“小微” 的亮相是微信AI布局
长期推进的结果。2025年11月， 腾讯总裁刘炽平
在三季度财报会上首次公开确认“微信最终会推
出一个AI智能体”；今年6月8日，微信发布开发者
接入微信AI生态的指引，美团、京东等随即宣布
接入；6月17日，微信支付推出专为AI智能体支付
场景设计的“AI专属卡”。

据了解，“小微” 主模型为微信自研的中文
大语言模型WeLM， 部分复杂场景联动其他优
质模型，优先调取微信生态内的公众号、视频号
等资源。

截至目前，微信官方未公布“小微”正式全量
上线的具体时间，现阶段仅为小范围灰度测试，暂
无手动申请通道。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 龙思言

“短剧首页都被AI大军
占领了”“本月红果热度前
三全是AI短剧”……6月24
日， 记者浏览社交平台发
现，不少短剧爱好者发文表
示，AI短剧盛行、 真人短剧
供给收缩。随着头部制作公

司官宣战略转型和平台流量向AI内容倾斜，曾
一路狂奔的真人短剧赛道正迎来一场由AI技术
引发的行业洗牌。

AI短剧攻占流量榜，头部厂牌调转赛道

6月24日，一条“谁懂啊，打开红果短剧，热
播榜排名前三全是AI”的发帖热度颇高，互动量
上万。 记者登录红果短剧、 河马剧场等平台发
现，首页推荐位中AI生成短剧占比已超半数。截
至6月24日，红果短剧全站热度榜前十名有5部为
AI漫改短剧，其中《发配边关，罪妻开荒养出战
神》单季播放热度突破6000万，单季点赞量达150
万，与头部短剧演员出演的《刺骨春夜》持平。

采访中记者发现，多家短剧制作公司做出战
略转向。头部公司听花岛计划将制作重心从真人
短剧全面转向海外AI漫剧， 已取消多部续集项
目。此外，不少短剧头部演员、导演在社交平台
“求工作”， 直言6月真人项目锐减， 行业已进入
“寒冬期”。 在长沙工作多年的经纪人吴先生透
露：“6月份只有两个短剧项目在长沙找演员，要
求高、价格低。”

更新快、BUG多，观众评价两极分化

“很多短剧演员演技一般，还不如看AI”“AI
制作一个月更新4季快赶上原著了”“恐怖灵异题
材AI更胜一筹” ……不少短剧爱好者表达了对
AI剧集的喜爱。资深用户林女士表示，AI短剧爽
点密集、制作周期短。“00后”陈雨轩告诉记者，
短剧“解压下饭”，对制作精度要求不高，适合打
发碎片时间。

采访中， 也有不少短剧爱好者表达了对AI
短剧的不满，“缺少真人演员的情绪张力，容易审
美疲劳”“画风相似， 角色共脸”“角色突然变脸，
家具场景说变就变，从头到尾都是BUG”……不
少网友认为，“AI短剧有热度只是短时间， 精品
还是要看真人。”

AI短剧凭啥抢占市场？降本增效是核心动因

长沙短剧制片人李先生算了一笔账：AI短

剧的成本仅为真人剧的1/5至1/3，制作周期从一
至两个月压缩至一周左右， 且支持批量生产。而
近两年真人短剧的制作成本持续走高，头部短剧
演员单部报价已涨至数十万元， 加上拍摄场地、
服化道、后期制作等费用，一部百集短剧制作成
本超百万元，“但用户付费增长见顶，真人剧的回
本周期拉长，亏损风险越来越高”。

李先生表示， 海外市场对东方题材AI漫剧
的接受度更高， 这也是不少公司转向的重要原
因。“海外发行不依赖演员知名度，AI画风反而
更有文化辨识度，变现路径也更稳定。”因此，转
型是市场环境和成本压力共同作用的结果。对
此，短剧导演王东表示，AI不会完全取代真人短
剧，但可能会深度重构行业格局，精品真人短剧
仍将是市场稀缺品。 这场由技术引发的洗牌，或
引领短剧行业从野蛮生长走向精细化。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 熊韵婧

微信AI“小微”能干吗？
内测用户这样说

为进一步繁荣微短剧，壮大互联网条件
下新大众文艺，推动微短剧健康发展，国家
广播电视总局组织起草了《微短剧发展管理
办法（征求意见稿）》，6月24日起面向社会公
开征求意见。

征求意见稿明确， 本办法所称微短剧，
是指单集时长少于二十分钟， 主题主线明
确、故事情节连续完整、人物角色突出的剧
集。在中华人民共和国境内，通过互联网站、
互联网应用程序和分发平台、广播电视频道
和专区、 互联网电视、 交互式网络电视
（IPTV）、有线电视等播出渠道，以电视机、
手机、平板、电脑、公共电子屏、智能（可穿
戴）和车载设备等为接收终端，面向公众播
出的微短剧，适用本办法。

根据征求意见稿， 微短剧按照投资额
度、题材等分为一类微短剧、二类微短剧和
三类微短剧，分类实行备案公示和发行许可
制度。微短剧不得载有危害国家安全、歪曲
民族历史、诋毁中华优秀传统文化、侵害未
成年人合法权益等11项内容，同时规定使用
人工智能技术生成、制作的微短剧，在每集
明显位置添加提示标识。

意见反馈截止时间为2026年7月23日。
■据新华社

微短剧新规公开征求意见

链接

扫码看视频

不少短剧演员发文求工作。 网络截图短剧平台榜单，AI短剧占领大半江山。


