
耳夹式耳机钻扣成年轻人“数码新配饰”
拍照出片、穿搭点睛！钻扣配件火速出圈，Z世代催生数码配饰新赛道
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职工申请省直公积金贷款，
房屋套数如何认定？在长沙购房
能否提取父母的公积金？5月17
日，记者从湖南省直住房资金管
理中心获悉，该中心近日对市民
关心的热点问题进行了解答。其
中明确，湖南公积金支持代际互

助，需在契税完税36个月内办理，且同一缴存人每套
自住住房仅限提取1次。

直系亲属公积金贷款购自住房
提取总额不超首付款

申请省直公积金贷款， 房屋套数该如何认定？湖
南省直住房资金管理中心介绍，缴存人家庭在长沙市
购买新建商品房申请公积金贷款的，住房套数认定以
申请贷款时缴存人家庭在拟购自住住房所在区县
（市）的住房套数查询结果为准（拟购自住住房除外）。

生育二孩及以上的缴存人家庭或提供长期租赁
住房的，可以根据自身情况申请核减1套住房，但在全
市范围内最多核减1套。 缴存人家庭购买二手房申请
公积金贷款、办理商转公贷款不适用按照区域认定住
房套数政策。

职工家庭在长沙购房后， 能否提取父母的公积
金？据介绍，自2026年5月1日新政策实施之日起，缴
存人（产权人）家庭在长沙市购买首套或第二套自住
住房为新建商品房，办理购房提取后但提取住房公积
金账户余额不足的，缴存人（产权人）家庭的直系亲属
（父母和子女）在湖南省直住房资金管理中心缴存的，
直系亲属自取得契税完税证明（以入库日期为准）之
日起36个月内，可提取各自的住房公积金。

购房时间以《商品房买卖合同》的网签时间为准，
同一缴存人每套自住住房仅限提取1次。 一次性付款
购买自住住房的本套房提取总额不得超过缴存人（产
权人）家庭实际支付的购房总价，贷款购买自住住房
的本套房提取总额不得超过缴存人（产权人）家庭实
际支付的购房首付款金额。

组合贷按月提取先办公积金贷款部分再办商贷

申请了公积金组合贷，商贷部分可办理按月约定
提取吗？据悉，缴存人家庭有多笔未结清自住住房贷
款的，若贷款包含住房公积金贷款，须优先就住房公
积金贷款提出申请。缴存人家庭以本中心、长沙中心、
株洲或湘潭公积金组合贷款提出申请的，公积金贷款
部分应先办理按月对冲还贷或长株潭按月约定提取
后，商业贷款部分再申请办理按月约定提取业务。

此外，根据最新政策，缴存人家庭在长沙市购买
新建商品房申请公积金贷款的，最高贷款额度为120
万元；购买二手房申请公积金贷款的，最高贷款额度
为100万元； 办理商业银行住房贷款转公积金贷款
的，最高贷款额度为100万元。

生育二孩及以上的缴存人家庭在长沙市购买首
套和第二套自住住房申请公积金贷款的，新建商品房
最高贷款额度为156万元； 二手房最高贷款额度为
130万元；商转公贷款最高贷款额度为100万元，不适
用额度上浮政策。

35周岁（含）以下获得全日制本科及以上学历的
本中心缴存青年人才家庭，在长沙市购买首套自住住
房申请公积金贷款的， 新建商品房最高贷款额度为
180万元；二手房最高贷款额度为150万元；商转公贷
款最高贷款额度为100万元，不适用额度上浮政策。
■文/视频三湘都市报全媒体记者卜岚通讯员周彩艳

一物多用，耳夹式耳机趋向配饰化

社交平台上，“耳机钻扣搭配”“耳夹式耳机
穿搭”相关话题播放量累计突破千万次，各类镶
钻、珍珠、蝴蝶结款式的钻扣配件笔记量超百万
条，足以见得这一潮流的火爆程度。

不同于传统数码配件侧重防护、 功能性的
设计思路， 当下走红的钻扣配件采用锆石、水
钻、合金等材质，打造出蝴蝶、爱心、星星、简约
几何等多种造型。 轻轻一扣就能让普通的耳夹
式耳机瞬间拥有精致感，满足年轻人日常穿搭、
拍照出片的多重需求。

“以前戴耳机只看重音质和舒适度，现在会
特意选耳夹式的，再搭配闪钻配件，出门不用戴
耳饰，耳机本身就是穿搭的一部分，拍照特别出
片。”大学生小君介绍，她入手了三款不同风格
的耳机钻扣，每款价格在20—30元不等，分别
搭配日常休闲、通勤、约会的穿搭。

耳机配饰钻扣迎销售高峰

作为钻扣配件的核心搭配单品， 耳夹式耳
机同样离不开其较强的装饰属性。 相较于传统
入耳式、头戴式耳机，耳夹式耳机摒弃了入耳式
的堵塞感，采用耳夹式贴合耳廓的设计，外观更
加纤薄小巧，搭配钻扣配件后，颜值拉满，完美
契合了当下年轻人“一物多用、颜值至上”的消
费理念。

此前， 在米兰时装周亮相的华为FreeClip
耳夹耳机，搭配专属钻扣配饰，更是将科技与时
尚完美融合，让耳夹式耳机彻底跳出数码圈，成
为时尚界的小众单品。

随着夏季的到来， 与夏日完美适配的耳夹
式耳机和造型感十足的配饰钻扣迎来销售小高
峰。 淘宝平台数据显示，2026年一季度国内耳
夹式耳机出货量同比增长47.2%， 如： 华为
freeclip系列、 漫步者Comfo�Clip�Q等热门机
型均迎来畅销。

与此同时，耳机配套钻扣销量随之上升，其

中蝴蝶款、满钻款最受女性消费者青睐，部分网
店如： 优选首饰店的蝴蝶耳机钻扣全网累计销
量达20000余件。客单价集中在30—60元，复购
率远超普通数码配件。

Z世代成消费主力，数码配饰赛道迎新机遇

从消费市场来看， 这一潮流的兴起并非
偶然。行业调研机构Digitrend发布的《全球
3C数码饰品化趋势报告》 显示，2025年全球
3C数码镶钻市场规模已达47.2亿美元， 年复
合增长率稳定在18.3%， 预计2026年将突破
55亿美元， 其中耳机、 手机相关镶钻配饰增
速最快。

从事手机配饰批发行业多年的陈先生表
示，随着消费电子市场进入存量竞争，个性化、
时尚化成为行业新的增长驱动力，Z世代逐渐
成为消费主力， 他们不再满足于产品的基础功
能，更看重产品的社交属性、颜值表达与个性化
体验。

“现在年轻人愿意为高颜值、有设计感的小
众配饰买单， 这也促使数码品牌与配饰厂商纷
纷跨界布局，推出适配性更强、设计更精致的数
码装饰配件。”陈先生说。

目前， 各大数码配件商家已紧跟潮流，
推出了多款适配主流耳夹式耳机的定制钻
扣，还有部分商家推出DIY定制服务，消费者
可自主选择钻饰款式、颜色，打造专属的数
码配饰。

数码配饰钻扣出圈、耳夹式耳机走热，是颜
值经济与消费升级的典型体现， 也预示着数码
产品正在向“功能+美学”的方向转型。未来，随
着年轻消费群体的需求不断细化， 更多兼具实
用性与装饰性的数码配饰将不断涌现， 数码产
品与时尚穿搭的边界也将愈发模糊。

“对商家而言，只有紧抓个性化、颜值化的
消费趋势，兼顾产品品质与设计创新，才能在细
分赛道中抢占先机， 满足消费者日益多元的消
费需求。”陈先生说。

走在街头、商圈，不难发现年轻消费者的数码产品早已跳出“实用工具”的
单一属性，摇身一变成为穿搭的点睛之笔。5月17日，记者了解到，小巧精致且
能和耳夹式耳机完美适配的钻扣配件凭借高颜值火速出圈， 成为数码配饰界
的新晋顶流，掀起了一股“数码产品配饰化”的消费新风潮。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 龙思言

湖南公积金代际互助
需在契税完税36个月内办理
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5月17日，
记者了解到各
式各样的耳机
钻扣颇受消费
者青睐。
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