
一勺近百元，抽取未知商品

何为盲勺？简单来说，就是消费者线上下
单后，商家会在直播镜头下，用勺子从装满各
色珠子、颗粒的容器中随机舀取一勺，再根据
珠子颜色对应兑换不同品类的商品，全程直播
记录挖取、核对、打包的全过程，仪式感拉满。

这些对应商品多以粉色系文创、 文具为
主，有的包含手办、周边、饰品等潮玩好物，正
是这种“开盲盒式”的未知乐趣，让不少年轻人
愿意为之买单。

4月11日晚，记者在“怡豆子盲盒”网络直
播间看到， 一块展板上贴满了大小如纽扣、颜
色与形状各异的“豆子”，每颗豆子上都贴有标
签，标注着对应的商品，不同豆子还可累计积
分。记者以“盲勺”为关键词检索发现，各类主
打“沉浸式打包”的视频与直播间层出不穷，不
少消费者通过连线方式在线参与。

价格方面，一勺盲勺大多在60至100元，例
如，“怡豆子盲盒”推出“一勺豆子加一份随礼”
套餐，售价约80元，保底积分30分，下单两勺及
以 上 还 会 额 外 赠 送 礼 品 。 另 一 家“Gi-
gi_spoon”直播间内，“非视频选品”款一勺加
一个扭蛋售价70元，“直播选品”款一勺一扭蛋
约90元，另有整瓶盲勺售价则接近千元。

有人就爱“慢节奏”消费

记者注意到，与传统盲盒直接开盒揭晓结
果不同，盲勺玩法多了舀豆子、匹配对应商品、
沉浸式打包等一系列环节，整个过程节奏更慢
且充满仪式感， 可带来沉浸式的感官体验。也
正是这种看似略显繁琐的流程，反而带来了独
特的参与感与期待感，让许多人越玩越上头。

不少网友坦言，选购盲勺并非只为抽中心
仪商品，更多是享受这种慢悠悠挑选、沉浸式
消费的独特过程。“看着店家舀豆子和最后的
沉浸式打包过程， 我觉得十分解压和治愈，这
种情绪价值早已超出了商品本身。” 长沙的胡
女士告诉记者，最近一个月，她逐渐迷上了盲
勺，“有时候自己不买，也会停留下来看看别人
都抽到了什么东西，看着那些精致的小商品心
情也愉悦。”

退货收取打包费，消费者吐槽“不值”

在小红书等网络平台，截至发稿，盲勺相
关话题有近1亿的浏览量，超20万人留言讨论，
在该话题下方以及盲勺打包类视频的评论区，
不少网友围绕抽到的商品是否“物超所值”展
开热议，质疑声也频频出现。

有消费者称，自己花费数百元参与盲勺抽
奖，最终却只收到大量马桶垫，“虽说标注是随
机发货，但这些商品价值极低，退货还要自己
承担运费，明显感觉被坑了。”

另有消费者表示，花费60多元购买的盲勺
商品， 总价在其他平台同款仅售30元左右，认
为商品价值与预期不符。

部分网友认为，盲勺玩法本质上是商家借
机清仓，将滞销库存打包出售。消费者可可（化
名）吐槽：“收到的商品实物做工粗糙，充满廉
价感，与直播间展示的氛围打光下精致质感反
差极大。”

值得注意的是，出售盲勺的商家因包装精
致，大多在商品详情中明确标注退货需收取一
定的打包费，这也意味着，消费者若对抽中的
商品不满意，退货时还需额外承担一笔费用。

此外， 这类商品大多不支持无理由退货，
一旦开舀，可能“不退不换”。

“盲勺”商家正在舀豆子。 图片来自网络
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盲勺的玩法从本质上仍属于盲盒的一种，
这类消费可能存在价比失衡、货不对板、售后
受限、变相清库存等问题。湖南省消费者权益
保护委员会（以下简称“湖南消保委”）指出：盲
盒具有不确定性，消费者应结合自身经济状况
和兴趣爱好， 合理评估盲盒购买的必要性，切
勿盲目跟风、冲动消费。

湖南消保委提醒消费者， 在购买盲盒前，
务必了解清楚盲盒的抽取规则、 隐藏款概率、
退换货政策等重要信息，避免因对规则不清楚
而产生不必要的纠纷和损失。

“盲勺”火了，不少人买完直呼“亏了”
百元一勺性价比争议不断 退货还要另收费用 提醒：为情绪买单别丢了理性
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近日，在各大社
交平台， 继盲盒代
拆、乌龟对对碰等趣
味玩法之后，一种带
有随机抽奖属性的
新型消费“盲勺”，凭

借极强的互动性和未知感迅速走红。
4月12日，记者调查了解到，盲勺

售价约百元一勺， 往往能开出文具、
潮玩商品和日用品等，开出的物品具
有随机性，总价值从几十到上百元不
等，少数稀缺款高达上千元。其沉浸
式打包过程颇受年轻人喜爱，但“性
价比”饱受争议。
■文/视频 三湘都市报全媒体记者 仝若楠

三湘都市报4月12日讯“开
店时起步就3000元，现在月收入
能到1.3万元-1.4万元，利润还是
不错的。”4月12日， 专职做鸡尾
酒吨吨桶外卖的王先生告诉记
者， 开这种店全程只要一个人，
工作不算累，顾客对他的手艺也

比较认可。记者了解到，这种论桶装的外卖鸡尾酒并非
长沙独有，既满足了夜经济中居家消费的部分需求，也
走出一条轻资产的创业赛道。

消费者：在家可以安心“吨吨吨”

记者在外卖平台发现，搜索长沙“鸡尾酒吨吨桶”
相关线上门店数量近期持续增长，1升、3升、5升大容量
桶装鸡尾酒款式丰富，龙舌兰日出、长岛冰茶等口味应
有尽有，还搭配冰块、花生等佐酒小食一站式配送，整
套产品配色讲究、口味丰富，好喝又好看，尤其拍照能
出片，加上平台优惠，每套价位多在80元-150元左右，
符合年轻人的消费需求，赢得不少回头客。

省事省钱、性价比高，是鸡尾酒吨吨桶外卖受欢迎的
主要原因，如果再有独家调配的口味，收获的好评就更多。

家住开福区的网友妮妮是吨吨桶的常客， 作为独
居年轻女性， 她格外偏爱这种宅家小酌的方式。“每周
五下班我都会在‘酒小六club·现调鸡尾酒’下单放松
自己，3升装的龙舌兰日出吨吨桶只要77.2元， 配齐冰
块、下酒菜整套消费不到120元。”妮妮坦言，虽然在家
喝酒缺少酒吧的氛围感，但价格优势十分明显，微醺过
后倒头就能休息， 规避了女生在外饮酒返程的安全隐
患，“这份安心感无可替代”。

从业者：盈利了，从副业做成主业

有市场就有机会，29岁的王先生感觉自己选对了
赛道。他经营的小店名叫“维来酒馆”，一开始定位就是
只做线上，仅有3000元的启动资金。“最初就是我想试
试水，当副业做，坚持了一年多以后，现在这种大桶的
鸡尾酒外卖成为主业了。”他目前还租赁了小型场地专
门存放酒水，全程单人运营，轻量化模式优势尽显，“月
营业额稳定在1.3万-1.4万元左右，我很满意了”。

提醒：入局简单，合规与品质缺一不可

不仅是长沙，北上广深等大城市均有类似产品，随
着“鸡尾酒外卖”被更多人知晓，消费群体早已突破年
龄限制，从20多岁年轻人慢慢拓展到30+年龄层，市场
空间持续拓宽。

“线上酒水赛道入局简单、长久存活却不易，酒品
创新、品质保障、售后服务三者缺一不可。”王先生说，
身边的同行不少，“做的多，垮的也多，各凭本事”。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 龙思言
本质属于盲盒,买前了解规则

鸡尾酒外卖走红
年轻人爱上宅家小酌
单人开店轻松赚钱
合规与品质缺一不可

外卖的鸡尾酒套餐还包括冰块、小吃等。
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