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3月27日，新华保险发布2025年度报告，公司经营
业绩再攀高峰，总资产、总保费、内含价值、净利润、股
东回报、总市值六大核心指标均创历史新高，高质量
发展内生动力持续释放。

报告显示，2025年新华保险原保险保费收入近
1959亿元，同比增长14.9%；归属于母公司股东的净利
润约363亿元，同比大幅增长38.3%，在2024年高基数
基础上实现稳步跃升。投资端表现亮眼，总投资收益
率达6.6%，同比上升0.8个百分点，总投资收益约1043
亿元，同比增加30.9%，稳居行业前列。

规模与价值双提升成为发展亮点， 长期险

首年保费收入约 578亿元， 同比增长 48 . 9% ，其
中首年期交保费 372亿元，占比超六成；新业务
价值超 98亿元， 同比激增 57 . 4% 。 股东回报方
面， 全年累计派息超 85亿元， 同比增加 7 . 9% ，
股价涨幅领跑A 、H股保险板块 ， 总市值站上
2000亿元平台。

截至2025年末，公司总资产近1.9万亿元，同比增
长12.2%；核心偿付能力充足率135.11%、综合偿付能
力充足率210.47%，偿付能力保持充足，综合实力迈上
新台阶。“保险+服务+投资”三端协同发力，成为公司
高质量发展的核心支撑。 吴文捷

三湘都市报3月29日讯 29日，
清明将至的长沙，春雨淅沥，寒意
未消。 唐人万寿园的袁隆平院士
墓碑前， 百余名自全国各地而来
的青年大学生把亲手折的千纸鹤
轻轻放在碑前， 顾不上雨水打湿
衣襟。

据了解，今年是“爷爷的水稻
田”志愿者纪念袁隆平院士活动举办的第四年。来自
全国各地的志愿者、高校师生、国际友人齐聚于此，用
最赤诚的方式，缅怀这位“杂交水稻之父”。

春雨寄哀思，这场奔赴是跨越时光的约定

雨势不小，却挡不住奔赴的脚步。活动现场，志愿
者们首先共同完成了每年固定的暖心仪式———更新
袁隆平院士亲笔题名的“爷爷的水稻田”标识牌。袁隆
平院士秘书、湖南省袁隆平农业科技奖励基金会秘书
长辛业芸博士，与“爷爷的水稻田”公益项目发起人、
中国作物学会特用作物专业委员会会长曾松亭博士
一同上前，换上崭新的标识牌。

“每一次标识牌的更替，都是续写袁隆平院士梦想
的见证。”主持人话音落下，全场志愿者静立雨中，面向
墓碑深深三鞠躬，用俯身的动作，诉说最深切的敬意。

资深志愿者崔勇分享了自己从水稻领域外行
到深耕稻田、带动更多人加入守护队伍的故事，朴
实的讲述里满是日复一日的坚守， 赢得全场阵阵
掌声。每年如期赴约的歌唱家张泽艳，与专程从江

西南昌赶来的致敬者罗贤平一同唱响《端起碗，就
想起了你》。温柔的歌声穿过雨幕，不少志愿者悄
悄红了眼眶。现场5个金色小碗里，盛着来自袁隆
平院士母亲故乡镇江的稻谷———它们既是对袁院
士逝世五周年的纪念，也寄托着“五谷丰登 、苍生
无饥”的期盼。

誓言化行动，做一粒扎根大地的好种子

“我志愿加入‘爷爷的水稻田’水稻守护志愿团，从
守护水稻一生的参与者，成为一生守护水稻的志愿者，
牢记袁隆平爷爷的嘱托，做一粒爱粮食、爱劳动、爱科
学的好种子！”全场志愿者举起右拳，郑重宣誓。

湖南三一工业职业技术学院国际经贸学院党支部
副书记、副院长李忠潇告诉记者，学院每年都会组织学
生参与这场纪念活动：“我们带学生来， 是想让他们亲
眼看看，什么是真正的家国情怀，将袁老的精神真正种
进孩子们的心里。”

来自该学院关务与外贸服务专业的学生陈婧妮感
慨：“之前总在课本里读袁爷爷的故事， 今天亲手把千
纸鹤放在碑前，对‘一粥一饭，当思来处不易’又有了新
的理解。”

据了解，“爷爷的水稻田” 公益项目已在全国建立9
个基地。该项目发起的“全球青年杂交水稻梦计划”，吸
引了世界各地的在华留学生参与，来自加纳的江苏大学
留学生埃马纽埃尔也专程到场，代表中国水稻研究所敬
献花篮。活动最后，全体志愿者一同把来自镇江的稻种
撒向田间。 ■文/视频 三湘都市报全媒体记者 羊咪米

现场秒售罄，Jennie联名引爆消费

3月29日上午9点， 记者来到MINISO�
FRIENDS长沙国金街店现场走访后发现，店
铺9点30分开业，而不少人从早上7点就开始
排队。门店前的四个排队口都有数十米的长
队，而品牌也推出了每人10分钟选购的限流
措施。现场工作人员表示，开店仅15分钟，爆
款黑色托特包便宣告售罄。 多款周边在开售
一小时后也接连断货。

随后记者搜索各大快消品牌联名后发
现，不少品牌联名正从传统的卡通、动漫IP，
向“人物IP”全面拓展，偶像、艺人、文化名人
逐渐成为联名赛道的新主角。 例如瑞幸咖啡
与艺人王一博联名的椰云拿铁，上线首日销
量突破180万杯，刷新单品单日销量纪录；优
衣库与艺人张艺兴的联名系列上线， 曾引发
全国门店抢购潮； 女子组合BLACKPINK与
迪士尼的联名周边上线热款断货。

除顶流爱豆外， 不少国民艺人及文化名
人的联名同样掀起消费热潮。例如茶颜悦色
曾与艺人何炅联名推出限定款饮品， 上线后
迅速成为打卡爆款；海底捞则多次与热门影
视IP、艺人联动，推出主题套餐与定制周边；
瑞幸与文化学者蒙曼联名， 推出了结合传统
节气的饮品系列。

从顶流到国民，IP成消费增长新引擎

“这次Jennie的联名不仅质量好，价格还
比以往明星周边便宜许多”，“东西既好看又
实用,还能给我们家艺人凑销量，一举多得”，
“爆款限量还有黄牛抢购，不提前排队根本买
不到”，现场排队的消费者向记者表示，这类
联名不仅满足了他们对偶像的追求， 品牌还
精准把握了Jennie的潮流调性与产品的实用
性。联名产品覆盖家居、配饰、潮玩等多品类，
单价集中在几十元至百元， 既符合年轻消费
群体的消费能力， 又保证了产品的日常实用
性，避免了“周边无用化”的诟病。

从事企业宣传及市场营销18年的陈桂
林表示：“快消和偶像IP的结合重点在于借助
艺人的国民度吸引全年龄段消费群体。”他认
为， 相较于卡通IP， 人物IP的核心优势在于
“情感共鸣”。消费者购买的不仅是产品，更是
对偶像的喜爱、对作品的认同，这种情感驱动
的消费，粘性更强、传播力更久。

陈桂林还表示， 这种联名对品牌与IP来
说是一种双向共赢。对品牌而言，联名是打破
圈层、降低获客成本的捷径，借助IP的流量与
粉丝基础能快速打开年轻市场；对IP而言，联
名是拓宽变现渠道的方式， 从线上周边走向
线下实体，还能侧面体现艺人商业价值。

“清晨7点开始排队、10分钟限
购规则、15分钟售罄爆款……”3月
29日，记者来到国金街发现，MINISO�
FRIENDS长沙国金街店前的4个地铁
口早已人满为患，排起了长队。有排队
者向记者表示，29日是名创优品与韩
国艺人Jennie的联名系列正式开售
日，不少人一大早就前来排队。随后记
者发现， 不少快消品牌因与偶像IP联
名而引发新消费热潮。

■三湘都市报全媒体记者 熊韵婧

春雨绵绵寄哀思 青春接力守护稻田梦想
清明节前夕，百余名大学生折千纸鹤缅怀袁隆平院士
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3月29日上午，来自全国的百余名大学生冒雨来到唐人万寿园袁隆平院士墓碑前敬献花篮，
缅怀这位“杂交水稻之父”。 受访者 供图
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