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激发园区新活力
跑出发展加速度

本土品牌加速崛起，美妆国货受青睐
业内：国货美妆要牢牢抓住科技创新这一关键点，不断提供更“智慧”的美丽体验
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近年来，越来越多国货品牌创新求变，在美
妆市场占领一席之地。《2021抖音电商国货发展
年度报告》 显示， 国货品牌受到年轻消费者青
睐，2021年抖音电商国货品牌销量同比增长
667%，其中美妆品类国货销量上涨696%。

国货美妆的崛起， 不仅在于设计理念的创
新，更来自对市场需求的精准洞察。

“随着消费升级， 越来越多人在美妆消费
中，不再停留在试用、感受，而是更加关注核心
成分。”国货品牌凌博士相关负责人方亮说。

有外媒报道称， 中国消费者对于化妆品的
偏好正在发生变化。从社交媒体上的发帖来看，
热度靠前的品牌不再被欧美企业垄断， 中国本
土化妆品品牌正在飞速崛起。 一家专注于研究
中国消费市场动向的海外公司分析认为， 中国
的护肤品牌正在国内市场筑牢领先地位。

业内专家表示，近年来国货美妆强势逆袭，
背后是中国品牌的文化内涵、科技含量、美学特
征等属性不断提升， 更是当代消费者文化自信
的重要体现。

三湘都市报9月25日讯 区
域经济的发展， 离不开产业园
区的支撑。 园区对助力经济高
质量发展，促进产业转型，解决
就业，扶持中小微企业，打造产
业名片等都具有重大作用。

在湖南， 不少有实力的民
营企业参与到园区的建设运营中来， 以市场化的手
段赋能入驻企业，促进园区高质量发展。

政企合作高效促进园区产业集聚

9月23日，江永县与湖南金荣集团签署战略合作
协议，以PBOS模式携手建设南部新城麒麟岩片区专
业化园中园，助力江永产业发展。

湖南金荣集团以产业园开发建设、产业招商、运
营服务、科技企业孵化为主营业务，多年来一直稳居

“湖南民营企业50强”“湖南企业100强”“三湘民营
企业百强榜”。

“过去6年， 我们不光是在长株潭布局了多个园
中园项目，现在更将触角深入到了县域园区。我们主
推的是园区政企合作、园企共建的PBOS模式，将政
府资源与市场资源有机整合， 进而产生倍增效应。”
湖南金荣集团总裁李雅璇介绍， 这一模式对化解政
府隐性债务、降低标准厂房建设成本、提高土地利用
率、促进产业落地和产业集聚具有显著效果。

截至2021年底， 湖南金荣集团采用PBOS模式
合作的产业园区达到44个， 累计建设园区产业综合
体1000万平方米，入园企业5500多家，为政府节约
园区建设资金至少30亿元， 消化存量标准厂房100
多万平方米，节省工业用地约3000亩，实现工业年
产值400亿元以上，实现年税收20亿元以上。

千余项产品和政策赋能中小企业

兴建于2010年的曾氏企业创业园，是湖南省成
立较早，专注生物医药、先进制造等高端技术的中小
企业孵化基地。

“我们通过建立‘人才智力库’，打造品类丰富的
‘服务产品矩阵’等举措，为园区企业提供免费或低
价的服务产品、优惠政策千余项。特别是建立了‘保
障性资金池’， 为入驻企业提供项目创业指导与
1000万元孵化资金支持，提高科技企业的孵化成功
率。”湖南省曾氏企业有限公司常务副总经理曾斌表
示。

截至目前， 曾氏企业创业园已累计引进小微企
业500余家，吸纳就业人数4000余人，培育出了高新
技术企业20余家，科技型中小企业30余家。目前园
区共有入驻企业120余家，其中孵化企业70家，在孵
企业中有22家已获得发明专利、实用新型专利、软件
著作权等知识产权。

“以往，企业想办事可能难免要‘跑跑关系’‘拼
拼资源’，但现在已经完全不需要了。不仅如此，政府
还十分关心企业发展，帮助企业排忧解难。企业也有
更多更正规的渠道可以反映自身的诉求和困难，政
府都会重视并加以解决。”在曾斌看来，湖南的营商
环境越来越好了，让企业发展更有信心了。

■全媒体记者 潘显璇

故宫联名彩妆受到年轻人热捧、国潮原创设计频频“出圈”、更多新
国货品牌走俏市场……随着本土品牌创新力不断增强， 美妆市场正在
刮起浓浓“国”风。

从“大路货”到“卖断货”，国货美妆加速崛起，中国品牌影响力与日
俱增，中国制造也在智慧转型中实现华丽变身。

国货上演美丽“蝶变”

今年年初，在国外某视频平台上，一名拥有
千万粉丝的美妆博主测评了中国品牌花西子的
产品。不少外国网友纷纷表示“它的细节、艺术
性令人惊叹”“包装太好看了，我喜欢”……

如今，与国外美妆品牌同台竞技，精品国货
人气不落下风， 越来越多的国外消费者开始关
注中国美妆品牌。

在上海家化董事长潘秋生看来， 让“中国
美”走向世界，最终要靠产品本身的“硬实力”，
“未来，美妆市场增长的范式将从流量红利转向

品质红利。打磨产品，稳健增长，才能真正夯实
国货品牌的影响力。”

“十四五”规划和2035年远景目标纲要提出，
开展中国品牌创建行动， 保护发展中华老字号，提
升自主品牌影响力和竞争力，率先在化妆品、服装、
家纺、电子产品等消费品领域培育一批高端品牌。

“未来，持续通过产品和服务创新，不断满
足和创造新的消费需求， 将是国货提升自主品
牌影响力、实现长远发展的关键一步。”王蕴说。

■据新华社

通过发力直播等新赛道，今年以来，国货美
妆品牌林清轩全渠道业绩实现稳步递增，在疫情
期间逆势跑出“加速度”。

“疫情对线下消费造成影响， 但人们对美好
生活的热情一直在，消费需求也一直在。”林清轩
品牌创始人孙来春说，上半年，部分线下门店受
疫情影响暂时关闭， 企业销售人员转战线上直
播， 进行不间断社群营销。4月全渠道业绩同比
增长12%，5月增长15.9%，实现“逆势增长”。

AI肌肤检测、3D皮肤断层成像扫描仪、VR
闻香体验……日前在上海举办的2022世界设计
之都大会上， 部分国货美妆品牌携最新研发的

“黑科技”产品亮相。

“科技正在改变人们的生活方式和消费行
为。”一家国货品牌负责人表示，国货美妆要牢牢
抓住科技创新这一关键点，不断为消费者提供更
“智慧”的美丽体验。

利用大数据分析实现柔性制造、 反向定制，提
高生产效率； 通过社交媒体加强与消费者互动，让
工厂与市场直连；制造供应链进一步整合，生产、消
费、 服务的边界逐渐打破……国货崛起的背后，是
中国制造的智慧转型和产业逻辑的深度变革。

中国宏观经济研究院研究员王蕴表示，从线
下到线上，从制造到“智造”，“数”“智”赋能不仅
将推动美妆产业转型升级、促进国货供给迈向中
高端，也将推动消费潜力进一步释放。

“数”“智”赋能产业升级

唱响中国品牌“好声音”

日前，在北京世界花卉大观园，化妆师在一次活动中为游客设计造型。 新华社 图


