
在长沙一考点附近，不少学生正在选购祈福文
具套装。

“谐音梗”文化衫、祈福文具套装、定制糕点……紧盯高考消费，商家花样迭出

图个好彩头，高考文创产品火了
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贴着无菌灌装、100%
无添加、鲜果冷压榨等醒目
标签的NFC果汁， 正渐渐
失去连锁超市货架上的黄
金展示位。

6月6日， 三湘都市报
记者走访发现，汇源推出的
NFC果汁产品“汇源鲜榨

坊”、褚橙旗下的实建褚橙NFC果汁、清谷田园旗下
的NFC果汁，在沃尔玛、华润万家、汇米巴等终端门
店也踪迹难觅。

曾被资本捧到高位、 吸引行业大佬争相入局的
NFC果汁，为何在新一年的热卖季率先举起了白旗？

【走访】转战线上，NFC果汁集体撤出商超

“价格有点高，生产日期也不新鲜了。同样的价
格，一瓶果汁的钱可以买两瓶鲜牛奶了，不划算。”
6月6日， 长沙市民周小姐拿起冰柜中橙色包装的
NFC果汁仔细看了看，又将它放回原位，转而拿起
两瓶巴氏鲜奶。

NFC果汁又被称为非浓缩还原汁，是将新鲜原
果洗净压榨出果汁，经瞬间杀菌后直接灌装。它的保
质期在28-45天，在运输、售卖环节均需低温冷藏。

或许是切中了消费者“花钱买健康”的需求，从
2016年起， 在NFC果汁市场寻找机会的品牌逐渐
增多。可6年后再次回看，入局者中果汁国民品牌汇
源在负债114亿后黯然退市；零度果坊开始为盒马
鲜生代工生产NFC果汁，零售价也降至10元以下；
清谷田园、汲自然、褚橙等品牌的NFC果汁更是踪
迹难寻。

在长沙市开福区一家超市内，三湘都市报记者
看到，低温果汁的岛形货架上，味全、农夫山泉NFC
果汁各自占据了三列的陈列面，约300ml小瓶装果
汁零售价在7-10元左右。对比来看，同样需低温冷
藏的巴氏鲜奶，涵盖数十种品牌，陈列面积也更大
更醒目。

“果汁卖不动，基本都是‘买一送一’的促销活
动带走了。”促销员刘女士介绍。

【行业】认知度低，市场仍待培育

智研咨询发布的报告显示，2021年，中国果汁
行业市场规模为1309亿元，同比增长2.9%；其中，
NFC果汁的占比尚不足1%。市占率较低与价格高、
认知度低、定位模糊、竞争激烈等都有一定关系。

同样是10元左右一杯的价格， 大规模在线下
布局的鲜果茶似乎卖得更好。三湘都市报记者注意
到，仅在黄兴路与解放西路交汇的丁字路口，便有
苏阁鲜果茶、沪上阿姨鲜果茶等数十个品牌售卖鲜
果茶相关饮品。

“一杯均价十几元的鲜果茶， 利润率达30%以
上， 当有了稳定的供应链和客群， 利润率还会更
高。” 业内人士透露，NFC果汁与鲜果茶的竞争中，
出品的重要性大约只占一半，品牌包装、营销策略
如何更好地兼顾主要客群的心理、口味消费需求将
成为关键。

“国内的NFC果汁仍未进入产销两旺的关键
节点，随着NFC产品的不断科普，应该还是会迎来
新一波的发展红利。”中国食品产业分析师朱丹蓬
表示。 ■三湘都市报全媒体记者 黄亚苹

6月 7日，2022
年高考拉开帷幕。
“一举高中”“旗开得
胜”“考的都会”……
在孩子和家长紧张
参考的同时，高考专
用T恤、 高考文创用
品成为考场上靓丽

的风景线，迎来热销。同时，也有不少商家
推出高考优惠活动，凭准考证即可享受“买
一赠一”等活动。

■文/图/视频 三湘都市报全媒体记者卜岚
实习生 周逸婷

热卖季刚刚来到
NFC果汁却不香了

“第一天，穿红色旗袍，寓意‘开门红’。第
二天，穿灰色T恤，寓意超常发挥。第三天，穿
黄色旗袍，寓意走向‘辉煌’。”6月7日，站在长
沙实验中学考场外的莫女士显得格外自信，
为了图个好彩头， 她花了400多元网购了3套
衣服，“以年轻人流行的‘谐音梗’，为儿子加
油打气！”

三湘都市报记者走访发现， 商家们也纷
纷为“高考经济”摩拳擦掌。除了旗袍热销，各
种印着谐音文字的文化衫也人气高涨。

“这款国潮风格的T恤， 可以按需求在衣
服上定制逢考必过、金榜题名、马到成功等文
字。” 巧惑旗舰店的客服介绍， 该T恤售价59
元，这个月卖出了3000多件。

孟女士在古汉路附近经营一家服饰店，
距离高考考点长沙实验中学不远。她介绍，高
考临近，店内只要和红色沾边的衣服都好卖，
“红黄灰色的衣服最受欢迎。我还特意进了一
批69元的文化衫， 上面都是关于高考的鼓励
语，上周就基本卖完了。”

高考刚开始，商户们也提前发力，纷纷
开启促销活动。

肯德基与一百年老字号餐饮品牌推出
了一款名为“定胜糕”的糕点，表面印有“肯
定胜”的字样，从6月6日起开始售卖。必胜
客则推出了“满分套餐”，其中，三人装套餐
优惠价格为150元，买套餐还可以送必胜符
袋。

星巴克发布消息称，6月8日至6月13
日，凭任意形式的“准考证”即可享受指定
夏日星冰乐“买一赠一”活动。“活动主要是
为了给学子们打气，即使是自己手绘的‘准
考证’也能获得优惠。”星巴克湖南日报店
的工作人员介绍。

凑热闹的还有甜品店。 芙蓉区的超群
网红蛋糕店的工作人员介绍， 门店“冲刺
985，圆梦211”的高考蛋糕销量最好，6寸
的限时价格为68元， 其他款的高考蛋糕销
量也不错。

“有需求就有市场！ 围绕学子衣食住
行，商家动足脑筋，也是从市场经济角度为
学子做服务的一种表现。” 业内人士认为，
高考经济是商家积极营销， 如果这类经营
行为从服务、方便考生出发，值得鼓励与倡
导，“但如果商家行为走偏， 比如某些商家
售卖高考模拟试卷以‘押题’名号，高价卖
给家长，或者出售号称提神醒脑的药品等，
这就不但割了一些家长的‘韭菜’，还可能
给考生帮倒忙。”

实力之外，讨个好彩头，也为考试增加
信心。

6月6日，开福区清水塘路创新文具店的
货架上，摆满了各式各样的文具套装，今年
参加高考的王同学正在埋头挑选，“从小到
大，每次考试都没能带全过文具。这套考试
福袋，里面有涂卡笔、考试笔、三角板等文
具，比单独买要便宜。”

“为了给孩子讨个好彩头， 家长对高考
文具十分讲究。店内销量最好的是这款晨光

‘孔庙祈福’系列文具套装，每天能卖出50套
左右，里面有中性笔、涂卡铅芯、橡皮、套尺、
透明垫板等，价格为21元。”开福区营盘路绘
达文具店工作人员介绍，因为门店距离长沙
市一中不远，经常被抢购一空。

此外，记者在淘宝上以“高考文创文具”
为关键词搜索发现，产品价格从几元到几百
元不等， 不少网店月销量都超过了5000件。
“我们家的高考文具有榜上有名、金榜题名、
逢考必过等套装， 每个月可卖出1万件。”晨
光官方旗舰店客服介绍。

玩“谐音梗”，红黄灰色衣服最受欢迎

祈福文具套装卖到缺货

丰富的“考生专属”促销已在路上
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祈福文具套装热卖。


