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住房出租
长沙市人民中路地质中学旁有
两室一厅房子出租， 精装修，家
电家俱齐全，交通方便，可停车。
联系人：张先生 13875869988

好消息
三湘都市报分类广告诚邀有
业务资源量或本人有资深业
务经验者成为我们业务代办
点，享受代办政策，有意向可
以致电 13875869988。

遗失声明
长城人寿保险股份有限公司湖
南分公司遗失以下人身险保险单：
6300080011864188；630008001
1864288；6300080011864388；
6300080011866488；630008001
1898388；6300080011989088；
6300080011893888；630008001
1893988；6300080011898888；
6300080011898988；630008001
1899288；6300080011798888
共 12份，特此声明作废。

公 告
2022 年 03 月 15 日，长沙县烟草
专卖局联合公安部门在长沙县
机场高速榔梨收费站对牌号为
湘 A50B1Z 的车辆进行检查，查
获一批涉嫌无烟草专卖品准运
证运输的烟草专卖品，包括“天
子（金）”、“天子（中支）”、“泰山
（心悦）” 等 17 个品种共计 1014
条，我局依法予以先行登记保存（先行
登记保存通知书号码：0004636）。
请上述涉案物主于本公告发布
之日起六十日内，到我局（地址：
湖南省长沙县板仓路 37 号，联
系电话：0731-84011752）接受调
查处理。 若逾期不接受调查处
理，我局将依据《湖南省烟草专
卖管理办法》第二十条及相关法
律法规规定，依法对涉案烟草专
卖品作出处理。

长沙县烟草专卖局

◆康鹤潇遗失湖南省医疗门诊收
费票据，发票代码：0111342554，发
票号码：0111342555，声明作废。

◆易渝钧（父亲：易博，母亲：
金忠存） 遗失出生医学证明，
编号:P430797706，声明作废。

◆覃政于 2022 年 1 月 22 日在
耒阳市杜甫公园至发明家广场
路段不慎遗失士官证，证件编号
为：17018947715，现声明作废。

遗失声明
湖南中源致信税务师事务所有
限公司遗失税务师事务所行政
登记证副本，证号 91430103M
A4R90Y98R，法人:刘锋，声明作废。

◆聂振雄遗失湖南师范大学就业协
议书，编号 0221054202517，声明作废。

遗失声明
湖南慕璟轩食品有限公司遗失
公章（编号 4301040240874 ）一
枚，声明作废。

公 告
水口山有色金属有限责任公司
与湖南株冶火炬金属进出口有
限公司于 2022 年 2 月 25 日签
订的编号为 Yxxs2022039 的银
锭销售合同，在 2022 年 2 月 25
日通过湖南水口山中通快递送
达过程中遗失， 现我公司声明
该份遗失的合同作废！
水口山有色金属有限责任公司

2022年 3 月 25日遗失声明
益阳市大通湖区住房保障中心
遗失事业单位法人证书正副本，
证号 143090400565，声明作废。

◆刘家欣（父亲：刘军，母亲：刘
妹君） 遗失出生医学证明，编
号：Q430710948，声明作废。

遗失声明
长沙市芙蓉区宇杭烟酒商行遗
失食品经营许可证正本，编号
JY14301020315099(1-1),声明作废。

遗失声明
湘潭市岳塘区井底之蛙餐饮店
遗失湘潭市食品药品监督管理
局 2017 年 6 月 27 日核发的食品
经营许可证正、副本，许可证编
号 JY24303040281354，声明作废。

微信办理

鼎极便民信息
13875895159经办热线
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注销公告
蓝山县腾达铸造有限公司 (统
一社会 信 用 代 码/注 册 号 :
91431127MA4PKY0E3B)经股
东会决议注销，请各债权人自
本公告见报之日起 45 日内向
本公司清算组申报债权。 联系
人: 刘辉平，电话 13873579450

遗失声明
湖南良田水泥有限公司因法人
变更，原有的两枚公章已上交不
再使用 ，编号：4310000013929，
编号 43100310011124，特此声明失效。

遗失声明
湖南汇荣环保设备有限公司遗失
公司公章一枚，声明作废。

三湘都市报3月24日讯 今
日， 记者从长沙市建设工程质量
安全监督站获悉， 长沙振业悦江
府项目被公开曝光， 振业悦江府
1-3栋及地下室工程被处罚停工
整改。 该项目责任单位为湖南省
城市建筑集团有限公司， 开发商

为振业（长沙）房地产开发有限公司。
曝光信息显示， 振业悦江府1-3栋及地下室工程

存在问题有：项目部质量安全保证体系不健全，项目
经理、技术负责人、两名安全员、施工员未到岗；基坑
内未采取有效截、 排水措施且基坑临边防护不到位；
活动板房搭设在基坑坑顶上,无设计图纸、搭设方案
且防高坠措施不到位；马道存在坍塌安全隐患；现场
扬尘防治不达标；疫情防控措施不到位。

长沙市建设工程质量安全监督站表示，针对以上
情况， 振业悦江府1-3栋及地下室工程被处罚停工整
改。据悉，该项目地块位于天心区书院路与钟馗庙巷
交汇处东南角，2020年10月，深圳市振业（集团）股份
有限公司“摇”中。

据悉，该地块出让面积16944.25平方米，规划用
途为商业住宅用地（商住比2∶8），容积率≤4.0，建筑
控制高度＜100米并满足机场限高要求，起始价41775
万元。土地挂牌出让最高限价44515万元，住宅（毛坯）
销售均价不超过13000元/平方米。

当时包括金地（集团）湖南置业有限公司、长沙鑫
苑万卓置业有限公司、 深圳市捷泰投资发展有限公
司、深圳市泰丰投资集团有限公司、长沙金辉置业有
限公司等7家企业参与了此次现场摇号。最终，被深圳
市振业（集团）股份有限公司“摇”中。

■文/视频 全媒体记者 卜岚 实习生 王普

存在质量安全体系不健全等六项问题

长沙振业悦江府
被罚停工整改

为响应国家积极应对人口老龄化战略， 落实监管
层提出的提升老年人金融服务体验相关要求，帮助老年
人跨越金融服务的“数字鸿沟”，阳光人寿天津分公司阳
光E店多措并举提升服务便捷性和适老化，切实解决老
年人在运用智能技术方面遇到的困难， 向老年人传递来
自阳光的祝福和关爱，为老年人的幸福晚年保驾护航。

阳光E店突破传统以接待客户为主导的服务柜
面，为客户提供零距离、高效率的线上化服务，为客户
呈现数字化、智能化、多场景、全互联的门店服务新模
式。考虑老年人的身体状况，天津分公司阳光E店还配
置了老年人便利设施设备，包括爱心座椅、老花镜、轮
椅、常用药品等物品，为老年人的身体健康保驾护航。

■通讯员 彭溪

阳光人寿深入推进适老化服务
提升老年客户服务水平

作为茶饮界的轻奢品牌，奈雪的茶、喜茶、乐乐茶
不约而同地放下姿态，试图用降价换市场。

日前，奈雪的茶宣布全面降价计划，在推出9-19元
的“轻松系列”茶饮外，承诺每月上新至少一款20元以下产
品。 奈雪的茶并非头一个将降价提上日程的果饮茶品牌。此
前，喜茶就曾宣布降价，菜单基本告别30元，最低单价至9元。

将价格带下探到个位数的轻奢茶饮， 将给行业带来哪些
影响？

【走访】 最低8元/杯，三品牌“默契”降价

“9元一杯的奶茶， 现在似乎很少见
了。”3月23日，长沙市民卢小姐在开福区
湘春路的“奈雪的茶”，花9元购买了一杯
由铁观音和黄金桂调制的饮品， 这也是
该品牌至2015年开设首家奶茶店至今，
首次推出零售价不足10元的现制饮品。

三湘都市报记者比对发现，霸气芝
士玫瑰草莓覆盆子、霸气冰淇淋芒果等
4款产品的零售价均下降至29元， 菜单
上可供选择的20余款饮品中， 已无30
元以上单品； 降幅最大的两款饮品是
霸气葡萄、霸气芒果，其替代品轻松葡
萄、轻松芒果下调到10元/杯。

奈雪的茶降价之举，暗示着新式
茶饮的价格战已然打响。 从竞争对
手喜茶、 乐乐茶公布的调价策略来

看，喜茶覆盖在售的芝士茶、果茶、奶
茶、纯茶、咖啡等全品类，调价幅度在1
元至10元不等；乐乐茶则宣布推出20
元以下产品，纯茶类鲜萃茉莉绿售价
仅8元。

默契的是，除用“供应链完善，规
模化之后的成本摊薄”解释降价行为
外，三品牌还选择用新品覆盖经典产
品。以喜茶热销单品多肉葡萄、纯多
肉葡萄为例，前者零售价28元，使用
的是650ml的超大杯， 后者零售价
19元， 使用的是500ml标准杯并去
掉了默认芝士。乐乐茶旗下原本售
价31元的草莓桃子酪酪，去掉佐料

“酪酪” 后的大口草莓桃子售价为
26元。

【观点】 以价格换市场，行业鏖战加剧

■三湘都市报全媒体记者 黄亚苹 实习生 谭惠洁 李姿

▲

面对日益攀升的原材料价
格，奶茶业生存状况如何？饮品行
业自媒体“咖门”联合饮品行业发
布的《茶饮疫情生存报告》显示，
2020年1月25日至2月9日，茶饮企
业超九成门店停业，其中，65.56%
门店全部停业，25.38%门店仅剩
几家店营业；在未营业的情况下，
相比去年同期，65.86%门店几乎
零收入。

尤为值得一提的是，三品牌降
价后，似乎与茶颜悦色、益禾堂、一
点点等中端品牌形成了正面对垒，
后者的价格优势似乎不再明显。茶
颜悦色自1月7日启用新价格后，原
价16元的幽兰拿铁、15元的声声乌
龙已分别上调至17元和16元。

“三家茶饮头部品牌鲜见地达
成降价共识后， 不仅会和中价位
奶茶品牌直面竞争， 奶茶行业的
发展也将加速成熟。 无论鹿死谁
手，受益的必将是消费者。”资深
投资人吴晓鹏在接受媒体采访时
表示，作为茶饮界的轻奢品牌，奈
雪的茶、喜茶、乐乐茶突然降价，
是茶饮市场发展形势变化的重要
信号。

业内人士表示，喜茶、奈雪的
茶、乐乐茶降价试图以价格换取更
大的消费市场，争夺更多原本对价
格犹豫的用户，“无论是新晋茶饮
品牌还是传统冲泡奶茶巨头，成本
涨价的大环境下，奶茶行业的战火
只会愈烧愈猛。”

部分单品下调10元 /杯，行业三大品牌“默契”放下姿态，试图以价格换市场

“高端茶饮”忙降价，奶茶业鏖战加剧
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