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文博数字化的浪潮，如同飞轮一般不断转动着，一浪
高过一浪地翻涌着。

如今， 使用蚂蚁区块链技术生成唯一数字凭证的数
字藏品已然成为消费者热捧的文化商品之一。 无论是河
北省博物院发售的3D文创数字藏品“长信宫灯”，还是河
南博物院“妇好鸮尊”，抑或是湖北省博物馆镇馆之宝“越
王勾践剑”，消费者往往惊叹于它们被秒空的速度。售罄
的时间，总是定格在1分钟之内。

一边是千古文物，一边是数字技术，当“国家宝藏”与
新科技相遇，历史文化不仅能在手机上永久保存、流传，还
能激发创作者的活力热情，为文创产品开发、设计更为多
样化的创作形式。

■三湘都市报全媒体记者 黄亚苹

“国家宝藏”插上数字化翅膀
鲸探用科技焕活传统文化 让更多年轻人感受中国文化魅力
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《连线》杂志创始主编凯文·凯利在《科技
想要什么》中提到，科技的需求目前指向了数
字化。即，现实世界什么样，我们就有能力把它
在计算机的世界里存储成什么样，相对于信息
化以人为主以机为辅，数字化的表征则是以机
器为主以人为辅。

数字藏品这一新兴领域吸引了众多公司。
据记者不完全统计，目前已有蚂蚁集团、京东、
腾讯、百度等互联网巨头入局，品类也扩充至
数字图片、音乐、视频、3D模型、电子票证、数字
纪念品等。

浩瀚的历史长河中，创新决定着文明的走
向。作为数字藏品的先行者，蚂蚁集团旗下鲸
探APP发起“宝藏计划”至今，陆续为故宫博物
院、中国国家博物馆、湖北省博物馆、河南博物

院等17家文博机构提供数字藏品服务，以期借
助科技的力量焕活传统文化，让更多年轻人感
受到中国文化的魅力。

作为一种新型文化消费品，数字藏品既赋
能传统文化，也迸发出新的商业化能量。河北
省博物院副院长赵志良就表示，数字藏品是利
用数字技术推动文化，尤其是传统文化产业可
能性边界的外移，是促进文化产业价值和商业
价值“活起来”的载体。

赵志良认为，被年轻人认可的博物馆数字
化文创产品，将成为博物馆的“引流”利器，让
更多年轻人愿意走进博物院。“年轻一代是拥
抱数字技术的主流群体，又是传统文化的重要
传承者。年轻人能参与进来，文化行业尤其传
统文化真正受益于科技才能成为可能。”

去年9月30日10时，湖南省博物馆镇馆之宝“T型帛画”化
身3D文创数字藏品，在支付宝鲸探小程序限量发售，顷刻间售
罄。

“19.9元一件，这个价格能抢到太开心了。”文史爱好者肖
杨提前订好闹钟，“掐秒”上线，“它不是一张简单的图片，‘T型
帛画’悬浮在手机屏幕上，你能看到很多在展厅里看不到的细
节。拥有了它，仿佛与它背后的历史、英雄人物，都建立了一种
联系。”

据悉，源自湖南省博物馆镇馆之宝的文创数字藏品，均由
湖南艺术家陈超、吴代杰依照实体文物及其内涵创作、设计，
通过蚂蚁链技术上确权， 生成唯一数字凭证， 保障用户在购
买、收藏等环节的真实性、独特性，有效保护文物数字版权的
同时，让更多传统文化爱好者能拥有不可复制、永久保存、随
时鉴赏分享的数字藏品。

“朱地彩绘棺、T型帛画均是国宝级文物。 前者纹饰图
案丰富，代表中国漆器工艺的超高造诣；后者又叫马王堆
汉墓帛画，显现出汉代初期楚地习俗及毛笔绘画水平，见
证了湘楚2000多年前的文化与艺术发展。”湖南省博物馆
有关负责人介绍， 使用最前沿的技术和方法， 向公众传
播、展示古人留下的丰厚文化遗产，是博物馆的责任。此
番与蚂蚁合作，也是博物馆在文博数字化发展的一次有益
尝试。

“每一座博物馆都是中国文化的沉淀与瑰宝，一件件文物
拼接出人类文明的发展史。借助数字科技力量，国家宝藏不再
被时间、空间、修复等条件限制，而是借助新载体被完整纪念
与传承。”陈超认为，数字艺术时代浪潮滚滚而来，这种新形态
能够更加高效地连接人与文化，让更多年轻人了解、喜欢传统
文化。

一个让年轻人感到深度互动的文创产品
能带来多大的号召力？ 数据显示，2021年，河
南博物院文创产品销售额已突破4000万元，
是2019年的40倍。 成绩的背后，“考古盲盒”绝
对功不可没，今年该单品销售额已突破3000万
元，占河南博物院总营业额的四分之三。

数字藏品热捧背后， 被炒作的可能性也
大大增加。为强化行业自律，共建良性的数字
文创行业发展生态，去年10月31日，由国家版
权交易中心联盟、湖南省博物馆、蚂蚁集团
参与制定的《数字文创行业自律公约》在北
京发布， 这也是国内首个面向数字文创领域
的行业公约。

知天下者，善谋大势；决胜负者，长于布
局。在行业自律方面，早在去年9月，蚂蚁集团

便率先表态发布了数字藏品“三不要” 的声
明，即，坚决反对一切形式的数字藏品炒作，
坚决抵制任何形式的以数字藏品为名、 实为
虚拟币相关活动的违法违规行为； 坚决抵制
任何形式的数字藏品商品价格恶意炒作，用
技术手段确保商品价格反映市场合理需求；
坚决抵制任何形式将数字藏品进行权益类交
易、标准化合约交易等违法违规行为，反对数
字藏品金融产品化。

“中国传统文化需要保护、需要探索，更需
要演绎和活化。我们希望蚂蚁链技术能够助力
传统文化符号穿越时空， 获得更持久的生命
力。”蚂蚁集团副总裁、智能科技事业群总裁蒋
国飞强调，蚂蚁集团坚决反对一切形式的数字
藏品的炒作行为。

“顶流”入局，数字新文创驶入快车道

为文博数字化开路，鲸探反对数字藏品金融产品化

“国宝藏品”成为年轻人的“掌中宝”


