
观察

在太平街口活字店，游客排队购买茶颜悦色奶茶。 记者 王珏 摄

经济信息

日前，e平台3.0首款A级潮跑
SUV———比亚迪元PLUS在广州车
展重磅亮相，新车将于2022年1月1
日正式开启预售。

比亚迪王朝网销售事业部总经理
路天表示，元PLUS有六大核心优势：

专业平台———e平台3.0全系标
配刀片电池， 电池和车身一体化设
计，打造纯电专属传力路径，提升整
车刚性。 全球首创八合一电动力总
成+宽温域高效热泵，让元PLUS综
合工况续航达510km。

潮跑外观———元PLUS的外观
深度融合运动化与电动化风格，演
绎出全新一代龙颜美学。

律动内饰———作为全球首款以
运动健身理念打造的智能座舱，元
PLUS的肌肉流线中控台、哑铃式空
调出风口、握力式门把手、推力式电
子档杆、 跑步机式中央扶手台等设
计，极具力量感与安全感。

潮玩空间———2720mm轴距的
标准A级SUV大空间， 静谧性好。
DiLink�4.0(4G)智能网联系统，搭配
15.6英寸8核自适应旋转悬浮Pad，提

供车内休闲娱乐的一站式解决方案。
雷霆动力———150kW峰值功

率、310Nm峰值扭矩的同级最强动
力，零百加速达7.3秒，驾控畅爽。

刀片·安全———元PLUS全系标
配刀片电池， 并搭配了第三代电池
智能温控管理系统、五星安全车身、
全方位安全气囊SRS防护系统包、
高压系统多重断电保护， 守护安全
的每一道防线。

自e平台3.0发布以来， 比亚迪
纯电产品线广受消费者关注，元
PLUS作为e平台3.0首款A级潮跑
SUV， 同时也是比亚迪王朝系列的
重磅车型，元PLUS将会给A级纯电
市场带来怎样的变化， 让我们拭目
以待。
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造店如生娃，他让传统文化说“家常话”
茶颜悦色平面设计主管何阳凯：更希望人们看到长沙的历史正在被传承
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近日， 由《投资时报》与
标点财经研究院联合举办的
“见未来·2021第四届资本市场
高峰论坛暨金禧奖年度颁奖盛
典”在北京举行，太平人寿充分
践行保险企业的社会责任与担
当，荣获金禧奖“2021ESG绿
色公司之星”奖项。

作为保险金融央企旗下
的专业寿险公司， 太平人寿
在高质量发展道路上稳步向
前的同时， 亦充分践行保险
企业的社会责任与担当。一
方面，以科技赋能管理模式、
展业形式和服务方式的创
新，在解决客户痛点、提升消
费者体验的同时， 驱动低碳
经营。另一方面，在推进乡村
振兴的过程中， 太平人寿勇
担责任， 为助力全面建成小
康社会目标如期全面实现贡
献出太平力量、保险力量。

■通讯员 彭莹

12月5日， 由湖南省作家
协会和中国银行作家协会主
办、 湖南省作家研究中心和中
国银行湖南省分行党务工作部
承办的“新时代创业主题书写
暨长篇小说《格局》研讨会”在
长沙举行。

湖南省作家协会名誉主
席、 湖南省作家研究中心主任
欧阳友权， 中国银行湖南省分
行副行长周炜， 湖南省作家协
会主席王跃文，副主席阎真、龚
旭东、马笑泉，湖南大学中国语
言文学学院院长罗宗宇，《芙
蓉》 杂志社社长陈新文，《湘江
文艺》主编王涘海，湖南省作协
创研部副主任贺秋菊， 湖南省
金融作协常务副主席陈忠畅等
多位专家学者先后以新时代创
业为主题， 聚焦胡小平最新长
篇小说《格局》，从其思想内涵、
人物塑造、 结构设计、 叙事方
式、作品表达、细节把握等，从
内容到艺术形式的方方面面，
进行了深入研讨。

《格局》是湖南省委宣传部
指导， 湖南省作协评选出的湖
南省“庆祝建党100周年”五部
重点作品之一， 是中国作协和
中国金融作协重点关注作品，
共41万字， 于今年9月由湖南
文艺出版社出版， 写的是上世
纪末本世纪初国有银行股改和
国有企业改制的故事， 被誉为
“改革和发展的厚重画卷，初心
与使命的深情颂歌”。

据悉， 中国银行作协和中
国金融作协主席阎雪君分别给
研讨会发来贺信。 胡小平现供
职于中国银行湖南省分行，是
中国作家协会会员、 中国金融
作家协会理事、 湖南省金融作
家协会主席，已发表、出版作品
360多万字。出版有散文集《客
路匆匆》《血脉》、长篇小说《催
收》《蜕变》《青枫记》《格局》、中
篇小说《钱去哪了》、报告文学
《爱使桃辉》等12部作品，获中
国第二、三届金融文学奖等。

■潘海涛

如今，以中国传统文化元素为亮点的“新国潮”，在年轻人生
活中“卷起千层浪”。

就在不少餐饮企业已经陷入困境， 遇到营销策略瓶颈时，以
中国传统文化和餐饮相融，在特色和功能上取得了突破的茶颜悦
色，用主题概念店强化品牌，成为新国潮中的一抹亮色。

于是，人们提到长沙时，想到的不仅是橘子洲头和岳麓山。手
中的一杯奶茶、嘴边的一抹辣香，成为了游客“赏味”风俗的“精神
食粮”，成为了他们回家后帮长沙传递出去的一张张“名片”。

胡小平长篇小说《格局》研讨会在长沙举行
太平人寿荣获金
禧 奖“2021ESG
绿色公司之星”

比亚迪元PLUS�2022年元旦开启预售

一处外墙铺满青砖，
内藏中国古代四大发明
之一———活字的四层古
楼，古色古香地坐落在长
沙太平街口。这是茶颜悦
色目前拥有的十余家主

题概念店之一———活字店。
“没见过”、“很新潮”， 以传统文化融合年轻人审美，

搭配上口味清新的奶茶， 茶颜悦色俘获了一大波铁杆粉
丝。在粉丝眼中，让传统文化“变身”新潮主题概念店的幕
后，有何阳凯和其他50多位平面和空间设计师。

12月6日，前来回味和“打卡”自己作品的何阳凯，端
着自家奶茶踏着青砖上了楼。

■三湘都市报全媒体记者 叶竹 视频/王珏

每次有关新主题店的推文出
来后，何阳凯总会马上去问管理公
众号后台的同事，粉丝们都提了什
么意见。“哪个细节好，粉丝们不满
意哪个地方，我都想知道。”

何阳凯摸了摸墙上的青砖，
“听我们空间设计师同事说， 这些
青砖在店内的铺呈有七种不同的
形式，其实到现在我还没有完整地
找到是哪七种。”边说着，他又笑着

挠了挠头，“算是我们无意中给粉
丝们设置的一个彩蛋吧。”

看到自己主导设计出来的一
个个主题概念店成为“网红打卡
点”， 何阳凯开心之余想到了更长
的未来。“其实，我更希望我们的品
牌和概念店能够让人们看到长沙
的历史正在被传承，我们正在为提
高这个城市的文化品位贡献一份
力量。”

从2018年8月入职茶颜悦
色，何阳凯已经和手中的主题
概念店设计打了三年交道。

“塞外”主题概念店中弯曲
的长廊和刻字石碑，“活字”主
题概念店中以青砖为底的坐
凳和活字展示……一家主题
概念店的呈现，需要经过确定
选题、设计、讨论修改，再到落
地施工、 最终交付等多个步
骤。何阳凯和公司其他设计师
一样， 主要负责前半部分，而
后半部分的完成也少不了需
要他们的调整和沟通。

一个主题的“萌芽”，之于
何阳凯，是始于兴趣。真正进

入设计阶段，翻阅和主题有关
的文化书籍，去专业网站查找
论文……何阳凯依然记得两
年前的国庆节期间，为了赶工
设计，连续36个小时几乎没休
息。 这个店也是何阳凯设计花
费时间最长的一家概念店。

对何阳凯而言，一个方案
呈现得好不好，和前期考虑得
怎么样有很大关系。“而且不
管是创意还是设计执行部分，
就像生娃一样。生之前，每天
焦头烂额，各种跟进，各种小
心。最后，作品‘出生’了，它就
变成了一个独立的个体，设计
师再次变成孤独的行者。”

“在后期店面呈现中，免不
了有无法完全实现最初设想的
情况。” 来到活字店的三楼，这
个已到而立之年的奶爸像谈论
自己的孩子一样， 兴奋地介绍
自己初入茶颜悦色时设计的作
品， 额头上冒出了汗珠。“这就
是‘大佛说家常话’。餐饮设计是
以商业为目的，需要达到创意和
商业之间的平衡， 除了有想象
力，还必须有亲和力。”到了激动
之处，何阳凯抿了口奶茶。

在活字店二楼的拐角处，
一串串活字铺满墙， 游客们来
到这里，可以拨动活字，拍照打
卡；在三楼，则有细铁线连接裹
着油墨的活字， 客人们可以拉
铁线一端牵动， 体验古时的印
刷术。何阳凯说，他希望以朋友
的身份来亲近年轻人的品位，
用他们能接受的方式来诠释传
统文化的内涵， 以这些小细节
来实现茶颜悦色与消费者之间
的互动。

于是， 通过这些严谨又活
泼的设计师之手，“活字” 不再
只是历史书中的记载， 而是触
手可碰的实物；“塞外” 也不再
只是脑海中的“大漠孤烟直”，
而是亲眼所见的曲折红色陡崖
……手捧奶茶的消费者， 随着
设计师的“引导”，“品尝”到了
和商业结合、 有新潮表现的传
统文化。

始于兴趣，交设计稿如同生娃萌芽

结合商业需求
传统文化说“家常话”

长沙新国潮系列观察

未来

碰撞

为提高城市文化品位贡献力量

何阳凯 30岁， 茶颜悦色平面设计主
管。主导设计长沙别有洞天、好多鱼、活字、
少年时、旧城·老口子、登天阙·广寒宫，武汉
凤彩、泼墨店等八家茶颜悦色主题概念店，参
与协作江枫渔火、竹林煮茶II两家概念店。
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“赏味”长沙餐饮“新国潮”


