
呼吸道传染病进入高发期、陆路口岸防控从严……国务院联防联控机制做出最新防疫研判

婚丧嫁娶等活动尽量减少参加人员
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能做到一个月30支口红不
重样的刘小姐， 将注意力移到
了香水上。“以前每到6·18、双
11大促， 总是会囤一年份的口
红、粉底液，但现在每天出门都
得戴口罩， 化妆品似乎也用不
上了。”刘小姐说，从2021年初
春开始， 她慢慢地把原本每月
用于购买彩妆的花销转移到香
水 上 ，“从 1.5ml 的 试 香 到
30ml-50ml的正装， 前前后后
买了不下20款。”

柏林少女、事后清晨、大吉
岭茶……刚开始接触香水时，

刘小姐就一次性网购了近10款
不同品牌、 气味的试香小样，
“先去小红书、 微博做功课，选
择适合自己职业、性格的香水，
试香后再买正装， 是新手的基
本操作，这样也能省不少钱。”

渐渐“内行”后，刘小姐不仅
学会了辨认香水前中后调，还
会根据季节、心情、当日穿搭搭
配香水。“春天是清新花香、秋
天是桂花香，冬天需要沉稳、温
暖的木质香。”刘小姐说，如今，
香水已取代彩妆， 成为取悦自
己、满足仪式感的一种新方式。

“黑龙江、河北、河南、江
西、四川、重庆、辽宁大连等地
疫情仍在发展中，需要密切关
注疫情走向。” 国家卫生健康
委疾控局副局长吴良有说。

据介绍， 从目前情况看，
内蒙古、北京、贵州、山东等省
份的社区传播已得到基本控
制；甘肃、青海、宁夏、云南德
宏等地疫情低水平波动，但疫
情外溢的风险较低。

当前全球疫情仍在高位
流行， 病毒变异传播正在加
速，随着天气转冷，呼吸道传
染病进入高发期，这些因素都

为国内疫情防控持续带来压
力。

“今冬明春疫情防控形势
复杂严峻。”吴良有表示，国家
卫生健康委将密切关注相关
进展情况，会同有关部门指导
各地落实联防联控机制部署，
持续加强疫情监测，加强病例
和管控人员的流行病学调查。

同时， 严格落实风险地
区、 风险人员的管控措施，加
强医疗机构和集中隔离点的
管理， 严防次生疫情风险，推
动各项措施及时落实到位，尽
快有效控制疫情。

截至目前，本轮疫情已波及至少20个省
份。基因测序和流调溯源显示，本轮疫情由
多个不关联的境外输入源头引起。

“叠加冬春季季节因素， 防控形势严峻
复杂。” 国务院联防联控机制日前对部分地
区疫情走向做出研判，强调坚持“外防输入、
内防反弹”总策略不动摇，疫情“发现一起扑
灭一起”，巩固来之不易的防控成果。

形势 呼吸道传染病进入高发期，防疫压力大

据介绍，旅游、婚宴等聚
集性活动是造成本轮疫情大
范围扩散的重要因素。

对此，吴良有表示，对于
展会、论坛等聚集性活动要按
照“谁主办谁负责，谁审批谁
负责”的原则，严格落实疫情
防控责任，能线上举办的尽量
线上举办，减少因人员聚集和
流动导致的疫情传播风险。

吴良有同时呼吁，广大群
众积极配合国家的防控措施，
疫情期间尽量减少外出旅行，

自觉控制聚餐聚会人数，婚丧
嫁娶等活动尽量减少参加人
员，不大操大办。

“一年多来， 我们建立了
常态化精准防控和局部疫情
应急处置相结合的工作机制，
发现一起疫情就彻底扑灭一
起疫情。”吴良有说，我们将继
续坚持严格的疫情防控措施，
筑牢“外防输入、内防反弹”的
坚实屏障，巩固来之不易的防
控成果。

■据新华社

举措 发现一起扑灭一起，继续坚持严格防控措施

根据流调溯源的结果，武
汉疫情以来， 国内发生了30
余起本土聚集性疫情，均由境
外输入引起。

本轮疫情中，一些陆路口
岸城市出现从事跨境运输的
货车司机确诊病例，凸显了口
岸城市、沿边地区防控形势复
杂的现状。

据介绍，下一步，联防联
控机制将继续加大对口岸城
市的疫情防控、经济社会发展
和民生保障等方面的支持力
度，同时督促各边境口岸特别
是陆路口岸从严从紧落实各
项防控措施。

吴良有表示，要严格入关

管理、严防非法入境、严格人
员管理、 严格进口货物管理、
提高发现疫情的灵敏度、提高
发现扩散风险的灵敏度，推进
疫情防控水平再提高，疫情防
线再加固。

“国家移民管理局正针对
今冬明春疫情发展新情况、新
特点，精准采取口岸边境防控
措施。” 国家移民管理局边防
检查管理司司长刘海涛说。

“交通运输主管部门一方
面要全力做好疫情防控工
作， 另一方面要切实保障国
际物流供应链稳定畅通。”交
通运输部应急办公室副主任
周旻说。

行动 陆路口岸防控从严，疫情防线再加固

取代“口红效应”，疫情后香水卖得更好了
300亿元“气味经济”，闻起来都是钱

2020年黑天鹅事件的影响
尚未消散， 消费者们纷纷捂紧
钱包之时，看起来“毫无用处”
的香水，销售表现却异常亮眼。
颖通集团发布的《2021中国香
水行业研究白皮书》显示，2015
年至2020年， 中国香水市场年
复合增长率达14.9%；到2025年，
中国香水市场零售额将达到
300亿元，或将成为未来全球市
场的主要增长动力。

有人说， 香水所能带来的
情绪慰藉和愉悦感，是消费者在
此刻选择购买香水的最大动机。
不受隔离限制的“气味经济”，被
赋于除遮盖原始体味、提升个人
形象之外，提升幸福感、缓解生
活焦虑等多重意义。眼下，无论
每周定时上架仍“一香难求”的
“观夏”， 还是最新估值高达3亿
元的“气味图书馆”，无不在利用
“新国潮” 消费趋势唤起年轻消
费者童年记忆的情绪共鸣。

消费者对“香味”的需求远
没有被满足，踏上“气味经济”
风口的品牌们也该想想， 如何
在为用户带来猎奇感和新鲜感
之外， 扩充产品的使用场景和
附加功能。谁是下一匹黑马？我
们拭目以待。

“以前很少喷香水，现在出门逛街、上
班通勤，香水成了必选项。”11月8日，“95
后”白领刘小姐习惯性地从斜挎包中取出
一支香水分装， 喷在耳后、 脖颈等部位，
“不只是我， 坐地铁时也总能从身边经过
的人身上嗅到一股淡淡的香水味。”

受疫情影响，口罩成了消费者外出的
必需品。在日常生活中，它的频繁使用，也
推动表达个性的香水成了彩妆的替代品。
“香水经济”正悄然进入快车道，成为反映
经济发展和社会消费趋势的新参照物。

■三湘都市报全媒体记者 黄亚苹
实习生 宁瑞欣

“口红效应”又被称为“低
价产品偏爱趋势”，是指经济不
景气时消费者为满足消费欲
望，转而购买住宅、家用小轿车
之外相对廉价的商品， 以期获
取心理安慰和满足感，这也使得
口红销量呈直线上升趋势。伴随
着疫情在全球反复的趋势，类似
“效应”似乎正在香水上凸显。

11月8日，在长沙市IFS一
层的祖·玛珑专柜旁，各种香味
的沐浴露、无火香薰、香水依次
排开， 尽管正值工作日的中午，
仍有不少年轻女性在试香。“这
款黑琥珀与姜百合，是冬天卖得
比较好的一款木质香。 喷上它，
似乎能想象在冬日的小木屋里，
壁炉中柴火正旺，奶奶正在身边
打着粗针毛衣。”门店导购介绍。

此外， 据商业决策服务机

构艾瑞咨询发布的《2020年中
国香水行业研究白皮书》显示，
中国香水消费客单价约为
400-800元， 购买力远高于其
他国家， 且79.8%的消费者表
示喜欢产品的香味是其选择该
香水产品的原因。

“尽管国际大牌始终居于
市场份额和产量前列， 但新兴
品牌依然有着巨大的成长空
间，Re调香师、气味图书馆等诸
多国产品牌的异军突起就证明
了这一点。” 中国美妆全渠道品
牌管理公司颖通集团中国区副
总裁王巍在接受媒体采访时表
示，当“香水效应”取代“口红效
应”后，香水品牌想要赢得中国
市场、获取持续增长，就必须围
绕多元化、 包容性和艺术性这
几个关键词进行差异化运营。

行业 消费市场蝶变，“香水效应”凸显

个案 为“精致”买单，买了20几款香水

踏上“气味经济”风口
香水的财富密码在哪

记者手记

市民刘小姐近期购买的香水。
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