
“苗家阿
美”用视频记
录最真实的
苗家生活。
受访者 供图

10月9日， 在红色旅游区
“半条被子” 故事发生地湖南郴
州文明沙洲， 农行汝城文明沙
洲支行隆重开业，标志着农行湖
南郴州分行助力文明沙洲乡村
振兴翻开了新的一页。

坐落在汝城县文明瑶族乡
繁华文明街的农行汝城文明沙
洲支行，宽敞明亮，现代化的现
金服务区、营销服务区、客户等
候区、智能服务区、集中办公区、
党建活动区令人心旷神怡，尤其
是“惠农大讲堂”特定区域格外
醒目，便于农户学习交流、开展
产品沙龙活动。

农行郴州分行牢记嘱托，实
现巩固脱贫攻坚与乡村振兴有
效衔接，切实解决文明沙洲村民
金融服务“急愁难盼”问题。该行
科学谋划，精心组织，早选址、早
设计、早施工，投入资金253万
元， 在极短的时间内建成了一

家集零售、对公、中间业务于一
体的红色文化特色网点，倾力服
务于当地农村、农业、农民。

“农行汝城文明沙洲支行
开业后，我们将为农村新型经
营主体、小微企业和老百姓提
供优质、高效、满意的金融服
务，真正帮助汝城文明老百姓
早日实现共同富裕的目标！”
郴州市第六次党代会代表、农
行郴州分行党委书记、行长罗
谞表示。

今年以来，农行郴州分行紧
紧围绕国家发展战略和郴州市
委、市政府决策部署，狠抓服务
乡村振兴物理网点建设， 投入
资金1300余万元在乡镇新增8
个农村网点。同时，加大支持农
村经济发展力度，今年惠农e贷
净增5亿元，县域贷款和涉农贷
款投放居国有大行首位。

■陈连辉 胡智飞 经济信息
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三湘都市报10月24日讯 城
市路面、街头的悬浮画不少见，但
他把画笔带去了美丽乡村， 利用
视错觉让树悬空，让电线杆隐形。
来自湖南郴州黄沙堡的自由画家
黄瑶用小小的“画笔魔术”，把家
乡画成了网红打卡点。 他是怎么
做到的，这么做的初衷是什么，今
后还有什么计划？今天，记者前往
采访了黄瑶。

宅家时间
他发现最美的风景就在身边

选景、贴纸、勾勒、上色……
不出一会儿功夫， 乡村路边原本
平淡无奇的电线杆， 就被赋予了
“生命”。在黄瑶的勾勒下，电线杆
中部画成了与背景油菜花同样的
景色，融为一体。远处看来，好似电
线杆被从中截断， 悬浮在了空中，
让人忍不住驻足停留。新奇的悬浮
观感正是他作画的独特之处。

“我从高中就开始学习画画，
一直从事与绘画相关的工作。”今
年32岁的黄瑶是绘画行业的老手，
目前在深圳从事原创墙绘工作。

去年3月， 因为工作原因，他
在家乡休整了很长一段时间，有
了充足的精力去观察身边的景
色。原来，身边景色有这么美！

新鲜的空气、开阔的农田……
家乡美景给了他无尽的创作源泉。

说做就做，黄瑶拿起画笔记录下了
眼前的一切， 并做出了大胆的创
新———把画和景融合起来。

怎么选位置、怎么构图、颜料
如何才能更持久？ 在多日的改进
和尝试后，2020年3月， 黄瑶的第
一幅乡村悬浮画终于诞生。

坚持创作
他想让家乡也拥有网红打卡点

村内出现了新奇的悬浮画，
不少村民都跑去拍照围观， 这让
黄瑶有了新想法。

“你看， 其实很多网红打卡
地都是因为它拥有一个很值得

大家去的点。我就在想，推广家
乡的美景，是不是也可以为它创
作出一个点。” 不忍家乡美景被
埋没的黄瑶，在黄沙堡创作了多
处悬浮画，并把它们拍成了视频
上传至网络。没想到的是，视频
在网络火了。

迄今， 他的悬浮画作品共有
近二十多个， 在网络的视频点击
量早已破亿。 不少网友都留言说
想去打卡，想要去实地亲眼看看。

网友的肯定也给了他莫大的
动力，黄瑶告诉记者，未来会继续
创作， 用自己的力量让家乡成为
受人欢迎的网红打卡点。
■全媒体记者 田甜 视频 刘品贝

三湘都市报10月24日讯
“阿美，来抓泥鳅。”“阿美，来烤
火。” 很多人向往繁华的城市生
活，也有人选择离开城市回到家
乡创业。 一对来自湖南湘西的
90后苗族夫妻自学拍摄， 记录
着普通的日常生活， 独特的苗
族文化和闲适的生活节奏，让
他们在短视频平台快手上（Id:
苗族阿美） 收获了百万粉丝，成
为受人关注的“大网红”。今天，
这对年轻夫妇对记者说， 他们
想通过自己的力量传播苗族文
化，带动家乡的产业发展。

【梦想】
为留住苗族文化
他们辞职回乡创业

山上摘菜、河里摸鱼、家内
唱歌、 家外劳作…… 所有关于
闲适安逸的词语，都在这里得到
完美的诠释。这里，便是阿美和
丈夫老二的家乡湘西凤凰县凉
灯村。

“我们俩都是土生土长的苗
族人， 从小就受了苗族文化的熏
陶，讲的是苗族话，穿的是苗族
衣。但我们发现，随着年轻人的
大批外出， 苗族文化好像正在
慢慢消失， 我们不忍心她被埋
没。”

凉灯村位于凤凰县山江
镇西南边，是一个典型的苗族
聚集村。村寨三面环崖，属于
典型的喀斯特地貌。寨内古树
参天，鸟鸣滴翠，一栋栋土墙
黛瓦的传统民居错落有致。这
处小小的村落就像山水国画
上的几个小色块，隐现在一幅
水墨长卷中。

2020年年底， 阿美和老二
辞去了城里的工作， 回到家乡。
小两口抓住了网络的风口，决
定从线上传播开始，自学拍摄剪

辑制作短视频。
“一开始我俩都不专业，为

了拍一个几秒的镜头折腾好几
天的都有。”零基础的开端，带来
的是无穷尽需要解决的问题。视
频拍什么、怎么拍、剪辑怎么衔
接、 风格怎么决定……不会就
学，不好就重来！终于，第一条属
于小两口的视频在快手账号上
发布了。

“你们拍的画面就像电影。”
“好有趣， 原来真有这么淳朴的
生活方式。” 内容充实且画面精
美，很快，“苗家阿美”火了，粉丝
越来越多。 迄今他们共发布了
136个作品，收获了193万粉丝。

【收获】
坚持传播，他们有了大梦想

“做了不到一年， 我们前期
的投入非常大。最近，我们开始
尝试带货，没想到效果特别好！”

老二说，他们卖的是苗族当
地洗头的茶枯， 这是小时候妈
妈给他们洗头的东西， 村子里
大家都是用它来洗头。 视频介
绍了茶枯的起源和作用， 其中
一条“阿美为女儿洗头”的视频
一下子就“爆”了，单条视频超
过5000万次播放， 带动卖出了
1.5万单茶枯粉，价值45万，这让
夫妻俩非常惊喜。

首次卖货的成功也让夫妻
俩有了新目标。老二说，村子里
最缺的就是像他们一样的年轻
人，而吸引他们返乡的动力，就
是提供良好的就业机会。“如
果我们可以将村内的特色产
品形成完整的产业链，势必会
有大量的就业机会。” 老二说，
这就是他们接下来努力奋斗的
目标。

■全媒体记者 田甜
视频 刘品贝

随着公募基金成为百姓财富
管理的重要渠道， 个人投资者对
公募基金的信赖不断加强。 作为
普惠金融的积极践行者， 公募基
金不断加强中小投资者正确理财
知识的普及，长期投资、价值投资
等正确投资理念的传播， 为践行

普惠金融使命、 促进社会共同富
裕发挥更大作用。

近日， 由中国证券投资基金
业协会发起、 工银瑞信基金联合
工商银行山西省分行共同承办的
“一司一省一高校”投资者教育活
动在山西太原正式拉开帷幕。

作为银行系旗舰基金公司，
工银瑞信积极响应协会号召，充
分借助集团资源及公司专业优
势， 积极组织筹备本次主题投教
活动，践行普惠金融使命，合力提
高全民金融素养。

经济信息

一条“母女洗头”视频卖出45万元茶枯
湘西90后夫妻回乡拍短视频创业，记录原味苗家生活，收获近200万粉丝

农行郴州分行做优服务乡村振兴平台

工银瑞信基金“一司一省一高校”投资者教育活动开幕

利用视错觉让树悬空，让电线杆隐藏

郴州小伙把家乡“画”成了打卡点
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有趣的悬
浮画成了乡村
的 网 红 打 卡
点。
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