
6月4日，记
者花费19元购
买盲盒套餐后，
得到总价值24
元的披萨和可
乐套餐。
记者 黄亚苹 摄
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6月7日，天气晴好，芷江白蜡
虫繁育示范基地负责人、非物质文
化传承人钟芳竹带领蜡农忙起来
了。手里的茅草包和经改进过的塑
料瓶被他们一个个挂在了基地里
的白蜡树上。

这片100多亩的基地里，种满
了大叶女贞树。 仔细打量会发现，
大小不一的白蜡树上，分区域挂着
茅草包和塑料装瓶。 面对记者好
奇，钟芳竹主动揭开了答案：茅草
包和塑料瓶里装的是白蜡虫，挂上
一段时间后，雄虫就会爬出来“生
产”白蜡。正是靠它们，实实在在地
撑起了芷江的白蜡产业！

【惊奇】
这种寄生昆虫能分泌白蜡

“芷江白蜡”是芷江著名的传
统产品， 已有700多年的生产历
史，其产量约占全国白蜡产量的一
半，在国际上有“中国蜡”之称。

明代万历年间的《沅州府志》
记载了白蜡的制成方法：“处暑后
剥取之，谓之蜡渣，其蜡渣烤化滤
净或甄沥下器中， 待冷凝成蜡块，
而成蜡也 ”。

照此古法所制蜡为白蜡，与蜜
蜡同时为古代蜡烛的原料，后者又
称黄蜡。据芷江侗族自治县中药材
健康产业链办公室技术人员吴金
文介绍， 芷江白蜡又称芷江虫白
蜡，它是一种产于女贞树（当地人
称白蜡树）上的寄生昆虫，也就是
白蜡虫。

而白蜡的古今做法大同小异。
吴金文告诉记者，每年8月，蜡农通
过人工的方式，把蜡虫的分泌物采
摘下来，经过倒入开水、加热熬制、
挤压等传统工艺加工成胶状液体，
在各种模具类盛装容器内，冷却凝
固成型， 呈白色或浅黄色蜡质固
体， 再去除下层渣滓和水分即成，
为不透明或微透明原生态绿色产
品。

【行情】
蜡虫价格水涨船高

聪明的现代人将虫白蜡的作
用开发到极致。因其含有丰富的高
级烷醇，特别是二十八烷醇，成为
军工、医药、机电、天然化妆品等制
造业的重要原料。

近年来，白蜡虫种的价格随白
蜡一起水涨船高，以前还只有数十
元/斤， 而今年江苏白蜡虫价格从
最低的160元/斤， 涨到268元/斤，
而且也难满足芷江蜡农对白蜡虫
种的需求。

过去两个多月的时间里，在芷
江中药材健康产业链办公室的统
一安排下，吴金文先后多次带领白
蜡协会会员及蜡农辗转江苏、陕
西、山东等地开展调研、采购白蜡
虫种、指导白蜡虫种繁育工作。

【瓶颈】
白蜡虫种供应不足

芷江虫白蜡有悠久的历史，其
研究同样享有国内同行业最高知
名度。据悉，早在1958年，县土产公
司、林业局就专门成立了白蜡虫研
究所，组建科研团队，对白蜡虫及
虫白蜡生产方面颇有研究并取得
历史性突破。

不过，通过调研发现，芷江虫
白蜡产业发展仍有不少瓶颈。上述
谈到的白蜡虫种供应不足是其一，
据资料不完全统计，1991年以后，
产蜡最多的是2009年购白蜡虫种
74545.45公斤，产蜡164000公斤；
产蜡最少的是2019年购白蜡虫种
5500公斤，产蜡10550公斤。虫白
蜡产量不稳定，有大起大落现象。

而且，芷江现有女贞树面积不
足1万亩，且蜡林老化，年产虫白蜡
只有60000公斤左右。此外，恶性
竞争；缺少人才、科研经费支持；社
会化服务、管理滞后和认识不足等
因素也严重制约了白蜡产业发展。

餐饮店推盲盒圈粉，这“风”要怎么跟
业内：餐饮营销应把年轻人面对“限量款”“隐藏款”时绝对要到手的心态运用到菜品中

“价格比单买划算， 有时能买到一些季节限定
菜品。”6月4日，在长沙市芙蓉中路一段工作的陈先
生，在外卖平台上下单了一份28.6元的“双拼盲盒”
拌饭。30分钟后，他收到一份红烧古鸭、秘制卤肉双
拼的盖码饭，“味道还不错，没踩雷。”

现如今，“盲盒风”刮进了餐饮市场。三湘都市
报记者走访发现，长沙本土品牌盛香亭、无敌手辣
椒炒肉披萨、擂椒拌饭等均推出了盲盒。餐饮跨界
做盲盒，是一个值得被挖掘的新市场吗？那些出现
在美妆、小众藏品上“停不下来”“想集齐全套”的消
费心理，在餐饮中能实现吗？

■记者 黄亚苹 实习生 张益滔 严德赢

【走访】 餐饮店纷纷推“盲盒”

“19元的盲盒中包含一款
披萨和一份饮品，绝对超值。”
6月4日，在芙蓉区国金街负二
层一家披萨店的点餐处，店员
正热情地向顾客推荐售价19
元一套的“盲盒套餐”，“餐饮
消费众口难调，若盲盒中开到
了不喜欢的餐品，也无法退换
哦。”

禁不住店员推销，三湘都
市报记者购买了一份“盲盒套
餐”。等待10分钟后，拿到一份
辣椒炒肉披萨和一杯百事可
乐。若按照点餐卡上的售价计

算，总价值是24
元，“盲盒套餐”
相当于打了8折。

在餐饮界推出盲
盒的，不止这一家披萨
店。最近，盛香亭也推
出了盲盒商品，售价为
每份5.5元的盲盒中， 包含
海带结、去骨鸭掌等5款新品。
店员同样在推销时提到，由于
盲盒中的产品均为随机派送
且保证大于其实际价值，若顾
客对开出的产品不满意无法
退换。

【市场】“盲盒”形式多样促消费

原本与盲盒完全不搭边
的品牌和热门IP，只需将其包
装成盲盒销售，便能激发消费
者的购买欲，甚至形成新一轮
消费热点。盲盒热，引得入局
者众。今年1月，芬达联名泡泡
玛特发售“新年MOLLY”盲
盒，礼盒中包含了不同口味芬
达饮料及泡泡玛特玩偶 ；
2020年7月，麦当劳在中国发
售“喵喵薯夹”限定盲盒，吃薯
条的工具被设计成可爱的猫

爪样式，尽管单个售价高达59
元，依然不乏消费者购买。

目前，盲盒经济逐渐从潮
玩领域出圈，从表情包到零售
品牌、餐饮品牌，走向大众消
费领域。据三湘都市报记者不
完全统计，2019年至今， 已有
旺仔牛奶、品客薯片、奈雪的
茶、呷哺呷哺、百草味、瑞幸等
品牌与代言人或热门IP联合，
推出盲盒产品， 进行品牌营
销。

“小虫子”撑起大产业
树苗能养虫，虫能产白蜡“芷江白蜡”占据全国半壁江山
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餐饮得让顾客“停不下来”

“买盲盒只有0次和
无数次，入手一个，接下
来就会有无数个盲盒在
等你。” 一位长期从事餐
饮管理餐饮业资深人士
表示，盲盒销售是依靠意
外奖励和搜集来实现用
户自发传播，盲盒中装的
文具、饮品、联名玩偶等
商品大多适合长期保存，
“从餐饮上看， 很少有人
愿意点 5份甚至 10份外
卖，再从中选一盒最合口
味的吃掉。”

他认为，做餐饮看重
的顾客回购率和客单价，
这与盲盒的销售逻辑不
尽相同，但菜品因自带非
标准化、 私人化特性，即
便顾客在点单后商家能
为其搭配心仪食材，但烹

饪手法等方面的区别，仍
容易带来负面影响，“假
设点餐的是一位上班族，
如果点到一份不想吃的
外卖，只会毫不犹豫地给
一个差评并将品牌永久
拉黑。”

因此，该业内人士认
为，盲盒更适合餐饮商家
消耗剩余食材或以特价
菜形式吸引新顾客下单。
在销售时，如何把年轻人
面对“隐藏款”、“限量款”
时绝对要得手的心态灵
活运用到菜品销售中，结
合热点及时下消费文化
让顾客产生“停不下来”
的消费冲动， 最终借助
“盲盒式营销” 激发顾客
对品牌的非理性喜爱，值
得餐饮商家思考。

虫白蜡具有非常高的
药用价值及经济价值，前景
非常远大。

因此， 当地把整合资
源、创新技术、培育白蜡虫
种当作今后工作的重中之
重。据悉，芷江白蜡已于去
年被该县定为“中药材健康
产业链”发展项目纳入“十
四五”发展规划，并出台一
系列帮扶措施。

比如， 鼓励本地协会、
企业、个人在该县培育“白
蜡虫”，对境内培育出的“白
蜡虫”，投入到当地生产，给
予县财政补贴40元/公斤。
可喜的是，前不久，在技术
人员的精心培育下，白蜡虫
在低海拔地区芷江麻缨塘
和新宁塘坊上繁育获得成
功，产白蜡虫种468斤，这打
破了历史上所说的“高山产
虫，低山蜡”这一观点，同时
也结束了“芷江产蜡不产
虫”的历史。

为更好地发展“芷江白
蜡”产业，解决蜡农“白蜡虫
种”的需求，当地还出台虫
种采购奖补政策，调动广大
蜡农到外省市购买白蜡虫
种积极性，以缓解当前白蜡
虫种不足的问题，为虫白蜡
产业化发展打好基础。吴金
文推测， 如果在虫种充足、
科学管理的情况下，芷江每
年可产虫白蜡312500公斤，
按目前虫白蜡每公斤350元
的市场价计算，年产值可达
10937.5万元。

■记者 李成辉

对策
奖补本地
培育白蜡虫


