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为传统景点注入文化因
子，用时尚元素勾兑古典景致。
晋中市委常委、 宣传部长任秀
红表示，多年来，晋中市委、市
政府把培育文旅产业作为加快
发展的重要支柱， 把发展全域
旅游作为推动转型的重要方
向。在促进文旅“软”融合从而
推动构建转型发展“硬”支柱的
过程中， 经历了由“跟着资源
走”向“跟着市场走”再向“跟着
创意走”的不断探索，走出了一
条文旅深度融合的发展新路。

毋庸置疑，“创意”正是这条发
展新路上最不能忽视的关键词。以
平遥国际电影展为例。 平遥县作
为晋中的一个普通县城， 人多地

少、资源匮乏，根本没有电影产业，
但却靠无中生有的创意思维，开
创了国内电影展运作新模式。

左权民歌汇·2019年国际
民歌赛一炮打响， 同样体现了
创新思维。这场民歌盛会，是晋
中市贯彻落实全省“锻造黄河、
长城、太行三大旅游板块”部署
要求的重大行动， 是推动文化
与旅游深度融合。

晋中，正朝着全域、全时、
全景的旅游远景目标不懈努
力。可以预见，文化旅游产业将
成为晋中经济发展的不竭动
力， 千千万万的游客将来到晋
中，爱上晋中，享受到这里满满
的幸福感。 ■图文/据山西晚报

“一座晋中城、 半部中
国史”。 独一无二的资源禀
赋、博大精深的文化内涵，令
晋中为世人称道。 在时代发
展与需求升级的双重背景
下，晋中高品质推动文旅融
合，在创新求变中挖掘新的
引擎，文旅产业呈现出高质
量发展的蓬勃景象， 为全
省转型发展提供了一条文
旅融合的“晋中路径”。

文旅融合硕果累累创意为翼

事实上， 告别单一的古城
大院，摒弃传统的景点旅游，构
筑以旅游为桥梁纽带的立体产
业体系， 不断培育创新旅游新
业态， 本质上也是落实全域旅
游发展要求的具体体现。 而最
终目的无一不是为了推动晋中
旅游高质量发展。

“在大众旅游和全域旅游的
时代背景下，在满城尽带互联网
的科技狂潮下，旅游如何转变思
维，高质量发展显得尤为重要。”
翻阅晋中市委、市政府近几年出
台的有关文旅振兴的各种文件、
资料，不难感受到他们越来越坚
定的决心、 越来越清晰的定位：
发展全域旅游顺应大众旅游发
展新趋势， 是加快旅游业转型
升级的战略抉择， 是提高人民
生活品质、实现乡村振兴、全面
建成小康社会的重要抓手。

思路决定出路。2016年2
月， 首批国家全域旅游示范区
创建名单公布，晋中作为山西省
唯一一家地级市入选。自全域旅
游示范区创建工作以来，晋中紧
密围绕该项工作， 以改革创新
为手段，以引领示范为目标，依
托自然生态、 历史文化以及特
色产业等资源优势，大胆探索实

践，把全域旅游作为一种新的综
合改革平台及载体，把全市当成
一个“大景区”来打造。

如果用更形象的说法，则
可以表述为———晋中正在构建
覆盖全市的公园型“一廊、一弧、
一核、两心、三圈”全域旅游空间
布局。“一廊”即家国文化———世
界文化遗产黄金走廊；“一弧”即
太行度假———太行山爽塬度假
区；“一核”即晋中中心城区———
山西省级旅游集散中心；“两心”
即平遥古城旅游目的地集散中
心、 太行大九峡旅游目的地集
散中心；“三圈” 即都市休闲旅
游圈、世界文化遗产旅游圈、太
行山爽塬度假旅游圈。

蓝图已绘就，奋进正当时。
晋中用开放思维来引领，坚持项
目为王，通过实施“千亿工程”来
推进全域旅游发展进程。先后出
台多项招商引资和吸引民间投
资的优惠政策， 引进华侨城集
团、乐华恒业集团、中国动漫集
团、山西文旅集团等战略合作伙
伴， 实施龙城大街区域开发、榆
次潇河艺术部落、太谷乐华城欢
乐度假区、榆社云竹湖等一批重
大项目，提升了全市旅游产业专
业化经营、资本化运作水平。

靓丽的成绩单，是对晋中文旅
业发展成果的最好评价。但晋中没
有满足于此。随着旅游产业加快升
级，旅游需求从“有没有、缺不缺”
向“好不好、精不精”转变，这无疑
对旅游产品供给提出了更高的要
求， 一系列新的课题也不期而至：
如何让旅游产品更具韵味？如何凝
炼出地域特色更强、开发潜力更大
的文化标志和符号？如何让旅游具
有持续竞争力？

面对这样一场大转型，经过一系
列思考与探索，晋中用实际行动给出
了答案———融合发展才有前景。

以“旅游+”为思路，围绕“吃、
住、行、游、购、娱”六要素，把握“安、
顺、诚、特、需、愉”六字诀，晋中持
续加快旅游与其他产业的融合发
展， 开辟了日渐多元的产品种类，
建立起更加完善的产品体系，推动
文化旅游价值链和产业链不断延
伸。“旅游+商业”，万达广场、奥特
莱斯等国内一流商业综合体拔地
而起；“旅游+体育”，建成国内一流
的李宁国际滑雪场，滑雪成为冬季
旅游的亮点；“旅游+农业”， 千朝
谷、官道巷、黄土农言等一批农业
旅游项目受到青睐 ；“旅游+工
业”，红海玻璃园、鑫炳记文化园、
晋华1919·中国营造大坊等一批
工业旅游点成为打卡胜地……

通过“文化搭台、旅游唱戏”，
晋中更持续不断推动文旅融合，创
新求变推出了一系列举措： 深度挖
掘晋商人文资源与历史，改造、开发
和提升平遥古城、静升古镇、晋商大
院等文化项目； 开发利用山西和晋
中的农耕文化、说唱歌舞艺术、民间
工艺、民俗传说等民间文化，提升晋
中文化旅游品牌影响力； 陆续推出
平遥国际摄影展、 灵石版画双年
展、太谷孟母文化节、祁县王维诗
歌节等15个文化名片……奏响了
“诗和远方走到一起”的动人乐章。

作为晋中旅游业的一面旗
帜， 平遥古城的文旅融合颇具典
型意义。1997年12月3日， 平遥古
城申报“世界文化遗产” 获得成
功。带着这一光环，平遥又连续举
办了19届平遥国际摄影大展；“我
们的节日·平遥中国年”连续10年
闪亮登场；《又见平遥》 演艺节目
持续火热；2017年，平遥国际电影
展风靡全球；2018年，平遥国际雕
塑节接踵而至……这些文化活动
使这座有着2800年历史的古城
焕发出无穷魅力。 据统计 ，从
1997年平遥古城成功申遗到2018
年这21年间， 古城游客人数由12
万人次增加到1548.67万人次，增
长128倍；旅游总收入从1250万元
增加到180.78亿元，增长1445倍。
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2019年12月8日，中国（太原）
煤炭交易中心。 晋中文旅产业主
题宣传推介活动正在举行。 丰富
独特的文化、 旅游资源和品类齐
全的文化、旅游产品，让在场的各
路媒体、特邀嘉宾纷纷陶醉其中。

“不来晋中， 等于没到过山
西！”“晋商故里，中和福地！”……
无论在官方的推介词中， 还是当
地人的开场白里， 对脚下的这片
土地都充满着溢美之辞。

自信的底气， 正是来自于晋
中丰富多彩的旅游资源。从世界
文化遗产平遥古城到深邃富丽的
晋商大院，从“中华第一村”红色
大寨到巍巍太行山百里画廊……
可谓满目皆风景，古城、大院、山
水、民俗，风情万种。

来自晋中市文旅局的数据显
示， 晋中境内现存不可移动文物
5538余处， 其中国保单位65处，
居全省第一。 国家和省级非物质
文化遗产94项，拥有国家级和省
级森林公园、风景名胜区、湿地公
园、地质公园19处。全市对外开
放的景区景点共152处， 总量全
省第一， 其中A级景区35处，5A
级景区2处，A级景区总量和5A
级景区数量全省第一。 山西7处
5A景区就有两处在晋中，分别是
平遥古城、介休绵山。

显然，晋中站在了旅游资源的
高地。但被赋予高度的同时，晋中还
致力于在广度和深度上推动旅游
产业继续升级，做“加法”，更做“乘
法”。厚重的历史文化，美丽的自然
风光、 独特的区位优势等被充分
结合，大胆利用。原本静止的旅游
资源在保护与传承中发生着化学
反应，显示出强有力的发展后劲。

如今，晋中1.64万平方公里的
地理坐标范围内， 向全世界打开
的是文化、山水、田园、红色、休
闲几大系列“无所不能”的旅游
境界。 晋中市文旅局介绍说 ，
“十二五”时期，晋中市游客接
待量和总收入年均增幅分别达
到34%和39%，持续领跑全省。
2018年，晋中市旅游海外游客、
创汇、国内游客、国内收入、总
收入五项指标绝对值排名均为
全省第一。2019年， 晋中市接待
游客数量则达到 11590.6万人
次，实现旅游总收入1188.0亿元。

以高品质融合
推动文旅高质量发展

旅游产业领跑全省

构筑“旅游+”立体产业体系 探寻旅游发展新模式

资源为基

融合为本 全域为纲
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