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国家发展改革委1月15日称，根
据近期国际市场油价变化情况，按照
现行成品油价格形成机制，自2021年
1月15日24时起，国内汽油、柴油价格
每吨分别提高185元和180元。

这是2021年国内汽油、柴油价格
首次调整，也是2020年11月19日以来
连续第五次上调。此次调价折合每升
上调约1角5分。

国家发展改革委有关负责人表
示，中石油、中石化、中海油三大公司
要组织好成品油生产和调运，确保市
场稳定供应， 严格执行国家价格政
策。各地相关部门要加大市场监督检
查力度，严厉查处不执行国家价格政
策的行为，维护正常市场秩序。消费
者可通过12315平台举报价格违法行
为。

本轮成品油调价周期内，国际市
场原油价格持续上涨。国家发展改革
委价格监测中心预计，沙特减产是支
撑国际油价的基础，北半球寒冬天气
也提振了需求。但新冠肺炎疫情在海
外呈加速扩散蔓延之势，全球经济及
原油需求恢复仍将是漫长且不均衡
的过程，短期内国际油价仍将呈现温
和上涨势头。 ■据新华社

本报1月15日讯“雨前椿头嫩
无丝，雨后椿头生木枝。”每逢青葱
鲜嫩的香椿芽上市，“好呷” 的长沙
老口子自然不会错过这一份独属于
春天的滋味。1月15日，三湘都市报
记者走访发现， 原本萌芽于春分时
节的香椿抢鲜上市， 已悄然进入长
沙的连锁超市。（扫报眉二维码，看
香椿上市状况）

“香椿焯水变色后捞出，用手挤
干水分、过凉水，切成细末加入蛋液
搅匀， 最后倒入七成热的油温中快
速翻炒即可出锅。”在盒马鲜生华创

店内采购的邓女士， 一面小声念叨
着做法， 一面拿起立式冰柜中的香
椿放进身前的手推车中，“一小把十
几块钱，有点贵。但是家人都喜欢，
买一小捆尝鲜，贵点也值得。”

民间流传“香椿芽炒鸡蛋，肉鱼
都不换”的俗语，香椿芽拌豆腐、香
椿芽炒蛋，都是风味独佳的时令菜。
与往年香椿上市动辄上百一斤的
“金贵”相比五六十元一斤的尝鲜价
似乎亲民点儿， 在黄兴北路一家超
市内， 香椿零售价为10.8元/100g，
折合为54元/斤； 在淘宝网上，100

元2斤的现摘红香椿芽月销量也已
超过500笔。

“门店的香椿从云南昆明空运
回长，产量少，保鲜时间短，物以稀
为贵。总体来说，产地香椿种植面积
增加， 零售价也比往年要低一点。”
盒马鲜生华创店有关负责人介绍，
大寒时节， 受低温天气和运输成本
增加的影响， 香椿价格可能会出现
小幅波动，“等3月中旬，浏阳本地香
椿上市， 价格应该能稳定在二三十
元一斤。”

■记者 黄亚苹 实习生 周珈萱

1月14日， 在芙蓉中路
一段珊珊便利店内， 热饮柜
占据了入口处右侧的显眼位
置。在这个共4层陈列面的透
明小暖柜内，摆放了如咖啡、
奶茶、果汁、牛奶等十余种产
品， 价格从每瓶5元至9.9元
不等。“这是新添置的热饮
柜，热销的饮品里面都有，可
以随便看看。”眼见记者在热
饮柜前停下脚步， 收银台里
的店员便热情地推销起来。

与此同时，在中百罗森、
7-ELEVEn、today 今 天 等
连锁便利店内， 均能看到这
种可加热饮品的小型台式热
饮柜； 在万家丽中路与荷花
路交会处的新佳宜便利店
内， 放入暖柜中的东方树叶

是热饮专用包装， 其与常规
款相比，零售价为4元，容量
从500ml减少至335ml，瓶身
塑料材质较硬。

业内人士介绍， 热饮通
常在冬季推出，次年3月气温
升高后， 热饮柜会从便利店
及超市内撤出，“在汽水、鲜
奶销售淡季， 热饮能带动
15%-20%的饮品销售额。”

三湘都市报记者在走访
中发现，商场里的奶茶饮品店
内，也悄悄换下了大幅的冰饮
宣传画，取而代之的则是热饮
照片。如，在富兴时代4层一家
主打鲜榨果汁的饮品店内，点
单台旁的显示屏上轮播着芒
芒鲜奶、 芋泥鲜奶波波、桃
胶椰奶等冬季热饮新品。

冬季热饮畅销，饮品暖柜入驻便利店
提醒：饮品加热后保质期缩短，购买时要留意“时控标签”

寒冷冬日里，饮料巨头间的战火燃到了“热饮”
这个细分领域。

1月14日，三湘都市报记者走访发现，在长沙
多家便利店内，可口可乐、北冰洋、三得利等饮品企
业推出的热饮新品均被放置在门店显眼处的饮品
暖柜中，成为店员推销的首选商品。

■记者 黄亚苹 实习生 周珈萱

便利店有了饮品暖柜

中国的热饮市场规模有
多大？数据分析公司Global-
Data指出，2022年，亚太地区
热饮市场规模将增加到2159亿
美元，复合年增长率达6.3%；
中商产业研究院预测，2021年，
冲调类热饮市场规模将突破
1400亿元，2016-2021年复合
年增长率为9.8%。

逐年增长的消费市场也
吸引饮料巨头的加入。2020
年底， 可口可乐推出全球首
款可加热饮用的汽水产品
“可口可乐生姜+”汽水，意图
打破消费者对汽水冷饮的固

有印象。这名“新成员”，也是
该公司继美汁源香蜜柚子、
COSTA咖世家英式红茶拿
铁奶茶饮料后，2年内推出的
第7款热饮产品。

此外， 农夫山泉在原有
的小瓶装即饮咖啡“炭仌咖
啡” 的基础上推出了自热咖
啡， 这款配备了自热杯和自
热袋的咖啡， 加热方式与自
热火锅类似， 正在电商渠道
销售；国货汽水品牌北冰洋，
也在冬季推出杞橙、 天生桂
杞两款养生果汁类热饮，主
动拥抱年轻消费者。

市场规模持续扩大 巨头纷纷入局

手捧一杯热饮， 既能暖
手又能暖胃。需要注意的是，
常 温 饮 品 加 热 后 ， 原 本
180-365天的保质期也相应
的缩短为10-15天，如，在长
沙五一商圈7-ELEVEn便利
店内， 放置在饮品暖柜中的
元气森林乳茶在常温下的保
质期为9个月，而其底部张贴
的“时控贴纸”显示，饮品加
热日期为1月13日，保质期缩
短至13天。

“饮品加热后会加速其
营养物质的变化， 进而缩短
了食品的保质期。”店内营业
员解释称， 热饮柜的温度一
般控制在50摄氏度左右，为
保障食品安全， 柜内同款饮
品最多放3瓶，还会定期清理

柜内饮品。
采访中， 也有一些消费

者对常规饮品加热的安全性
提出质疑。 市民周小姐就认
为，尽管有时控标签，但手写
贴纸可修改性太强， 无法排
除小商店为降低损耗修改最
佳饮用日期或重复加热的情
况，“有些塑料瓶本身就软软
的， 加热后会不会释放有毒
物质？”

那么， 什么样的饮品能加
热？ 便利蜂有关负责人在接受
媒体采访时表示，进入暖柜的
饮品需具备热检报告，以说明
其加热可操作性及连续加热
时控期；饮品加热后还不能出
现沉淀物、 液体凝固等异常
现象。

饮品加热后保质期缩短 购买时要当心

每升上调约1角5分
汽柴油价格“五连涨”

大寒未至，香椿抢“鲜”在长上市
以香椿为食材，加工品种多，50-�60元一斤价格有点亲民

1月15日，消费者正在超市内选购香椿。 记者 黄亚苹 摄
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提醒

2021年春节快到了，眼下境
外疫情还在肆虐， 国内疫情零
星散布和局部聚集性疫情交织
叠加，不少人有些担心，在防止
人员聚集前提下，年货“买买买”
怎么办？ 记者从商务部1月15日
举行的媒体吹风会上了解到，为
了方便消费者购买年货，让各地
群众都能过个好年，商务部将会
同有关部门， 在1月20日至2月
18日期间，举办“2021年全国网
上年货节”。

商务部电子商务司司长骞
芳莉介绍， 商务部将通过直播、
上“云”等方式，在网上打造“买
年货”“赶大集”“云餐厅”“云拜
年”等特色活动。

“中华老字号等优质餐饮企
业将提供年夜饭、寿喜宴等餐饮
配送到家服务。同时，推出‘春节
不打烊’‘春节也送货’等配套服
务，让大家在家里红红火火网上
过大年。”骞芳莉说。

此外，商务部还将指导相关
企业确保米、面、油、肉、蛋、菜、
奶、方便食品等基本生活必需品
和口罩、消毒液、一次性手套等

防疫物资供应充足。
网上“买买买”很过瘾，但后

续快递服务“跟得上”吗？
国家邮政局市场监管司副

司长边作栋介绍， 今年不少快
递企业加大“春节不打烊”力
度， 春节期间可以在更多城市
提供寄递服务。 企业还积极响
应各地就地过年的号召， 为留
守快递员提供了激励政策和生
活福利。

“我们要求全行业切实保障
快递员的合法权益，要求企业落
实好工资发放的法定义务，完善
奖惩机制， 畅通员工申诉渠道，
坚决制止随意扣延结算费用。”
边作栋说。

在疫情防控方面，要求邮政
快递企业全面落实疫情防控“五
有”措施，严把境外输入关和进
口冷链关，减少人员聚集，做好
邮件快件的消毒消杀。

“目前， 全行业正在稳妥有
序组织做好疫苗接种工作，作为
重点人群之一，快递员的健康将
得到更好的保障。”边作栋说。

■据新华社

享“云”上购物，“宅”家也能过好年
“2021年全国网上年货节”1月20日起举办


