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人的一生其实很简单，
重要的就是两个主题：事业
和感情。因为感情也是人生
的一种建树。 传达彼此的
爱， 我们必须学会爱的技
巧，学会爱的能力，达成爱
的愿望。

懂爱才会爱，会爱才可
爱，可爱才被爱，被爱才会
幸福！ 世界上最远的距离，
不是天与地、生与死，而是
我在你身边，你却不知道我
有多么爱你———所以，真挚
的爱时刻提醒我们：爱需要
表达！

———张万福珠宝运营
总经理 李纲

大咖说爱百万钻戒，是否只存在于偶像
剧的剧情中？如今，你可在任何一
家张万福珠宝门店一睹真容了。

“进入而立之年，张万福品牌
也进入了涅槃与重生的关键期。”
张万福珠宝运营总经理李纲表示，
接下来，品牌将完成从扎根二三线
城市的亲民品牌到引领行业发展
趋势的国民珠宝品牌的华丽转身。

近年来，国内中产阶级迅速崛
起，消费市场不断升级，高端珠宝
首饰正悄然走进寻常百姓家。从过
去的“羞于表达”到当下的“大声说
爱”， 以张万福为代表的珠宝行业
的努力有着重要的推动作用。

【升级】品牌全新升级，首推
“优品店”

刚刚过去的“五一”劳动节，对
张万福而言有着跨越式的意义。
在国际知名旅游城市———张家
界，该品牌旗下首家“优品店”正式
亮相。与传统的珠宝店铺不同，这
家集合了张万福旗下最高端产品
和全新店面设计的门店一经亮
相，便赢得了当地消费者的青睐。

“随着珠宝市场竞争的愈演愈
烈， 作为在全国拥有300余家门店
的连锁品牌，我们以优品店的模式
作为新的起点，带给消费者更独特
的产品设计及舒适的佩戴体验，实
现从过去单纯追求器物之美到如

今的和谐之美的转变。”李纲表示。
在刚刚结束的张万福俱乐部

高峰论坛上，国内珠宝投资商、张
万福俱乐部主席邓瑞成表示，“张万
福优品店模式更适合当下国民珠
宝消费的需求，产品的设计及工艺
更加能够体现出时尚消费人群对
浪漫和精致生活理念的追求。”

事实上，从相继推出“爱情魔
戒”系列钻石首饰、“幸福达人”系
列3D硬金首饰，张万福便已经在
朝着引领行业趋势、 实现品牌升
级再造的方向不断努力。

在该公司的展示货架上，陈
列着素金、镶嵌等各类珠宝饰品。
尤为值得一提的是，这些产品中，
不乏镶嵌着重量超过1克拉的高
端“鸽子蛋”钻戒，其市场售价在
45万至百万元之间。

李纲表示，在经历了品牌门店
数量的快速扩张期后，张万福已在
全国多个省市打响了名号。接下来，
不仅计划开出更多能够带给消费
者更完美消费体验的优品店，还将
把品牌发展的重心回归到产品本
身，依照人体工学的设计原理，让佩
戴者美不自知， 触而无感，“做到品
牌和产品体验的双升级”。

【理念】 主张爱需要表达，以
设计搭建桥梁

长久以来， 珠宝因其美好寓

意， 与人们生命中重要的里程碑
建立起紧密的联系。 随着市场消
费水平的不断提高， 关于珠宝的
消费理念也在悄然发生着改变。

作为诞生、 成长于湖南本土
的知名品牌，张万福对于“珠宝”
二字也有着自己的定义和理
解———无论是友情、亲情，抑或是
爱情，隐匿于心中的爱与情感，需
要勇于表达。而这种理念，也被设
计师融入进了该品牌最近推出的
一系列新品当中。

设计初衷是为了纪念情侣间
最温情的亲吻， 将唇印作为传递
彼此爱意的印记镌刻在戒指“5点
20分”或“13点14分”位置的“爱
情魔戒” 系列， 就是其代表作之

一。据了解，该系列新品精选了超
高品质的钻石，钻平、爪直、面亮、
壁滑的产品特质， 搭配戒圈内壁
18k金唇印，尤为别致。

而上市以来的销售数字也在
说明， 这种创新的设计理念成功
为张万福与消费者之间搭建起了
沟通的桥梁，让珠宝变成“会说话
的生活必需品”。

在即将到来的“520”活动预
热中，该品牌也推出了“爱需要表
达”互动活动。不少消费者通过其
微信公众号“张万福”表达了对亲
人、爱人和朋友的爱意。接下来，
在所有的互动留言中， 该品牌将
选取部分进行上墙， 帮助消费者
表达爱。 ■通讯员 唐玲艳

爱，需要表达，让钻戒替你说话
布局高端市场，张万福首推“优品店”全新模式

感情也是人生的
一种建树

扫一扫，看本报
“5·20”街采视频。

张万福张家界优品店开业，人流如潮。


