
经过一轮休整后，3月家居市场迎
来传统“黄金季”，各大品牌卖场均趁此
让利，搅热市场。3月12日至13日，国内
家居连锁品牌红星美凯龙将在全国同
步推出“2天来了”活动，促销力度低至2
折，打响家居卖场春季大促第一枪。

据了解，“2天来了” 活动是红星
美凯龙每年定期促销活动，今年已是
第四届。“2天来了” 也以优质产品及
巨额优惠等特点成为最吸引消费者
的春季促销活动，积累了良好的市场
口碑。“品牌卖场有品质保证，买得放
心。” 准备在4月份搬家的李女士说，
“最近正在看家具， 恰好赶上卖场促
销活动，这下又能省下一笔装修费。”

此次“2天来了”活动促销力度可
谓空前。3月12日当天， 到场前500名
顾客即可免费领取电影票。12日下午
活动现场还将抽出60款正价明星产
品“1元抢购”的名额。消费者仅需提
前到重点参与活动品牌商处领取抽
奖券， 并集齐3枚参与活动品牌的印
章，凭抽奖券参与活动，抽中后只需1
元即可将相应产品带回家。

活动期间，消费者凭购物券即可
参与抵券活动，最高抵6000元。每天
下午2点， 消费者购物满额还有机会
赢取999元换购Iphone6等。此外，还
有免费砸金蛋、无购物抽奖、整点抽
奖等优惠活动。 ■桂思雨

红星美凯龙“2天来了”浓墨登场
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“一小时除甲醛95%”、“除
甲苯95%”、“除PM2.5”……在
某电商平台上， 这类广告标语
依然可见， 并且不止一个空气
净化器品牌存在这种情况。

而在长沙河西某家电卖场
空气净化器专区， 记者仅看到
“莱克”品牌的多款空气净化器

新品打出了“新国标”的标识，
并且明确标出了颗粒去CADR
值、甲醛CADR值、甲醛CCM
值等。

而其他多数品牌的空气净
化器产品， 依然是按照老国标
在售卖， 未见能让消费者看明
白的数值指标。

净化器新国标实施 ，市场仍未“净化”
新标实施10天，但长沙市场旧标语仍“满天飞” 专家：未来两成空净品牌或消失

新国标明确了影
响空气净化器净化效
果的四项核心指标，
洁净空气量 (CADR
值 )、 累 计 净 化 量
(CCM值)、 能效等级
和噪音标准。 其中，
“洁净空气量”和“累
计净化量” 即空气净
化器产品的“净化能
力”和“净化能力的持
续性”。比如，新国标
使 用 P1\P2\P3\P4，
F1\F2\F3\F4 来 分 别
判断HEPA过滤网和
活性炭滤网的使用寿
命， 等级越高代表滤
网的使用寿命越长。

■记者 杨迪

“空净新国标” 已正式实施10天，3月10日， 三湘都市报记者调查发
现，无论是线上，还是长沙家电市场，完全按照新标标示出四项指标的空
气净化器还不太多，“99%除甲醛”广告标语依然满天飞。

作为靠天气吃饭的电器之
一， 这两年， 随着雾霾天的增
多，空气净化器走俏市场。

中怡康的报告显示，2015
年空气净化器销售额达到117
亿元，累计销售514万台；而全
国空气净化器厂商也从2013年
的151家上升到2015年的689
家。

但随着厂商“扎堆”进入新
蓝海，这片领域也被搅得混乱。
品牌杂乱、利润不透明、准入门
槛低、 各厂商标准不一等乱象

并存， 一台空气净化器贵的数
万元，便宜的一两百元，效果却
很难评估。

产业经济观察家、 家电行
业分析师梁振鹏认为， 新标执
行后， 对包括生产厂家、 零售
商、 经销商在内的空气净化器
行业都将产生“净化”作用，那
些没有工厂、代工生产、品质和
监控都不完善的制造商， 将逐
步被淘汰出市场。“根据我的观
察， 估计市场上至少有20%以
上的品牌将逐渐被淘汰。”

【市场】按新标来的不多

【分析】近两成品牌或消失

新标小常识

滤网使用寿命
也有参考值

往年“2天来了”活动人气爆棚。


