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社区居民最喜爱的
奶制品品牌

蒙牛
蒙牛是我国生产牛奶、酸奶和乳制品的领头企业之一，1999年成立，至

2005年时已成为中国奶制品营业额第二大的公司，其中液态奶和冰激凌的
产量都居全中国第一。

近年，在中国食品博览会高峰论坛公布的“我最喜爱的食品品牌”评选
中，蒙牛位列最受喜爱的乳类及乳制品品牌榜首。消费者钟情蒙牛，除了其
卓越的品质以外，最重要的还是其全面、丰富的产品阵营，几乎满足消费者
“一站式”需求。

据资料显示，蒙牛凭借深耕科技创新，已构建了包括五大类400多个品
项的全方位、立体化牛奶矩阵，除了创造性地开创了高端奶的品类，更在儿
童奶、冰激凌等领域做出积极的实践。

贝因美
贝因美于1992年11月成立，目前总部位于杭州，业务主要涉及婴儿产

品及服务。十几年的孜孜以求，已在消费者心中树立了“育婴专家” 品牌地
位，已然成为中国婴童产业的领跑者和最大规模企业之一。

贝因美20年专注于中国宝宝的健康成长， 多年来不仅专注于产品研发
更在奶源和生产工艺上不断提升企业竞争力，成了业内名副其实的“全能冠
军”。贝因美以精良奶源、前辈工艺、科学配方三大关键成分为产品基奠，以
消费者的相信感和满意度为市场根底， 产品进入中国市场后不断受到广大
消费者的喜爱和认同。在国内本土奶粉遭受诚信危机之际，贝因美却是少数
未卷入三聚氰胺漩涡的国内著名品牌之一，近两年市场占有率敏捷晋升。依
据AC尼尔森的数据，近年该公司婴幼儿配方奶粉市场占有率到达10.8%，排
名上升至第三位，国产品牌中排名上升速度名列第一。

伊利
伊利的发展历程可以说是中国乳业从小到大、 从弱到强的历史缩影。

从上个世纪50年代仅95户养牛专业户组成的“呼市回民区合作奶牛场”，发
展成为今天中国乳业举足轻重的龙头企业，伊利近五十年颇具传奇色彩的
发展历史，不仅成为了中国乳业的一面旗帜，还开创并引领了中国乳业的
“黄金十年”。伊利又通过奥运与世博，将中国乳业带上了世界舞台。

值得一提的是，近年来伊利进行了以“新伊利为你而变”为核心的品牌
升级，升级后的伊利以“滋养生命活力”为理念，更接地气、更看重与消费者
的心灵沟通。日前，在“年度标杆饮食品牌评选”活动中，伊利凭借产品品类
齐全、口味丰富、营养健康等因素赢得152291张选票，获得最受欢迎乳制品
品牌，引领了舌尖“标杆”时尚。

惠氏
惠氏是全球500强企业之一， 也是全球最大的以研发为基础的制药和

保健品公司之一。惠氏在研究、开发、制造和销售药品、疫苗、生物制品、营
养品和非处方药品等方面处于全球领先地位。作为婴幼儿配方奶粉的发明
者，近百年来，惠氏一直致力于婴幼儿营养领域的研发，创造了婴幼儿营养
品领域的一个又一个里程碑。

自上世纪80年代中期惠氏营养品进入中国市场以来，惠氏在中国的业
务已经取得了长足的发展。到目前为止，惠氏在华业务已包括了营养品、处
方药和非处方药等领域。惠氏的婴幼儿配方奶粉帮助中国的广大父母哺育
了一批又一批健康的宝宝，惠氏的药品使得众多的患者摆脱了病痛，惠氏
的消费健康产品帮助广大消费者保持健康的体魄，惠氏的品牌深得广大消
费者的认同和喜爱。

2013年，以蒙牛、伊利为首的中国乳企在深耕国内优质奶源的同时，
加快国际化步伐，将国际优质奶源、先进技术等纳入自身体系，为中国乳
业获取更大的国际话语权的同时，也因物美价廉的产品，而受到长沙广大
社区居民的喜爱。

根据2013年度“长沙社区文化节”调查问卷数据显示，在众多乳企品
牌中， 蒙牛、 伊利、 惠氏、 贝因美分别以38.45%、37.24%、22.21%、
17.9%的偏好度位列前四位。 ■三湘华声全媒体记者 吴涛


