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在今年的“双十一”购物
狂欢节中， 保险产品异军突
起，成绩十分亮眼。据淘宝官
方统计， 淘宝理财在“双十
一” 当天成交额9.08亿元。在
这当中， 万能险可谓是扛下
了保险成交的大旗，在双十一
中万能险的成交额接近 7亿
元，更诞生了销售过亿的保险
理财单品。

除了万能险以外，运费险、
车险和各种另类险也受到了青
睐。尤其是退货运费险，尽管并
不是在台前销售， 但其隐藏在
幕后的实力亦不容小觑。 在双
十一当日， 运费险投保就超过
1.5亿笔。另外，有近3500名车
主在双十一当日投保车险。而
中国平安的“脱光险”、东吴人
寿的“爱情保险”也在当日赚足
了眼球。

双十一结束后， 网销保险
的热度依然没有减退，“三马”
联手的众安保险12月5日正式

上线。这款名为“众宝乐”的产
品主要针对卖家的信用保证保
险，按照期限收取不同费率，半
年期费率1.8%， 一年期费率为
3%。此外，京东商城也于近日
联合国寿财险和人保财险两家
保险公司推出退换货运费险，
颇有与淘宝的退货运费险叫板
之意。进入12月，各保险公司就
开始炒作“双十二”的噱头，现
在就挂出了高收益保险产品，
有的预期综合收益率超过7%，
如华夏保险的摇钱树A理财产
品预期综合年化收益率就高达
7.1%。

网销保险的高收益之风仍
在继续， 市民对网销保险产品
的追捧仍高烧不退， 而各家险
企也纷纷加大对网销保险的投
入。“网销渠道对保险业是一个
创新渠道， 网络群体对保险有
极大的潜在需求， 而异类产品
和理财类产品正是迎合了这部
分需求。”

互联网保险“高收益”其实“不保险”

近期，多家保险公
司通过网销渠道推出
高收益的理财产品吸
引投资者眼球，高收益
理财类保险产品受到
市场青睐。如近期某险
企推出的一款理财产
品，其预期收益率高达
7.12%，产品发售当天
即被抢购一空。

业内人士指出，不
排除有险企可能出于市
场推广策略而“赔钱赚
吆喝”，也有部分险企以
此作为宣传噱头， 市民
在购买前需擦亮双眼。

“短期可以占保险公司的营
销便宜， 长期持有网销理财保险
不靠谱。”中国银行湖南省分行理
财顾问陈国佳认为， 当前网销高
收益理财保险只是为了吸引投资
人的短期营销策略， 而不是保险
公司真实投资回报能力的体现。
他建议， 当保险公司调整结算利
率时， 投资人也要及时调整自己
的投资策略。

陈国佳还表示， 目前网络热
销的理财保险其本质都是万能型
的寿险产品， 这些产品为了在网
上热销方便， 都会大幅减免初始
费用、保单管理费、风险保费，把
保障降到最低， 并且为了约束投
保人退出， 设置了一定时间的退
出门槛，也就是说，在约定时间内
退出会收一定的手续费。这样，此
类保险理财产品跟保险保障就没
太大关系了。

长沙保险专家肖先生提醒普
通投资者，在做投资理财的时候，
应当将保障和追求收益的投资相
分离。 拿一部分资金去购买保障
性较高的保险产品， 再将另一部
分资金去做基金定投等收益较高
的投资。而诸如分红险这类保险，
其高收益往往只针对保险中的现
金价值部分， 而另一部分则被保
险公司收取了， 因此实际的收益
率并不会有宣传的那么高， 这类
产品并不具备高收益的同时保障
性又比较低，并不适合普通人。

肖先生还提醒， 还有些产品
网上投保后需要消费者短信或电
话激活账户才能成功投保， 网民
在购买前最好仔细研读产品的各
项条款，了解清楚产品的性质、后
续理赔服务的流程和保单的有效
期、缴费情况等。此外，通过互联
网较适宜购买意外险、 短期旅行
险等简单的险种，网上购买即时、
便捷，快速成功承保。但对于较为
复杂的理财险、 健康险和养老险
等， 建议消费者还是咨询有经验
的专业保险代理人。

■三湘华声全媒体记者 梁兴

可短期持有
不适合长期投资

更多金融资讯，欢迎扫一扫

光大银行

购买日期： 12月5日
起购金额：5万
期限：54天
预期收益（年化）：6.0%

兴业银行

产品名称：天天万利宝
购买日期：12月5日~12月9日
起购金额：5万，20�万
期限：79天
预期收益（年化）：5.85%

招商银行

产品名称：招银进宝
购买日期：12月5日
起购金额：5万
期限：56天
预期收益（年化）：5.4%

浦发银行

产品名称：共享盈计划
购买日期：12月5日~12月

9日
起购金额：5万
期限：364天
预期收益（年化）：5.7%

中国银行

产品名称：中银稳富
购买日期：12月5日

起购金额：10万
期限：98天
预期收益（年化）：5.6%

建设银行

产品名称：乾元共享
购买日期：12月5日~12

月8日
起购金额：10万
期限：182天
预期收益（年化）：5.65%

民生银行

产品名称： 非凡资产管
理

购买日期：12月5日
起购金额：20万
期限：182天
预期收益（年化）：5.75%

■通讯员 钟海 虢锐
成晶晶 赵书生

三湘华声全媒体
记者 刘永涛 梁兴
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现象 互联网保险市场风起云涌

趁着互联网金融的兴起，
保险业用“高收益”和“另类”的
标签吸引了不少投资者。 但记
者仔细查询后发现， 所谓的高
收益率往往是一个综合的收益
率， 由产品的预期收益率和送
的集分宝积分构成。 若仅就产
品本身的预期收益率而言，网
销保险与银行在售的理财产品
预期收益率并没有太大的差
别。

长沙一保险公司的刘先生
告诉记者，“目前网上销售的高
收益理财产品多为万能险产
品， 这些产品事实上存在误导
之嫌， 险企对其高收益的宣传
相当于打擦边球的做法。”他还
向记者透露， 此类产品所标榜
的高收益率是预期收益率，而
万能险的收益率往往具有不确
定性， 很多时候高收益率只是
拿过往万能险比较好的业绩来
进行宣传，具有不确定性。但保
险公司作为产品的销售方，并

没有向消费者进行相关的说明
和提示。 且这类产品的资金通
常要一年或两年后才能取回。若
提前取回，需要收取一定比例的
手续费，部分产品的保底利率甚
至仅有2.5%。因此，这些网销高
收益保险其实并不“保险”。

据记者了解， 华夏保险的
摇钱树A理财产品， 其预期综
合年化收益率高达7.1%，不过
这7.1%是由其5.5%预期收益
率加上送1.6%的集分宝构成
的， 即1000元起购， 每份送
1600个集分宝。这款产品前五
年最低年保证利率在2.5%，高
于2.5%的部分则是浮动收益，
具有不确定性。 再如合众人寿
针对刚刚过去的感恩节推出的
好太太步步稳赢保险理财产
品，其6.2%的预期综合收益率
也是由5%的预期年化收益率
和1.2%的集分宝相加而成的。
其他网销保险的收益率情况也
大多如此。

解读 收益没有宣传的那么高，多有风险

12月4日，记者从步步高
电子商务有限责任公司获悉，
该公司计划于12月5日启动
创意广告语有奖征集活动，
参与者创意一经采纳，便将获
得IPhone5S“土豪金”一台。

12月3日，步步高集团发
布公告称，为实现线上线下融
合的O2O商业模式， 公司拟
以自由资金出资1亿元，设立
全资子公司步步高电子商务
有限责任公司，正式进军电商
行业。目前，步步高电商已拥
有上千品牌合作商，在线商品
涵盖粮油生鲜、 食品饮料、进
口食品、 个人护理等12大品
类。

“未来2到3年，我们将力
争实现消费者在步步高电商
平台上购买的所有商品可选
择任一步步高门店提货，或

者选择送货上门， 湖南范围
内4小时到货。” 步步高电子
商务有限责任公司CEO李锡
春表示， 步步高电商将为消
费者提供全渠道、全业态、全
品类的O2O双线零售的全新
服务。

据了解，此次步步高电商
广告语征集活动要求语言简
练、活泼生动、易于传播。此
次活动将一直持续到12月15
日， 获奖方案将于12月18日
通过公众微信平台“步步高
商城”进行公布。“评选出来的
最佳方案，将获得‘土豪金’一
台， 另外还将选出3种入围方
案， 奖励1000元步步高商务
卡，以及100名参与奖，各奖励
20元电子购物券。”相关负责
人介绍。
■三湘华声全媒体记者 朱蓉

秀出你的创意
步步高送“土豪金”


