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尽管中草药在我国已有几千年
历史，无论在种植、应用、研究等方面
都积累了丰富的经验和成果，但中国
依然是中草药大国而不是中草药强
国，还有很多问题要去面对，中草药
的产业化、现代化发展是必然趋势。

7月11日，由无限极（中国）有限
公司主办的“2013无限极中草药产业
化论坛” 在广东省肇庆高要市举办。
论坛首次提出“无限极中草药产业化
模式”，并发布《中草药行业发展自律
宣言》， 号召所有供应商自律规范运
作，推动中草药行业健康发展。本届
论坛由中国中药协会协办，来自高要
市政府的领导、农业部、科研机构及
高校的专家，和全国各地的无限极中
草药供应商等200余名嘉宾出席。

无限极中草药种植管理论坛已
成功举办两届，对于今年提出无限极
中草药产业化模式，该模式负责人李
锦记健康产品集团高级副总裁秦垂
新先生介绍：“中草药产业化是一个
复杂的系统工程，其最薄弱的环节在
源头的种植。无限极选择以种植模式
为切入点， 在经过多年的试点后，建
立了比较成熟的种植模式，并从今年
开始循序渐行地推进产业化。”

“中草药是一个链条长且构成复
杂的产业，只有做成产业化，才能保

证农民长期稳定的利益，保证中草药
行业的规范、健康和科学地发展。”秦
垂新高级副总裁介绍，“无限极优先
与合作伙伴建立模式，然后逐步向行
业推广，从源头上规范种植、采收、加
工和管理，从模式、体系、机制上保证
质量安全，对消费者负责、对农户负
责、对政府负责、对行业负责，引领行
业可持续健康发展。”

无限极（中国）有限公司企业发
言人杨国晋高级副总裁表示：“无限
极致力于为消费者提供高品质的中
草药健康产品，优质充足的原材料是
好产品的必要保证。作为一家有责任
感的企业， 无限极愿与各方一起努
力，推动中草药产业化的发展，这是
无限极对使命的坚持，也是对持续发
展的信心。”

■记者 刘玲玲

40天后，老板不能再来一壶
242个散装油老板何去何从

无限极以责任为基础
持续推动中草药产业化

西湖，一直就是个有“味道”的地方。
自南宋始，苏堤春晓、曲院风荷、平湖

秋月、断桥残雪、柳浪闻莺、花港观鱼、雷峰
夕照、双峰插云、南屏晚钟、三潭映月等西
湖十景，伴随一个个鲜艳的传说，滋润着国
人的情感味蕾。

好的素材，自然要有好的调料。饮食，
更是如此。

汇天地之灵气，聚日月之精华，“西湖”
牌味精，成就了饮食文化的“西湖第十一景”。

这样的登顶，源自于“西湖”牌味精多
年来的精耕细作。展读“西湖”牌味精的发
展史，每一个年轮，都激荡着“西湖”人打造
“中国好味道”的不变的情怀。

1979年，产品评优开始，“西湖”牌味精
一直保持着商业部优质产品称号；

1986年，“西湖”牌99%味精荣获巴黎第
十二届国际食品博览会金牌奖；

1988年，荣获国家产品银质奖；
1997年，“西湖”牌99%味精在全国食品

行业的产品评优中荣获“全国食品行业名
牌产品”称号；

1996年、1999年、2002年、2005年连续四
次获浙江省名牌、省著名商标、食品安全信
用等级优秀企业等荣誉。

“西湖”牌味精、酱油和米醋，都是全国
首批获得“QS”证书的产品，“马大嫂”系列
调味品更获得“国家免检产品” 的称号；
……

一粒小小的味精，却有着大大的震撼。
百度“西湖味精”，这家沉淀了50多年“功
夫”的企业，以一种活色生香的姿态，向世
界扑面而来： 公司占地面积8万平方米，拥
有固定资产近1个亿。主要生产以“西湖”牌
味精为主的系列调味品， 是浙江省大型食
品加工企业，浙江省食品行业的支柱企业，

具有外贸自营出口权。 西湖味精是中国著
名的味精品牌之一， 深受国内外顾客的青
睐。产品畅销国内，远销港澳、东南亚、西非
等国家和地区。

领“鲜”，自然就有追随者。
领“鲜”，当然会有仿冒者。
近期，市场上出现一些假冒产品，利用

国人对“西湖”牌味精的信心，大肆进行着
非法的牟利勾当。西湖味精怎么变黄了？仔
细一查原来是假的！长沙发现假冒“西湖味
精”，工商打假遇“躲猫猫”。工商查扣450公
斤假西湖味精， 部分可能已经流入宾馆饭
店……诸如此类的报道，散见于各地报刊。
这些行为，不仅侵害了“西湖”牌味精的合
法权益，而且损害了人民群众的身体健康。

为此， 杭州西湖味精集团有限公司举
集团之力，积极配合各地食品药品安全、工
商行政管理、质量技术监督等部门，对假冒
伪劣商品进行全面打击。 作为味精行业的
品牌企业，公司决策层表示，今后一定会一
如既往担负起应有的社会责任， 首要的是
质量安全责任，确保产品安全，使消费者放
心， 并在产品质量跟踪和打假方面做出更
多的努力。将进一步增强企业家眼光、先导
性战略、市场信息的把握和判断力、决策执
行力、研发储备力，发挥质量、规模优势，为
社会大众提供健康、安全、美味的高质量味
精产品。

在长沙，“西湖” 牌味精已联合湖南省
营养保健食品协会、长沙市工商局、长沙市
农副产品商会以及经销商代表、 消费者代
表和媒体代表，打响了围剿假冒产品、保护
市民健康的“长沙保卫战”。

有着“西湖”牌味精的品牌号召力，有
了社会各阶层的法律主动性，中国好味道，
必将给国人提供健康、营养的绿色食品。

西湖味精，捍卫“中国好味道”

华夏与开福寺路交叉口
附近， 有一处生意火爆的露
天夜宵场所。每到傍晚时分，
总会有众多小商贩聚集此
地。麻辣烫、铁板烧烤、油闷
大虾等美食让众多食客垂涎
欲滴 。7月 11日晚上 8点左
右，记者来到了这里，不少商
贩已经着手搭建起临时摊
位。

在新一佳超市的对面，
一经营烧烤摊的赤膊男子正
从货车上搬运做烧烤的食材
和工具， 与其一起的一名红
衣女子正拎起地上一个没有
任何产品相关信息的白色塑
料桶往玻璃瓶中倒油。

“老板娘，你们用的是不
是好油？”见记者在其摊位上
坐下，该女子热情地回答说：
“是好豆油，放心吧，绝对不
是地沟油 ， 我们自己也吃
的。”当记者询问为什么塑料
桶上没有产品标示时， 该女
子不再做声。

随后， 记者一路统计过
去， 此地九成多的夜宵摊的
食用油都没有正规的包装。
那么这些散装油从何而来
呢？有知情人表示，这些油来
自附近的竹山园粮油批发市

场， 这条街上的油很多都是
从那里买的。

7月12日上午，记者来到
竹山园粮油批发市场。

散装油的踪迹并不难
寻，在该市场东门口，一眼望
去， 第三家摊位就堆放着白
色塑料空油桶和一些包装好
的调和油， 一支油枪斜挂在
门前， 后边的塑料管通向房
间内的油罐。

“你们知道以后不能卖
散装食用油了吗？”面对记者
的询问， 守在该摊位的李姓
女子一脸茫然地表示还没接
到通知，也没看到相关文件。

记者在市场中转了一
圈， 发现还有两三家在经营
散装食用油。

“老板，来一壶。”在一个
大型油罐前， 一骑电瓶摩托
车男子停下来指着自带25L
的塑料桶说。 当油快注满油
桶时，该男子递出两百元钱。

“这是老主顾了”， 已经
在这里做了4年散装油生意
的吴小平表示， 来她们这里
买油的客户以中小餐馆和烧
烤摊为主，最近是淡季，生意
只能保本； 在旺季她们的大
豆油每天至少能卖800斤。

7月13日下午4时， 烈日炙烤。高
桥大市场新太平街A22栋2号的喜红
运海旺油脂经营部的玻璃门上，长沙
市政府关于散装食用油禁产禁售的
通知已经在这里张贴一周左右了。对
于该店的“80后”老板尹海旺而言，他
的事业已经陷入了一场困境，在散装
食用油市场打拼了7年之久， 他必须
考虑自己下一步将何去何从。

2013年4月， 长沙市食安办对全
市散装油经营户进行了全面调查。调
查发现，全市现有散装食用油经营户
242户，日均销量约40余吨。其中，大
型散装食用油批发户(日均销量在500
公斤以上的)27户，占11.2%，主要集
中在开福区竹山园粮油市场、高桥大
市场和红星粮油市场。

“现在是销售淡季，我们大概有

40吨（1吨约=7桶） 散装食用油储
备， 现在每天只能卖几桶， 压力很
大。”尹海旺经营的主要是从广西钦
州转运而来的进口散装橄榄油和豆
油， 其散装食用油的主要客户是食
品加工厂， 但食品厂当前大都避暑
放假。在限期落地之前，他只有40天
的时间来消化掉这些库存。 这些问
题， 同样也困扰着与他紧邻的几家
大型散装油销售店。

“没办法，要么贴牌转型，要么就
改行。”尹海旺给记者算了一笔账，销
售品牌油，他们和超市相比没有更多
的优势。 要想突围唯有自己贴牌包
装，但同等品质的食用油，散装油经
过包装后，每斤贵了3角，会让这些食
品厂的成本大幅提升，客户能不能接
受还是个大问题。

禁 令 之
下，散装油是
否真的已 经
着手退市？近
日，记者走访
长沙市场 了
解到，虽然禁
令当头，但并
不难发现 散
装食用油 的
踪影。多数夜
宵摊 都在使
用散装食 用
油。

■记者 吴涛

散装食用油流入夜宵摊

散装食用油库存量大，短时间内消化难

忧虑

告别
②

7月15日，长沙市毛家桥，散装食用油店铺照常经营。 实习记者 唐俊 摄


