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汽车·试驾

6月22日-23日，宝骏汽车嘉
年华大型互动体验活动携手“中
国好声音”学员，在长沙万家丽
路大润发前坪温情上演。活动现
场不仅有宝骏汽车全系车型展
出，更有“直通搜狐视频中国好声
音”达人比赛、中国好声音学员助
唱、新品试驾订购等一系列精彩
内容。

本次活动分为靓车展示、游
戏互动、歌舞串场、定时抽奖和K
歌达人赛等，消费者可在赏、试、
玩的过程中全方位体验宝骏家
族的产品性能。活动现场，靓车

展示、趣味游戏和激情表演等互
动环节紧张激烈，可以多次参与
的抽奖活动更是吸引了众多用
户的踊跃参与。经过比拼，最终
评出了一、二、三等奖和优胜奖。

2013款宝骏630作为宝骏品
牌的精工之作，严格遵循通用汽
车全球高标准打造。新车继续沿
用通用汽车成熟技术平台研发
的动力总成，在外观、内饰、静音、
工艺等方面进行了全面升级，产
品品质和车辆性能达到国际先
进水准。

■记者 杨刚

6月18日，“消费护航 锦湖为
先———锦湖轮胎安全服务论坛”
在长沙举行， 锦湖轮胎在会上发
布了最新售后服务政策， 并通过
形象代言人DORO在视频中声情
并茂地展现了轮胎常见故障发生
原因和如何避免这些故障。

在品质三包方面， 锦湖轮胎
2013年继续沿用业内最长时间
的5年三包期限；另外锦湖轮胎对
于旗下的4款高端产品发生的轮
胎意外扎穿、 划伤和鼓包将进行

有条件的免费更换； 对于旗下的
14款热销产品发生的轮胎鼓包
将进行有条件的免费更换， 对于
鼓包、 扎钉等常见的消费者使用
不当造成的轮胎故障， 锦湖轮胎
也有一定的补偿。

锦湖轮胎Marketing物流部
门总经理曹壮洙表示， 锦湖轮胎
目前已经基本完成了产品线的布
局， 旗下的各种花纹和规格可以
满足消费者的不同需求。

■记者 陈龙

6月16日， 北美运动豪华品
牌讴歌全新旗舰轿车RLX、豪华
SUV�RDX3.0L湖南区域上市。

RLX售价为85.8万元。 作为
讴歌的新一代旗舰车型， 外观造
型上十分大气， 设计前卫的不规
则头灯，采用了“宝石眼”风格的
LED光源， 并与讴歌标志性的前
进气格栅相对应。 配置上采用了
PAWS全轮精准转向技术、AHA
敏捷操控辅助系统等多种辅助驾
驶技术。而电动驻车系统，360°
泊车影响及无钥匙进入等为驾驶
员提供便利的配置也均在该款车
型上有所应用。

作 为 家 族 的 全 新 成 员 ，

RDX3.0L精英版延续了RDX家
族在外观、驾控、空间与安全等方
面的全能优势， 并搭载了讴歌专
门为中国市场研发的、具有VCM
智能动力管理功能的全新3.0L发
动机，售价为43.9万元。

长沙讴歌顺熙店总经理杨东
表示， 讴歌顺熙店去年单店销量
全国排行第一， 同时销售满意度
也是第一。 这两款车的上市代表
着讴歌在国内的发展日益迅速，
也代表着讴歌厂家对于湖南市场
的重视， 今年下半年还将有两款
新车上市。刚刚上市的RDX3.0L，
截止到目前已收获60多个订单。

■记者 陈龙

日前，有消息传出“C罗将
代言广本凌派”。这款被广汽本
田寄予厚望的中级车将于6月
26日在北京正式上市。 广本如
此大手笔投入， 颇有赌一把的
性质。

巨星代言汽车正成为中国
汽车市场一大趋势。前有梅西，
后有C罗；文有米勒，武有尼古
拉斯凯奇……各路世界级明星
竞相亮相。 但明星并不等于销
量，C罗和凌派的结合效果如
何，让我们拭目以待。

广本为何会选择C罗？

尽管多数业内人士早已对
明星代言汽车品牌颇为不感
冒， 且还有梅西代言瑞麒品牌
不那么成功的经历在前， 那为
什么广本这次还会花费巨资，
来邀请C罗代言呢？

广汽本田公关科负责人杨
涛表示， 最主要的是C罗和凌
派这款车气质非常吻合。 凌派
目标人群是80后， 无论是凌派
的外形、 技术还是品格都和C

罗不谋而合。再者，C罗有世界
级的超强影响力， 与C罗的合
作能够引起消费者广泛的关
注；其三，是C罗在球场表现出
来的高人一筹的速度和技术，
以及酷帅的外表， 足球运动员
的速度和技术与车型的速度感
和操控感几乎是完全对应的。

广本如此大手笔投入，颇
有赌一把的性质，因为凌派作
为专门针对中国市场开发的
车型， 对广本市场意义重大。
广本历经几年低迷，今年亟需
靠凌派和九代雅阁来重回主
流阵容。效果如何，还有待市场
的检验。

明星代言有喜有忧

最近几年， 车企请明星代
言已成风潮， 梁朝伟代言迈锐
宝、米勒代言科鲁兹、姜文代言
新帕萨特、文章夫妇代言途安、
胡军代言华泰……但这些明星
的个性与所代言的汽车特点并
不一定完全匹配， 代言结果也
是几家欢喜几家愁。

在众多明星代言汽车的广
告中， 米勒和科鲁兹的完美搭
配可谓经典案例之一。 雪佛兰
科鲁兹是通用借助全球设计
平台打造的一台紧凑型家轿
车，因外形阳刚饱满、内饰时
尚，博得多数80后的喜爱。据
相关数据显示， 科鲁兹自上
市以来一路高歌猛进， 关注
度始终居高不下， 单月销量均
在万辆以上。

其实， 如果汽车产品定位
清晰、性价比高，其代言明星的
个性与特点又与产品本身匹配，
那么代言广告很容易“锦上添
花”，取得成功，如姜文代言新帕
萨特、文章夫妇代言途安等。

当然， 明星代言并不是一
道“万能灵药”，有人成功，也肯
定有人失败。影帝成龙大哥无
论是人品、戏品都无可挑剔，
但关于他代言的汽车却有一
个笑话：“影帝代言哪款产
品，哪款产品就死掉。一汽大
众开迪最终停产， 三菱颓势难
以挽回。”

■记者 杨刚

作为进口起亚的明星款车
型， 全新佳乐自湖南车展在星
城首次亮相后，一直颇受关注。
日前， 记者来到湖南顺意通进
口起亚4S店与这款车来了一次
亲密之旅。

全新佳乐共推出5款车型，
定位于现代都市时尚精智家
庭，作为进口车来说，16万元的
起步价不失为家庭第一辆车的
购车首选。 本次试驾车型为佳
乐7座豪华版。

先说外形， 见过或者熟悉
老款佳乐的人都知道， 老款佳
乐外观可以用憨态可掬来形
容， 而全新佳乐由欧洲顶级汽

车设计大师彼得希瑞尔操刀设
计， 外形设计发生了翻天覆地
的变化，变得更加优雅，更具时
代前沿气息。

静态品鉴完毕以后， 就到
了体验操控的环节了。 全新佳
乐的确为我们创造了一次非凡
的智能驾驭之旅。

起亚全新佳乐在动力上采
用的是Nu�2.0L�MPI自然进气
发动机，属平顺型，你不要奢望
它能给你带来什么激情， 但是
满足家庭日常要求它绝对称
职。与之匹配的是6速手自一体
变速箱，在起亚的悉心调校下，
这样的组合堪称完美。 车辆启
动之后随着速度的不断提升，
换挡“悄无声息”地进行，让人
似乎感觉不到顿挫感， 当记者
深踩油门， 全新佳乐就像一匹
善解人意的战马， 立即平顺换

挡，迅速回应主人的指示。这份
稳健和顺畅， 也使驾驶家庭多
功能用车带领家人出游成为一
件轻松、从容、惬意的事。

第三代佳乐前麦弗逊后扭
力梁的悬挂形式是我们常见
的， 在调校上它并没有一味地
去追求舒适， 对车身的支撑效
果还是挺明显的， 尤其是在高
速过弯或者变线时， 能给驾驶
者更多的信心， 而且对于路面
信息也有着比较丰富的反馈，
车身的刚性也不错， 稍显遗憾
的是，和欧洲车相比，这套悬挂
韧性有些不足。

小结： 优点： 外观更加优
雅，更具时代前沿气息；操控稳
健、顺畅。

略有不足： 悬挂的韧性度
与欧洲车略有差距。

■记者 刘宇慧

年轻时尚的宜家生活派
———试驾进口起亚全新佳乐

C罗代言凌派
广本期待重返巅峰
梅西、C罗，从足球场上的战争，延续到中国汽车市场

锦湖轮胎4款产品免费更换

宝骏汽车携“中国好声音”
唱响长沙

讴歌两款豪车湖南区域上市
湖南顺熙单店销量全国排行第一

进口起亚全新佳乐：宜家宜生活。

宝骏最强音现场。

豪华派…

时尚派…

实用派…

明星派…


