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大家居

它依据全产业链布局，利用5万平方米产权式世界级家居产业园的规模优势为前店后厂、家装产业化模式找到
完美落点，最大限度上降低了企业运营成本和风险；它在行业饱经凋敝之痛时果断出手，力挽消费信心于既倒，为市
场传递利好信号；，它用实力和数据说话，在14年的品牌历史中显示出极大的耐心，也沉淀出有理有据的信心和野
心。它深入但不尖刻，锐进但不冒进，它是大牌，也很新锐，它是本周锐品牌：点石家装。

5万m2家居产业园落成投产
点石家装启动全国扩张战略

本期人物：慕思寝具谢艳华
无需急于当下，只要不忘初心

慕思与世界睡眠日一年一
会，永不失约。3月21日，慕思寝具
的国际睡眠日活动与往年一样如
期开展，身为慕思长沙总经理，谢
艳华忙得连坐下来喝杯茶的时间
都没有。

2005年年底的一天，谢艳华
在吉盛伟邦闲逛， 从此一脚踏进
慕思的世界，七年过去，慕思从默
默无闻成长为如今湖南高端软床
市场第一品牌， 谢艳华对于慕思
的热爱仍然半分不减。

“品牌有一种神奇的能量，优
秀的品牌尤其能引起人的认同和
共鸣， 慕思就是这么一个品牌”，
谢艳华表示。 在产品设计乃至整
体品牌理念上， 慕思一直致力于
为消费者提供好睡眠， 不仅在床
垫、骨架、床架等产品品质上力求
整合全球最顶尖技术， 同时力推
管家式服务， 品牌优质， 思维开
阔，战略深远，这是慕思最打动她
的地方。

谢艳华身上有股执著与洒脱
的气息， 她是那种知道什么该看
淡，什么该坚持的人，与慕思一起

的七年，她对于自己的使命和责
任有了更深的感悟。她说慕思对
于她的意义绝不在于一年能开
多少家店， 卖出去多少产品，达
到多少销售额，而是她能通过这
个品牌，与更多的人分享健康的
睡眠文化，让更多的人意识到优
质睡眠的必要性，她是一个睡眠
文化的传道者， 她要做的事，是
教育消费市场，科普健康睡眠。

热爱，是一股力量，将人一
点一点推向更好的状态。在谢艳
华看来，慕思最好的时代还没有
来临，培育市场是一个漫长而艰
难的过程，不必急于当下，只要
不忘初心。 ■记者 张丹

与家装行业整体遇冷收
缩与集中的战略不同，湖南家
装巨头点石家装正试图向一
线城市拓展版图， 背景是5万
平方米世界级家居产业园于
近日落成投产。据点石家装董
事长袁超辉所言， 有了3.2万
平方米定制工厂和5000平方
米物流配送中心为后盾，点石
进军全国的计划完全是水到
渠成顺水推舟之举。

4月6日，点石家装300亩
家居产业园第一期落成投产，
全程斥资1.2亿， 从拿地规划
到落成投产耗时7年，包含3.2
万平方米木制品定制工厂、
8000平方米世界级家居体验
馆、5000平方米物流配送中
心、5000平方米培训中心四大
体系。其中，定制工厂将全线
生产36大类木制品产品，涵盖
衣柜、护墙、配件、门板、吊顶
等原木、实木、仿实木定制品；
物流配送中心则是对全球材
料供应系统的完善，为点石全
国战略的实施提供自建物流
支持；世界级家居体验馆将打
造20套世界全球主流风格样
板间及软装定制家具体验中
心，让湖南家装业主享受“先
体验，后装修”的轻松体验式

装修模式；培训中心专为产业
化工人进行系统、专业的知识
和技术培训，使其成为全方位
综合型技术人才。

袁超辉介绍， 家居产业园
摆脱了以往只建工厂的厂区模
式，具有提升产品质量、优化成
本控制、 降低业主消费风险三
大优势， 并且采用全球顶级定
制家具生产线———德国豪迈全
自动生产线， 投产后将全线支
撑点石系统的木制品定制。

袁超辉表示，点石布局产
业园， 不是一朝一夕的事，早
在2006年就开始拿地规划，期
间经过无数调研和调整，才有
了今天的落成投产。2013年，
点石将据此展开全国布局，首

选城市瞄准北上广深， 环环相
扣，逻辑严密。而链接这些环扣
的，正是点石自身强大的资金基
础和健康的运营体系，及其无法
轻易复制的核心竞争力和自身
造血功能。

君子适时而动。在刚刚过去
的2012年， 家装行业频现倒闭
关店潮， 留下的是牵扯多户业
主、 多家供应商的巨额债务黑
洞，同时也给同行业品牌带来连
带伤害。袁超辉表示，点石选择
在这个时刻挺身而出，除了对自
身品牌和行业市场有足够的信
心， 也是为了担当起表率的作
用，让消费者看到家装行业中仍
然不乏优秀企业，仍然充满希望
和正能量。 ■记者 张丹


