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大家居

最佳亮相奖：贝朗卫浴

作为德国百年卫浴集团Di-
etsche旗下高端品牌， 贝朗卫浴3
月进驻长沙，在三湘华声全媒体主
办的2013春装博览会暨长沙首届
户型节上，以一场香艳火辣的超模
浴缸秀， 惊艳亮相红星美凯龙。这
款供超模现场演示高端洗浴生活
的天价浴缸，采用进口纯亚克力材
料，同时添加水疗按摩功能，可以
变换 12种颜色 ， 价值人民币
118000元， 是贝朗卫浴的限量版
恒温有氧浴缸。这一场艳遇，让人
们记住了长沙首届户型节，也记住
了这个品牌———贝朗卫浴。

最具创意奖：申鹭达卫浴

它细细追寻中国7000年水文
化源头，建立起行业内首家国家级
博物馆———“中国水龙头博物馆；
它借王朔小说原型，提出“橡皮人
新梦想”的主张，倡导在职场中工
作失去目标、缺乏激情、彻底沦为
职场和生活的边缘人，从改变家居
生活做起， 形成新的生活理念，主
动进行心态改良。 它联手青海卫
视、中国儿童少年基金会，发起关
于救助失学女童实现就学的“温暖
中国”行动，打造《花儿满天下》栏
目，用爱心温暖中国版图；它率先开
展病毒营销，推出网络视频短片《水
龙头编年史》，成为网络最具人气的

短片之一；它引入动漫营销，打造
卡通动漫形象“小鹭天使”；它开通
微信平台，携手《幸福微剧场》，敏
锐地把握新媒体的营销机构，全面
展开新媒体营销价值挖掘。

品牌创意推广做到这个份上，
你还找得到营销的影子吗？

旅游大使奖：高仪卫浴

它是五星级酒店“钦点”品牌，
全球80%以上的喜来登、凯悦和香
格里拉酒店都选用它，它是德国卫
浴龙头厂商中最早实现全球性销
售与国际生产网络的品牌，也是北
京奥运会、 上海世博会首选产品。
作为世界顶级酒店的标配品牌，高
仪甚至已经成为酒店星级评定的
普世标准———不用高仪，你都不好
意思说你是五星级。

最上镜品牌奖：德国唯宝

每次德国唯宝一出现，总是伴
随着无数的闪光灯，以绝对焦点谋
杀全场菲林。素有“卫浴国宝”之称
的德国唯宝，是欧洲人口中“洁具
里的劳斯莱斯”， 哈德逊隧道上的
精美瓷砖、布宜诺斯艾利斯的圣安
东尼奥大教堂和泰坦尼克号的头
等舱， 奢华的餐具是罗马教皇、皇
室贵族、社会名流召开盛宴的必备
品， 德国唯宝的圈子定位明确、推
广策略卓越，曝光率极高。

■记者 张丹

华声家居榜之三月卫浴篇
“一切行业都是娱乐业。”美国著名管理学者斯科特·麦克凯

恩曾经这样说。
自本月起，《华声大家居》将针对家居行业各个品类，每月推

出一期榜单，我们将一改严肃古板的排榜方式，以娱乐作派梳理
行业品牌。

不同的卫浴设计流派代
表着不同的设计理念和价值
取向。因此，根据个人的喜好
选择不同设计流派，彰显使用
者的个性是很重要的。当今卫
浴的设计风格可主要分欧洲
流派、美日流派，从多数知名
品牌中都可以看到这两种设
计思想的痕迹。

欧洲流派设计的卫生洁
具以劳芬、吉事多等品牌为代
表，产量不是很大，但源于欧
洲传统人文思想的影响，比较

讲究产品的艺术美感和人性
化追求。

在选择欧洲流派的洁具
时，因其设计感较强，对现场
安装使用条件要求更高，消费
者须根据实际情况设计合理
的施工和安装方案，这样会省
去不少麻烦。同时，因其生产
工艺和用料较考究，产量不是
很大，价格一般高些，购买时
也要考虑自己的预算。

美日流派设计的卫生洁
具以美标、TOTO等为代表。

其特点是造型比较简单，不是
非常注重外型的设计，产品造
型往往比较单一，变化较少。

美日流派洁具因为产量
大， 需要大规模的销售量支
撑，因此市场上的代理商和分
销商很多，市场秩序不是很稳
定，因此消费者购买时应注意
货比三家，注意价格与服务的
对比，争取选购到性价比最合
适的产品。同时也应考虑好卫
生间的尺寸，以免安装方面遇
到问题。 ■本报综合

设计有风格 卫浴有流派
浴室风格打造全攻略


