
■记者 黄帅

两年前， 朝鲜族金成基来
到长沙， 为新韩银行长沙分行
甄选一处驻行地址。彼时，只不
过因开福区的政策吸引而选择
落子芙蓉北路，转眼两年滑过，
站在芙蓉中路旁重新审视这座
城市的金成基， 惊叹于这条并
不突显的芙蓉北路， 今日却朝
气蓬勃， 处处彰显着一种积极
向上的气息。

一座座气势恢弘的高楼屹
立于蓝天下， 扑面而来的是车
的洪流和钢筋水泥的丛林。流
光溢彩的霓虹，璀璨夺目，成为
展示长沙未来金融风采的电影
胶带。金成基顿然感到，当初的
选择是幸运的：“这里必将成为
中部金融的核心之地。”

旧城繁华后的蜕变

那时候， 以长沙芙蓉中路
松桂园路口为界，朝南，是当时
长沙唯一金融集聚地， 各种金

融机构招牌悬挂楼顶， 透出实
力与地位的象征；向北，一眼望
去的旧城区， 墙上写着醒目的
红色大字“拆”。不管怎样，人们
还是管这条路叫“长沙金融街”。

谈及对这条“金融街”的印
象， 新韩银行长沙分行副总经
理金成基认为， 除了各种银行
保险证券公司齐齐扎堆， 总觉
得少了一种国际范儿。

华创国际广场策划部经理
郑祥认为，“芙蓉中路早已是长
沙城实际意义上的金融街，近
60%的金融总量在芙蓉中路
上。”

随着一座城市极度渴望与
“国际名都”接轨，这座城市的
经济内生力量蕴蓄到一定的阶
段，CBD提质升级、整合资源势
在必行。长沙芙蓉北路，正是中
部“金融中心”落笔之所在。

长沙市开福区商务局局长
潘建军表示，“长沙要实现国际
化名都，就必须金融聚集，金融
生态区其产业特征与长沙建立
国际名都的趋势吻合。”

1828亩土地上的冲劲

在一次地产界的小聚会
上， 华尔街中心项目副总经理

王磊坦言，“现在华尔街中心销
售情况十分乐观， 我们的均价
达到一万七以上。”

华尔街中心项目体量本不
大，王磊为何底气如此足？

“与金融生态区一路之隔
的华尔街中心， 最大的市场支
撑点是其区域价值。”王磊表示。

毋庸置疑， 金融生态区提
升了周边项目的士气。 而政府
对该区域内的项目规划， 却以
大手笔、 国际范的规模和气度
着墨这片吸金土地。

去年秋， 盛世金融城成功
摘下金融生态区64号地， 成为
那一年的单价地王。 该项目董
事长姜伯伦透露，“盛世金融城
将致力打造长沙第一高楼。”

今年，绿地中心、华创国际
广场超200米的建筑项目启动，
6块商业用地将出让，集聚金融
的势头在这条“金融街”的新区
域内精彩演绎。

“绿地中心的出品，将刷新
长沙天价写字楼。”绿地中心项
目相关负责人介绍。

“金融生态区将是未来长
沙最好的经济增长点， 政府和
开发商共同筑巢引凤， 楼宇经
济的形成无可厚非。”省房协首
席经济学家王义高建议。

… 律师观点

曾经一天卖掉4000套房的
碧桂园， 近日再创销售奇迹。近
日， 伴随1.5万人到访的超高人
气，到碧桂园·金沙滩买套“面朝
大海” 居所的消息已经传遍了大
江南北。

今年才面向全国市场的金沙
滩， 是碧桂园集团在海南的第一
个滨海度假项目，以“住五星级的
家，享夏威夷的海”为理念，力求
打造出一个集投资、度假、旅游为
一体的海岛生活典范。

如今，碧桂园·金沙滩的热潮
正在从海口蔓延至全国，其中，来
自广东、北京、东北、港澳的考察
团正源源不断涌向海口。

据了解，碧桂园·金沙滩首期
推出的57～71㎡瞰海洋房，折后
房总价26～36万元/套为主，这
个总价可能只能在三亚买一个洗
手间， 而在金沙滩却可以拥有一
套房，还带东南亚风格装修。

同时， 碧桂园金沙滩五星级
海景温泉酒店已落成、 预计今年

投入使用，更有风情商业街、海景
温泉SPA、 星级沙滩俱乐部等高
端配套。

而碧桂园·金沙滩同期推出
的亲海联排面积最小的只有
81.48m2， 总价约56万～86万元/
套，另有3年返利15%，拎包入住
的酒店式公寓、温泉酒店客房约
40万～79万元/套。

作为上市公司， 碧桂园2013
年的销售额更是股民最为关心
的。此前，碧桂园年度业绩新闻发
布会上， 集团总裁莫斌表示：
“2013年碧桂园销售目标定为620
亿元人民币，交付面积为800万平
方米， 均比去年已经实现的销售
额和交付面积同比增长30%。”

2013年，碧桂园除了依然大
力开发“刚需”及首次改善产品，
也正式开展进军海外市场的第一
步。莫斌透露，今年将推的11个
新项目中， 其中有3个位于马来
西亚，海外楼盘年内将会开盘。

■记者 石曼

1.5万人打着“飞的”去买房
碧桂园·金沙滩开启海岛人居新模式

“亲爱的，你凑够房子首付
没？”“现在不需要准备首付了，
到芒果天地买房送首付。” 这
是芒果天地在长沙某电台宣传
的一句广告语。

而这句广告语却让很多消
费者产生各种质疑， 纷纷表示
芒果天地“送首付”的几率比中
彩票还难， 开发商挑明是忽悠
客户办VIP卡。为了证实大家的
疑惑是否属实， 记者再次对该
项目进行了暗访。

“1个名额以上”
这样没谱的话，你信吗？

3月25日， 记者来到芒果

天地售楼部，没过多久，负责
接待记者的置业顾问就向记
者介绍起“买房送首付”的活
动。“只要你办理我们VIP卡，
就可以参加我们开盘当日‘买
房送首付’的抽奖活动。”

“有活动方案看吗？具体有
多少名额可以享受免首付？”记
者问道。

“反正至少是1个名额以
上。”该置业顾问回答。

据了解，3月初， 记者首次
暗访时，芒果天地已办理VIP卡
100多张。以此推断，目前至少
办理了近200张VIP卡。

“如果客户冲着这个来买
房，那就还是算了。”该置业顾
问说。

截至记者发稿， 芒果天地
也没有一个具体的实施方案，

就是说， 开发商给客户编织了
一个“天上掉馅饼”的梦。

“门面都卖了，
打造风情商业街是个梦”

除了这句“买房送首付”
的广告语让消费者感觉像场
白日梦， 长沙陈溪泉认为，芒
果天地要打造400米国际风情
商业街，很可能是给消费者另
一个梦。

一位网友曾打趣地说，“芒
果天地开发商就是一个‘盗梦
人’，让你进入它设定的一个又
一个梦中， 还自以为感觉良
好。”

据芒果天地营销中心工作
人员介绍， 该项目在二期交房
后，将推出商业部分产品，其中

400米风情商业街的商铺将对
外开售。

一位业内人士坦言， 目前
长沙还没有一条真正意义上的
风情商业街， 很多时候只是开
发商为了吸引客户眼球， 而提
出的一些概念。他认为，商业的
布局结构、 商业业态和主题定
位以及周边的配套和品位是打
造一条风情商业街必备的前提
条件。

“如果这个项目的风情商
业街的门面是对外出售，门面
的使用权归业主，开发商将很
难对商铺进行管理， 届时，要
打造真正的风情商业街基本
不可能，最后只是一条小区配
套的门面街而已。” 该业内人
士肯定地说。

■记者 黄帅

芒果天地“买房送首付” 消费者苦笑是白日做梦
打造风情商业街只是开发商导演的“盗梦空间”

湖南金州律师事务所知名律师陈平凡
表示，购房者在买房看房之前，一定要弄清
楚两个概念，对于开发商发布的广告，要特
别注意要约邀请与要约的区别。商品房的销
售广告和宣传资料一般均为要约邀请，如果
未写入合同，对开发商不具有约束力。但是
开发商就商品房开发规划范围内的房屋及
相关设施所作的说明和允诺具体确定，并对
商品房买卖合同的订立以及房屋价格的确
定有重大影响的，应当视为要约。当事人违
反的，应当承担违约责任。

陈平凡提醒广大购房者，在面对眼花缭
乱的各种“买房送”时，购房者一定要心里有
本账，永远记住“天下没有免费的午餐”。所
以购房者一定要理性选房，切忌盲目跟风。

别被虚夸广告“迷”了眼
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十年沉淀，破茧成蝶
金融生态区圆“中部金融中心”之梦

霓虹灯
下， 金融生
态区如一颗
夜明珠璀璨
夺目。

海南碧
桂园·金沙
滩售楼中心
人气爆棚。


