
恒广·国际景园鸟瞰图。

春风又绿
江南岸，高铁升
级催人还。

“湖南人，爱自己”应该是一种对家
乡生活和文化的依恋。 我觉得这种
“爱”，来自家乡故土的归属感，以及和
父老乡亲的血脉相连。这些年，家乡的
改变我们也时刻关注着，湖南作为中西
部经济发展最活跃的省区之一，尤其是
文化产业走在全国的前列，这些都让我
们更爱湖南，更为之自豪。

眼下， 长沙的高铁已经通到了北
京，武广线升级为京广线，这必然导致
长沙的城市生活方式发生更大的转
变。对常驻广州的我来说，高铁不仅仅
拉近湘粤两省的物理距离， 也让我与
家乡更近了。

再过一个月就将迎来中国农历年
里最重要的节日———春节。 很多在一
线城市工作的人开始筹备回乡事宜，
其实我也很期待这样的节庆， 也很想
念洞庭湖南岸的家乡。

一 直
以来，“敢为人
先”、“自强不
息”的湖湘文化精
神驱动着三湘儿女不断地为国家建
功立业， 而较少关注自身的生活与
环境。“湖南人，爱自己”这一口号的
提出，充分体现了“以人为本”的发
展理念，是一种湖南人关怀自己、依
恋家乡的浓浓深情。

这些年， 省会长沙发生了很大
变化，特别是高铁的开通，更有利于
企业的发展。 而随着城市配套设施
的进一步完善，我相信不久的将来，
一个美丽的、繁荣的、富有生机的长
沙一定会展示在世人面前。

作为一个生在湖南、喝湘江水长
大的企业家，一直有一种很深的家乡
情结，很想为家乡多干点事。这些年，
我们在湖南投资了不少项目，未来还
将抢抓更多的机遇，在经济、文化、旅
游、生态建设等方面有更大的作为。

“爱”，来自家乡的归属感 想为家乡多做点事
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当“瑞雪兆丰年”的祥瑞在长沙街头
飘洒， 农历新年的号角声吹进了每户人
家。

从今天开始往后数30天， 就是团年
饭的时点。“家”就像一块磁铁，牵动着每
一个“游子”的心。

2011年末，“有钱、没钱，回家过年”
的质朴歌声让喜剧《人在囧途》的观众们
笑中带泪；而当大家平安地度过了被玛雅
人预言为“末日年”的2012，升级版的《泰
囧》上映于各大影院，在所有人耳边轻唤
“家”的温暖。

2013年，在爱的世界里，三湘都市报
提醒你———“湖南人，爱自己”。

“爱自己”，是对自身的关爱，也是对
旁人的关爱，一杯暖茶、一个拥抱、一次免
费旅途……1月31日—2月7日，我们用心
呼唤，欢迎家乡人回家，为归乡人铺一条
回“湘”的路。

自2009年武广高铁首次贯通，到
2012年12月26日， 长沙坐高铁通北京也
只要5个多小时，作为中部崛起的重要力

量，长沙的交通枢纽地位更进一步。“交通
工具的革新，改变的不仅是时间、空间，也
调整着两座城市脉搏跳动的统一。” 深圳
市长沙商会会长张跃华认为。

1月初，本报记者已兵分三路，抵赴北
京、广州、深圳，深入当地各大企业集团、
湖南商会和老乡会等湘籍人士集中单位，

“湖南人，爱自己”的口号已在城市上空唱
响。

爱自己并不是爱一个理想化了的自
己，而是爱构成自己的所有方面———自己
的优点和缺点，自己的梦想以及自身的一
切矛盾。“湖南人，爱自己”，我们依然爱着
湖南人，爱着这片湖湘热土。 ■记者 石曼

湖南人，爱自己
京、广、深、长四城高铁联动，湘人温暖回家
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日前，在中国房产信息集团联合中国房
地产测评中心共同发布的《2012年中国房企
住宅销售TOP50》排行榜上，绿地集团房地
产板块业务收入以1078亿元跃入千亿房企
行列，同时打破了万科独霸千亿俱乐部的局
面，成为全国房企销售金额排名第二的房企。

绿地公馆值此隆重推出首届购房节，针

对臻品房源予以五重豪礼相送， 尽享价值
1200万元购房优惠， 感恩广大客户的厚爱
与支持。
世界500强的力量，筑就人居典范

从跻身全球500强排行榜到年度销售
金额与销售面积位列中国房企排名双料前
三甲，绿地集团凭其强大的品牌影响和扩张

能力助推绿地公馆屡创佳绩。完美三房挑战
全城、蝉联南城销售NO.1、一期房源完美交
付等系列营销事件一次次抓住了楼市的眼
球。其湖南首批二星绿色建筑的生态住家倡
导，11层纯板式海派生活洋房院的产品诉
求， 在长沙楼市刮起差异化的住宅新风。随
着一期完美交房，海派实景生活依然大美绽
放。
新古典华贵气派，区域价值触手可及

随着此次新春首届购房节的开启，绿地

公馆沉淀出热烈的成熟之美。 放眼其中，欧
洲宫廷皇家新古典气派跃然呈现。不少业主
已经陆续搬入新家，成熟的生活氛围正在绿
地公馆渲染开来。

绿地公馆聚合省府优质资源：名校入学
指标、无缝接驳地铁的大型集中商业、省府
文化园、三馆一中心……城南板块内的领头
羊可谓当之无愧， 加上本身的聚焦效应，未
来这里将形成一个新的城市副中心。（牵手
绿地85866688）

绿地集团销售再破千亿，绿地公馆1200万聚礼省府央
———42-166m2海派实景现房，精装入伙，新春五重豪礼全城送！

经济信息

不出远门就可以体验世界之旅，看
起来不可思议的情景，不久将在长沙恒
广·国际景园成为现实。

恒广·国际景园一区1期将于近期
盛大交房，“迪斯尼”金铺本月12日也将
震撼推出。只要首付九万，就可入住恒
广·国际景园， 您将把全球最大的室内
游乐园搬回家。

“迪斯尼乐园”里的金铺
即将推出的“迪斯尼”金铺紧邻地

铁3号线，与地铁站口仅数百米之遥。此
外， 恒广·国际景园等高端住宅区约10
万住户将构成稳定、长期消费群。如今
可供抢购的金街商铺只有为数极少的
80套，必将引发新一轮的抢购热潮。

该项目负责人介绍， 恒广欢乐世界
可以让消费者体验一种“吃遍逛遍全世
界” 的快乐， 它首创长沙公园式购物中
心，既有极具特色的游乐、旅游产业等主
题式商业形态， 又有大型超市、 百货、
shoppingmall等大众化商业形态，可以
全方位满足长沙市民的消费需求、 休闲
需求、高品位生活需求。

据了解，筹建中的恒广全方位一站
式国际购物中心，将打造集合中高端百
货、大型购物中心、国际品牌生活超市、
现代化国际标准写字楼超大体量的商
业航母。

世界最大的室内游乐园
恒广·国际景园总建筑面积449.5

万平方米，是湖南恒广集团大手笔斥资
170亿元倾情打造的世界级城市公园综
合体。整个恒广欢乐世界庞大综合体王
国是由全球最大的室内游乐园———恒
广·欢乐世界、 中南地区首个国际游乐
公园社区———恒广·国际景园、 全方位
一站式国际购物中心、 白金五星级酒
店、汽车汽配销售与会展中心五大板块
构成。

恒广·欢乐世界室内外游乐园建筑
面积18.6万平方米，是继加拿大“西埃
德蒙顿乐园”、 韩国“乐天世界”之后，国
内、国外规模最大、设备最先进、创意最
独特、365日全天候对外开放、年接待量
达800万人次、 能够满足不同层面游客
需求的室内外相结合的游乐园。

■记者 黄帅

“迪斯尼”金铺等你抢
恒广·国际景园开启家门口的
世界之旅

“湖南人，
爱自己”的口号提
得正当其时。

深圳市长沙商会已经走过了三个
年头，回头刚组建的时候，正是“乡情”
把大家牵引到了一起。“湖南人， 爱自
己”，是每一个湖南人的自爱，是家乡人
之间暖暖的关爱，更是在每个冬季相互
间的抱团取暖。

商会会员多数都会选择回湖南老
家过年，自然对湖南、对长沙的每一处
变化都很关心，在聚会中，我们也经常
会把这些变化当成最核心的话题和谈
资。长沙，从新“武广经济带”的区域性
中心城市成为“高铁枢纽核心点”，在中
国中部崛起的进程中，占领了先机和优
势，高铁经济正全方位迅速改变着长沙
经济社会发展格局。

据统计，2010年武广客运专线湖南
段就发送旅客960.84万人次。 这也必然
会加快在外创业、拼搏的湖南人寻求回
家乡投资的步伐。

“湖南人，爱自己”
提的正当其时

深圳市长沙商会
会长 张跃华

广东省湖南商会
常务副会长
陈乐田

北京湖南企业商会
会长 傅军

长沙火车南站列车驶入站台，牵动着每一颗归乡的心。（资料图片） 记者 童迪 摄


