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据介绍， 本届车展规模相比往届继
续攀升，展出面积超过13万平方米，展位
面积在1000平方米以上的展商首次达
到30家。 随着北上广一线城市汽车容量
趋近饱和，车商们也纷纷转移战略目标，
将成都车展作为重要的根据地。

记者在车展首日看到， 仅上市车型
就达20余款，趁着这番光景，新车扎堆上
市，无论是国产新车如中华H230，还是
合资品牌如雪铁龙DS3， 抑或豪华车新
款凯迪拉克CTS-V�Coupe， 都在成都
车展各展区争奇斗艳。 这些新车带给人
们的不仅仅是更先进的技术， 还有更人
性化的设计。

记者在车展现场看到， 德系高档品
牌三巨头奔驰、宝马、奥迪继续以超大规
模展台高调亮相， 并将带来全新首发车
型。克莱斯勒、讴歌、雪铁龙DS、现代则
打破以往经销商参展的方式， 加大投入
力度， 首次以厂家身份直接面对西部观
众。此外，车展现场还可见到来自欧美日
韩等国代表世界最先进汽车制造水平的

各大品牌如欧宝、斯柯达、西雅特、菲亚
特、雷诺、凯迪拉克、英菲尼迪、斯巴鲁等
携最新车型一一现身。

作为成功合资品牌的代表， 东风悦
达起亚、东风日产、广汽丰田和北京现代
此次的参展面积均在1200平方米以上。
本土自主品牌欲在本届成都车展上毫无
保留地展出最强实力，无论在参展规模、
参展方式还是车型规格上都可媲美合资
大牌， 充分显示自主企业愈发成熟的汽
车制造生产水平。

截至9月3日下午5点，记者从成都车
展组委会获知，2012成都车展自9月1日
向公众开放以来， 参展观众共计23.5万
人次，售出2808辆车。如果说，过去的成
都车展地域色彩浓烈， 还停留于以卖车
为主的阶段的话， 那么这一届成都车展
已经在悄悄地演进成为可以扑捉中国汽
车市场动向、 窥视汽车产业未来发展的
舞台，成都车展正在大步与北京、上海、
广州等中国一流的国际车展看齐。

■记者 陈龙 成都报道

近日， 第十五届成都国际车展上，各
展台车模争奇斗艳。目前风头正盛的干湿
露露两名车模并没有到场，但是人们又发
现了一个新亮点。起亚展台车模破尺度无
底线玩渔网装完全PK掉之前的干湿两名
露露，成为当天最具人气的明星，人们感
叹如今车模的尺度越来越大胆。

香车配美女，这似乎是再平常不过的
一件事，因为国内外的各大车展配上美丽
的车模助兴， 来烘托气氛已经成为惯例，
不管是小展会还是大展会，美女和香车的
绝配已经成为不变的传说。但是，车展上
香车总是主角，车模只能做配角，因为是
车展而不是人体展览， 而在成都车展上，
香车彻底地被美女征服，车已不再是车展
的全部， 而车模倒是占据了主角地位。本
次成都车展上，部分模特为博出位，着装
过分暴露被批无底线，车展缘何变成了肉
展也惹来业界争议。记者获悉，由于舆论
给予车展主办方多方压力，车展公众开放
日第2天起所有暴露模特全部离场。

“乱花”渐欲迷人眼

成都车展新车扎堆美女“扎眼”

车展变“肉展”
车模过分暴露引争议

作为“金九银十”传统车市旺季到来之前的最后一
个全国性车展，成都国际车展在今年并不火热的车市中
显得格外重要， 诸多汽车厂家纷纷瞄准了这一块西南
“圣地”。 8月31日，成都国际车展盛大开幕，共有来自海

内外420家汽车厂商倾力参展，携千余台展车齐聚蓉城，超过20家汽
车品牌借本次车展推出了其国内首发的全新车型。 相关链接

车模着装大胆，引得众人围观拍照。


