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近日，统计部门发布8月的CPI同比增
幅为6.2%， 有关部门预计CPI涨幅虽然趋
稳，但大幅回落的可能性不大。物价涨势
依然凶猛，CPI高位运行，日常生活开支不
断攀升，而可支配收入越来越少。越是浮
躁的时候，越需要理性选择。笔者认为可
靠、经济、实用、保值的A级车才是当下家
庭用车的明智之选。在众多的合资A级车
中，被誉为“最实惠品质家轿”的东风雪铁
龙爱丽舍，就凭借成熟可靠的品质、经济
实惠的口碑， 成为普通消费者在高CPI时
代打响钱包保卫战的理想车型。
爱丽舍购车经：质优价低 高性价比

爱丽舍自2002年上市至今，相比其他

车型不断改款，爱丽舍更注重练“内功”，
目前爱丽舍累计进行了400余项技术改
进、数十万次不同测试，不断实现质的飞
跃。并应用了被誉为领先世界的10大生产
实践之一的“质量闸”式生产管理模式，保
证了品质的可靠。 相比骄人的卓越品质，
爱丽舍并没有以“骄傲”的价格应对消费
者。仅以7.38-8.48万元的低售价，将超值
品质直接回馈给用户。
爱丽舍用车经：经济耐用 维护费用低

爱丽舍在维修保养费用和维修便利
性这两项重要指标的调查中， 均名列前
茅，遥遥领先绝大部分同级车型。爱丽舍
首保里程在7500公里，之后每隔15000公

里做一次保养即可。对于维护成本，爱丽
舍的维修保养费用仅334元/万公里，算下
来， 能为车主节省下一笔不小的开支。此
外，东风雪铁龙在全国拥有600多家网点，
保养十分方便。
爱丽舍保值经：车系名门 不愁“无后”

作为国内实力雄厚的东风汽车公司
与世界著名汽车生产厂商标致雪铁龙集
团的联手之作，爱丽舍可谓“身出名门”，
有着雪铁龙闻名世界的底盘和悬挂系统、
典雅的造型、 丰富的安全装备等优势，且
质量可靠、保有量高、维修便利。因此，在
二手车市场有着良好的口碑和信誉，保值
率自然较一般车型高。此外，爱丽舍拥有
领先的成熟技术，九年的品质沉淀更让其
拥有了无与伦比的价值优势，保值率也就
不言而喻。

CPI高位运行
爱丽舍“实惠主义”打响钱包保卫战

9月9日，长城汽车在河北保定宣布，充满活
力、舒心、科技的越级休闲车———腾翼C20R正式
上市。此次长城汽车腾翼C20R共发布2款手动挡
新车，车型分别为都市型、尊贵型，颜色包括枫丹
红、珠光黑、钛白、星光银、时尚橙、瀚海蓝等，售
价分别为6.29-7.29万元。

长城汽车负责人表示：“腾翼C20R是长城汽
车倾力打造的一款具有跨界风格的越级休闲小
车。该车充满活力、富有动感，其卓越的品质与越
级的驾驭体验将成为中国跨界车型的潮流风范。
随着腾翼C20R的加入，腾翼轿车系列将不断壮大，
进一步强化腾翼轿车精品阵营的市场竞争力。”

据了解， 本次上市的腾翼C20R搭载了长城
汽车自主研发1.5L�VVT发动机，配备发动机电
子防盗系统，最大功率78�kW,峰值扭矩138�N·
m，具有超越同级别车的动力表现。而且，腾翼
C20R率先在同比别车型中配备EPS电动随速助
力转向装置， 不仅可减少2%-5%的燃油消耗，
操控性和安全性也有所加强。同时，腾翼C20R
全系标配四轮盘式刹车、全铝大尺寸运动轮毂、
ABS+EBD+BA的三重主动安全组合装置，尤

其是BA紧急制动助力装置， 可以使整车在紧急
情况下达到最大减速度，缩短制动距离。先进的
科技使腾翼C20R成为同级别车中最经济、 最安
全的Cross车型。

此外，腾翼C20R还标配了可折叠智能钥匙、
4点式倒车雷达以及CD、USB接口等强大的智能
科技与娱乐功能。高配车型还增加主副驾驶座椅
电加热、天窗和DVD、GPS等，人性化的配置让驾
乘更加舒心。

有分析人士对此表示：作为未来越级品质的
标杆车型，腾翼C20R的上市，势必搅动两厢车市
场格局， 成为Cross轿车市场上令人侧目的生力
军。 ■记者 田泽伟

■记者 郭钰

作为中国乃至全球汽车市场的后
起之秀， 北京现代正是凭借一股敢于
突破、勇于创新的“黑马”精神，一路披
荆斩棘，飞速发展，并在今年8月迎来
了发展历程中的一座新的里程碑———
第300万辆汽车下线。

至此，北京现代成为继上海通用、
上海大众、一汽大众之后，又一个步入
“300万辆级俱乐部” 的合资车企。从
2010年5月200万辆下线至今，北京现
代实现从200万辆到300万辆的飞越
只用了一年多的时间，“主流革新者”
气势彰显无疑。

势不可挡的“现代速度”
今年10月18日，北京现代还将迎

来建厂9周年。9年前， 北京现代还是
一个只有800多人的企业；9年后，北
京现代已经发展成为拥有7000多名
员工的大型现代化汽车制造企业，拥
有两座世界先进技术的整车生产工厂
（第三工厂也于2010年11月开工，预
计2012年下半年竣工，届时北京现代
的产能将从目前的60万台提升至100
万台）、一座发动机工厂和一座承担自
主研发的技术中心， 配套企业一百余
家，经销商630个，到今年年末时，预
计将会增加到720个。

9年前，北京现代只能生产“索纳
塔”一款车型；9年后，北京现代能够
同时生产第八代索纳塔、名驭、悦动、
伊兰特、i30、瑞纳、雅绅特、ix35、途胜
等9款产品， 涵盖了A0级、A级、B级、
SUV等主要细分市场。

9年前，北京现代的年销量只有
5万辆左右，行业排名十名开外；9年
后， 北京现代月销量即可达到五六
万辆，2010年总销量达到70.3万台，
今年更是订下了 72万辆的销售目
标， 并且1-6月已经销售了36.35万

台，完成了全年任务的50.5%，预计
下半年在“金九银十”销售旺季的利
好因素作用下， 完成全年目标应该
没有问题。

第八代索纳塔
助力北京现代主流革新

产品的革新源于企业的主导。正
如第八代索纳塔在中高级市场的定位
一样，北京现代在中国汽车市场，也同
样扮演着“主流革新者”的角色。

北京现代在推出第八代索纳塔这
款车之前， 对消费者的需求经过研究
调查后发现， 随着消费者收入的普遍
增加及车辆价格的整体下移， 中高级
车的购买人群正在日趋年轻化。 另一
方面， 中高级轿车的购车用途已经从
商务用车到宜商宜家， 再到家庭用车
为主转变。

而此时应运而生的第八代索纳
塔， 对他们来说无疑是一种全新的选
择：第八代索纳塔的“流体雕塑”独特
外观符合他们彰显个性、 打破传统的
心理， 流畅的轿跑造型符合他们对运
动型外观的审美， 全景天窗等丰富豪
华配置则为他们享受高品质驾乘生活
奠定了坚实基础。同时，这些年轻群体
对新锐事物的追求， 以及在购车时所
表现出来的独立见解及不盲从、 不跟
风的态度， 使得他们不会局限于品牌
的条条框框当中，只将目光锁定于“美
系车”、“德系车”或“日系车”，对于他
们来说，足够“出位”、足够个性、足够
漂亮的韩系车， 也能成为他们宣示个
性、展现自我的满意座驾。

从ix35、瑞纳到第八代索纳塔，一
脉相承的“流体雕塑”外观在市场上掀
起了一股时尚个性风潮， 同时也展现
了北京现代的“创新”精神，因为，北京
现代用自己的创意和努力开创了全新
的时尚潮流，它是潮流的引领者，而不
是潮流的追随者。

9年实现300万辆

北京现代成车市“新主流”

长城腾翼C20R正式上市 售价6.29-7.29万元
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