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打造东方葡萄酒艺术典范

中粮“君顶·荣品”

隆重上市

4月25日，

由中国著名当

代艺术家曾梵

志跨界创作酒

标的中粮君顶

酒庄艺术典藏

限量版葡萄酒

“君顶·荣品”，

在 2011中艺博

国际画廊博览

会隆重上市。曾

梵志先生亲临

“君顶·荣品”新

品上市新闻发

布会现场，与中粮君顶酒庄总裁陈云昌先生就

东方葡萄酒与当代艺术的融合进行对话。这是

中国葡萄酒企业突破产业领域，与当代艺术家

携手，实现强强联合、跨界合作的又一次创新

尝试。

此次受中粮君顶酒庄与荣品公司共同礼

邀创作的酒标《无题第八号》属于曾梵志知名

系列画作《乱笔》之一，他将国际绘画语言及艺

术情感与东方顶级佳酿相融，达到了1+1>2的

完美效果，保证了君顶?荣品限量臻藏葡萄酒

的艺术收藏价值，也必将成为未来最富升值空

间的一款顶级葡萄酒品牌。

葡萄酒与艺术的结合是中粮君顶酒庄对

品质生活的完美诠释。 一方面，消费者多了一

个了解艺术的渠道，精神生活得到了更好的丰

富；另一方面，艺术家与艺术作品也有了更为

广阔的艺术价值与商业价值双重体现平台。

作为中国高端葡萄酒的领军者，中粮君顶

在不断地用其创新的精神影响着中国葡萄酒

的发展。 中粮集团旗下的中粮君顶酒庄，坐拥

世界七大葡萄海岸之一的中国蓬莱南王山谷，

拥有亚洲目前最大的嫁接苗木葡萄园及独特

的玉石土壤， 尊崇 “天人合一 技艺兼备

东西相融”的东方葡萄酒价值观，开创了世界

葡萄酒“第三极”，缔造了独具东方神韵的东方

葡萄酒传奇。

未来，中粮君顶酒庄将持续打造更深层次

的文化艺术计划，并将联合荣品公司，每年共

同邀请一位不论在学术体系还是市场价值方

面都有杰出地位的中国顶级当代艺术家进行

限量珍藏葡萄酒合作，使高端葡萄酒文化价值

与当代艺术价值融汇结合，为收藏者带来双重

价值享受。这将成为中国葡萄酒行业与当代艺

术界跨界合作的全新典范。

1度电连续用6天

1度电能做什么？可以烧10壶开水、洗一次

热水澡、加热电暖器半小时。但艾美特告诉你，

1度电，可以让电风扇高档风吹50小时，或者是

低档风吹143小时， 相当24小时不眠不休连续

运转6天。

艾美特S35108R电风扇为，1度电可以让

高档风吹50小时，低档风吹143小时，相当于24

小时不眠不休连续运转6天， 与一台60W的普

通电风扇相比， 每个月就可以省电38度，19块

钱。 ” 参展人员一边演示电风扇，一边向周围

的观众介绍。

“低碳族”催生节能大市场

随着“低碳经济” 、“碳汇”等新名词的出

现，“低碳族”应运而生并迅速壮大。艾美特或

者已经赢得了“低碳经济” 先机。 作为小家电

高端品牌，艾美特一贯坚持在技术研发及技术

应用方面的投入，并及时调整产业战略，以行

业未来趋势为核心，推动企业健康发展。 “我

们的各大产品系统，目前都融入了低碳的设计

理念，要实现节能环保、绿色低碳。 ”艾美特相

关人士表示。

对艾美特“风神节电王” 电风扇来说，32

段风量微调，最大限度降低电量；最真实的风

类模拟，风速过渡丝滑平顺，更舒服；而独创的

ECO风类，做到节能省电；智能温控系统，更

提高了使用的便利性及舒适性。 统统这些，都

是艾美特低碳理念的应用。 李扬

998元净水机搅动饮水市场

美的净水机打响家庭净水“普及战”

4月20日， 国内净水行业巨头美的宣布发

起“饮水升级，美的先行—台998，净水工厂搬

回家”的新一代饮水普及活动，活动推出最低

仅售998元的超低价普及型反渗透净水机，在

全国范围内掀起了一场净水机普及风暴。

根据美的净水机相关负责人介绍，美的净

水机在五一黄金周时机发动净水机普及活动，

是希望借助黄金周的消费注意力让更多的人

进一步了解家庭饮水状况，也通过企业的制造

能力升级使普通消费者都可以有能力购买到

高端反渗透净水机，进一步推动饮水消费的升

级换代。

家庭饮水方式升级换代 美的剑指

千亿级净水机市场

专家介绍说，我国家庭饮水方式已经走过

三代，发展到了第四代。 第一代是七八十年代

的烧开水， 那时候细菌和病毒是主要的有害

物，烧开水基本就能满足安全饮水需求。 九十

年代，工业化发展让水源也受到了污染，水垢、

重金属、有机物等成了主要的污染，第二代饮

水方式———桶装水随即成为主流。

但随着黑心桶、黑心水事件的曝光，第三

代简易净化水，走进了消费者生活，但简易净

水产品受限于体积小、不接电、无压力等先天

不足，净水精度低、寿命短、易失效成为简易净

化时代的三大主要缺陷。

以水质深度净化为标志的第四代饮水方

式逐渐成为中高端消费群的主流饮水方式。

美的净水机国内营销公司总经理赵俊平

表示，作为国内最具规模和实力的净水机制造

企业，美的发动新一代饮水普及活动，推出最

低售价仅998元的反渗透净水机， 是要加大推

广居民健康饮水的力度和广度，使中国最广大

的普通消费者都能享受到健康饮水生活保障。

强强合作，美的净水机核心优势凸显

美的净水机是美的集团与韩国领先的净

水机品牌清湖株式会社在2006年合资的项目，

该项目集美的强大的品牌号召力、生产制造力

和清湖成熟的技术于一体，强强合作，现为国

内最大的、最完整净水机产业链。

而随着美的在净水机领域核心竞争优势

的不断完善， 美的具备了将净水机由少数人

能够享受的高端产品， 向更多的普通消费者

能够享受得起的普及型产品推广的实力。

专家评价说， 美的此举既是营销上的大

胆尝试，更是消费者的福音，因为将会有更多

的消费者能够享受到健康饮水的保障。

美的选择反渗透净水机发力 将加

速品类结构升级

专家介绍说， 决定净水机性能的核心是

滤芯，目前市场上的滤芯有活性炭、陶瓷、超

滤膜和反渗透膜， 其中过滤精度最高的是反

渗透膜，它源自航天饮水处理工艺，过滤孔径

精度可达到0.1纳米，能够滤除掉水中的细菌、

病毒、余氯、有机物、重金属等，出水水质达到

直接饮用水标准，而其他滤材则只能滤除部分

污染。

高端品类反渗透净水机价格普遍都在

2500元以上，此次美的率先将反渗透净水机的

价格降到千元以下，将会对市场上其他类别的

净水机产生极大的冲击，从而快速扩大反渗透

净水机的市场份额。

从美的公开信息获悉，美的净水机2010年

获得了美国国家卫生基金会NSF的认证，2011

年更是与世界五百强之一的美国陶氏化学结

成战略合作关系，美的这些举动，必将引领行

业品类结构朝反渗透工艺升级。

引领新能源产业新思路

北京某4S店里，王先生站在一款混合动

力车前看了许久，当他得知售价后，就打消了

起初购买的念头：“30多万的价格， 即使有优

惠，也比汽油版车型高不少”。

新能源汽车的销售情况，也从一个侧面反

映出了目前国内的市场现状。 然而更重要的

是，除了销量不佳之外，还有更多需要解决的

问题摆在整个新能源汽车产业面前。

发展新能源汽车不能只顾眼前利益

与新能源车型的销售冷清大不相同，各车

企对新能源汽车的投入却热火朝天。据不完全

统计，在过去的一年里，至少有60家车企宣布

进军新能源产业。

然而，热情并不代表市场完全成熟，据业

内人士分析，在未来5-8年内，新能源汽车市

场才能形成规模，这也就意味着各个汽车企业

在新能源上的投入短期内还不能产生实质性

的回报。

适者生存，市场现实使得那些存在浮躁思

想、急功近利、缺乏整体规划的企业很难坚持

下去，注定留下来的只有立足长远、长期规划

的企业。在涉足新能源汽车领域较早的几家中

国车企中， 长安汽车无疑最早认识到了这一

点。

据长安汽车集团董事长徐留平介绍，长安

汽车从“十五” 、“十一五”期间就一直努力投

入新能源汽车领域，而这些投入在“十二五”

期间都不一定有所回报，到了2020年回报才可

能体现出来。

为此，长安汽车对其新能源汽车的发展路

径提出“十年三步走” 的长期规划：到2012年

将在新能源汽车上重点投资10亿元，全力推动

纯电驱动汽车研发和产业化能力提升，节能与

新能源汽车销售占有率(长安)达到20%。

到2015年实现综合实力基本达到国内一

流，国际先进；到2020年将形成节能与新能源

汽车销售占有率(长安)达到30%，超过100万

辆。

也正是以长安汽车为代表的一批汽车企

业在新能源领域的勇于坚持、敢于投入，才能

逐步培育起成熟的市场和消费者，引导新能源

产业向良性健康发展。

全面挖掘各种新能源技术潜力

目前，新能源汽车产业中存在的另外一个

问题就是大家对新能源汽车的理解往往局限

于一种或几种技术路径，不利于全面挖掘各种

新能源的潜力和优势。

其实任何一种新技术新能源的使用，是否

能真正起到节能、环保的作用，是否真正能被

消费者接受，取决于许多因素，如能源的生产

过程是否环保，所用原料是否可以再生，使用

成本是否合理等等。 而且，不同的市场需要不

同的解决方案。

所以，在众多企业选择某一种新能源技术

路径的时候，长安汽车按照“宽谱系、大纵深、

多路径” 的发展方针，采取了包括混合动力、

纯电动、PLUG-IN、燃料电池等多种技术路线

在内的发展模式。从国内第一台氢燃料内燃机

点火成功，到国内第一辆自主品牌混合动力汽

车下线，再到长安系列纯电动汽车试生产成功

下线……长安汽车在多种新能源技术上都取

得了很大的领先成果。

掌控核心技术，打造软硬实力

更重要的是， 随着新能源技术的发展，新

能源汽车的进入门槛也逐渐降低，国内很多车

企往往从“组装” 起步，在核心关键部件与技

术等方面没有掌控力，能适应未来发展的人才

梯队也相当匮乏，这就造成了整个行业日趋浮

躁。

而要想真正实现新能源汽车的可持续发

展，就必须从硬实力和软实力双重下手，掌控

核心技术和部件。 以长安汽车为例，在2008年

长安专门成立了新能源汽车公司，以便在新能

源方面开展更多专业化的运作。

通过多年的自主研发，长安汽车掌握了整

车系统集成和标定匹配、一体化专用发动机设

计等新能源汽车关键核心技术， 获得纯电动、

PLUG-IN、混合动力技术专利144项，其中发

明专利52项。

在混合动力领域，长安汽车已完全掌握中

度混合动力的关键技术及控制策略，基本突破

重度混合动力技术难关，成功绕开丰田的技术

壁垒和标准封锁。

在电动车领域， 掌握了 “整车集成及控

制” 、“电机及控制” 、“锂离子动力电池集成

及管理” 三大核心技术，形成了一整套关键零

部件研发及制造能力，达到世界先进水平。

帅康与您共享7重健康生活

才貌双全的帅康厨房七宝惊艳行业，也赢

得了广大消费者的喜爱与赞誉。2011年4月5日

至5月31日期间，凡购买帅康厨房七宝，即可获

赠价值3588元的德士朗套锅一套。

以63.88亿元位列中国厨电行业第一品牌

的帅康集团，突破传统厨电套餐模式，从整体

厨房的大广角着手。

由德国设计师统一设计，将黑晶与厨电相

结合， 把纯净深邃的黑与刚强坚毅的银融合，

以演绎经典的态度， 通过艺术与科技的力量，

为你解读真正意义上的整体厨房。

2010年底，帅康厨房七宝荣获全美泛亚商

会颁发的国内首个“全球最佳创新设计奖”殊

荣。

帅康厨房七宝包括吸油烟机、燃气灶、消

毒柜、微波炉、电烤箱、蒸汽炉、直饮水槽等七

件现代家庭厨房必备产品。 其国际一流的设

计水准和一体化的整体设计，让“厨房七宝”

克服了多种厨电搭配中的杂乱无章，实现了视

觉、空间上的协调统一。

更加值得一提的是，帅康在研发过程中始

终贯彻了“健康” 这一主题，通过七重健康技

术打造出健康的厨房生活：49分贝的超静音吸

油烟机，以远低于行业标准的超静音带来纯静

厨房体验。

5.0kW五环劲火燃气灶，在减少废气排放

的同时最大

限度地保存

食物营养。

独创的

双管三模方

式消毒柜 ，

提供了多样

式的消毒方

案； 精控的

火候智能化

微波炉 、新

式高温密封

烹饪蒸汽炉

以 及 电 烤

箱， 创享生

活的更高品

质， 从根本

上解决了食物营养与烹饪效率难以兼得的问

题，最大程度地保留了食物营养和美味。

直饮水槽则为厨房提供达到“直接饮用”

标准的清洁水源。 帅康厨房七宝的美，宛如艺

术品一般，在品味与格调中孕育，充满生活哲

学和人生智慧，在设计思想和结构特征上契合

了人与自热和谐共处的境界， 突出了健康、节

能、环保、便捷、实用的设计理念。

此外，五一期间，为回馈广大消费者对帅

康的厚爱，帅康倾力推出了“1500万家庭的健

康选择”“主题活动，凡在4月5日至5月31日期

间， 购买帅康T878、T818和T789任意一款烟

机， 即可获赠价值800元的豆浆机和电磁炉各

一台。

购买TF08C则可赠送价值499元得艾铂赫

全家福， 购买TF08A和T868任意一款烟机，即

可获赠价值399元的艾铂赫锅具组合一套。

4月16日，2011年3D电视产业发展趋势论

坛———暨LG不闪式3D电视优势全国巡讲交流

座谈会，结束了武汉站的行程。 此次活动旨在

大范围普及3D技术知识， 加速3D电视在中国

市场的普及进程， 进一步推动3D电视产业链

上下游企业的交流与合作。

中国电子商会消费电子产品调查办公室

预计，2011年中国市场3D电视的销售额比重

将可达到30%以上，大批持币观望者将释放购

买力。 随着国家广电总局3D电视频道加紧建

设，3D电视产业链的进一步完善，谁能把握消

费心理，谁就将占据市场的主动。 杨羽

武汉站落幕

LG不闪式 3D电视

优势全国巡讲

艾美特风神节电王风扇

长安汽车新能源部署成果卓著


