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消费者正在挑选水
晶手串

单杨院士的柑橘单杨院士的柑橘““魔法魔法””

正在热播的电视剧《长安
的荔枝》引发人们热议。在剧
中，公元 755 年，长安城李善
德接到任务，要在贵妃生日
前，想方设法从岭南运来新鲜
荔枝。现实里，2025年夏天，
正值荔枝上市旺季，广大网友
吃着新鲜荔枝轻松追剧。时
光流转，昔日王公贵族独享的
荔枝如今已是人们的时令水
果，而且品种更丰富、运送更
快捷、保鲜更持久。

荔枝好吃，但最大的缺
点是采后不易保存，“一日色

变，两日香变，三日味变”。
国家发展改革委近日发布新
一批国家骨干冷链物流基地
建设名单，国家骨干冷链物
流基地数量达到 105 个。得
益于保鲜科技攻关和设施建
设，并依靠强大的快递物流
业，目前荔枝保鲜期可达 30
天以上。不仅要吃鲜果，加
工产品也别有风味。如今，
各地积极开发深加工产品，
如荔枝罐头、荔枝酒、冻干荔
枝、荔枝酥等。加工打破了
鲜果季节性销售限制，减少

了价格波动，延长了产业链，
提升了附加值。品尝荔枝是
俗事也是雅事。近年来，各
荔枝产地挖掘农业背后的文
化底蕴，借力互联网流量，做
强了品牌农业。

在推进乡村全面振兴的
当下，中国荔枝产业故事体
现了冷链惠农、加工富农、特
色兴农。历经千年，古代劳
民伤财的荔枝运输转变为现
代利民富民的生鲜冷链。

（摘自《经济日报》 6.17
乔金亮/文）

今年，是“反内卷”基调下
的第一个“618”。虽然“618”
的市场争夺依旧激烈，但各平
台对最低价的追求已不那么
热衷。AI 赋能、即时零售入
场，也让这场消费大战有了更
多内涵。

和 往 年 相 比 ，今 年 的
“618”有了些新变化——各平
台开始弱化低价竞争，转向了
服务、体验和技术等多维度的
价值比拼；即时零售强势崛
起，丰富了电商购物节的零售
生态；内容平台与电商平台开
始深度融合，平台间互联互通
持续深化……电商大促的玩
法，正在悄悄改变。

价格让位于服务、体验

和技术等竞争点，逐渐成为
电 商 行 业 的 共 识 。 今 年

“618”，一众平台都在对电商
增长公式进行重新求解。拼
多多对部分受邀品牌商家放
宽了价格限制，不再强制要
求“全网最低价”；淘宝天猫
放弃跨店满减规则，推行简
单直接的“官方立减 15%”的
优惠模式；抖音也放弃了满
减规则，推出“一件直降 15%”
的立减模式……

网经社电子商务研究中
心网络零售部主任、高级分析
师莫岱青表示，电商平台简化
优惠规则，一方面降低了消费
者决策成本，使购物更简单；
另一方面也利于商家更好规

划促销活动，提升运营效率，
供给优质商品。

5 月底，美团携外卖、闪
送 等 即 时 零 售 业 务 入 局

“618”，主打“无预售无尾款”
“30 分钟好货到手”的极速体
验和“满18减18”“美团618必
得 618”等大力促销，冲击了
各大电商平台。美团高调入
局“618”大促之际，京东与淘
宝天猫也在外卖、闪送等即时
零售领域同步加大了促销力
度。

中国连锁经营协会客座
顾问、零售电商行业专家庄帅
认为，虽然即时零售是今年

“618”的转折点，但其只能作
为购物节零售生态的补充，

“即时零售参与大促，需要线
下具备足量的库存，但线下实
体店的库存有限；而且线下商
品品类和种类远没有线上货
架商品丰富，商品同质化较为
严重。”

当前，电商行业已经进入
存量市场竞争的时代。随着
用户规模、商家规模以及平台
成交总额的增长逐渐放缓，电
商行业已不再处于“你死我
活”的零和博弈阶段。各平台
需要基于核心优势与发展阶
段，制定差异化的竞争战略，
进行实质性的开放合作，以寻
求新的增长机遇。

（摘自《中国青年报》6.17
刘佳佳、魏婉/文）

日前，某电商平台数据
显示，智能眼镜成交量同比
激增超 8 倍。有业内人士
分析，原因或在于 AI 大模
型与增强现实技术融合推
动智能眼镜市场爆发。

国际数据公司 IDC数
据显示，2025 年全球智能
眼镜出货量预计将达到
1280 万台，同比增长 26%；
其中，中国市场将突破 275
万台，同比增长高达107%，
跃居全球第一。同时，国
产智能眼镜也迎来了一轮

“上新潮”。
在线上购物平台，智

能眼镜品牌数量较去年明
显增加，智能提词和实时
翻译成为消费者最关注的
两大功能。在国家对消费
电子产品的补贴政策带动
下，相关产品销量大涨。
线下眼镜店也迎来了一轮
智能眼镜购买热。以深圳
市罗湖区的一家眼镜店为

例，店长称目前门店上架
了近 10 款智能眼镜，从最
简单的播放音频、拍照片
或视频到更复杂的语音助
手、导航、翻译等，各种功
能应有尽有，产品价格从
几百元到几千元不等，吸
引了不少消费者体验购
买。

消费者陈先生表示佩
戴智能眼镜后不用戴耳
机，且镜片上还有字幕；孙
女士则称：“我会把它当电
子产品用，因为我没有很
严重的近视，所以对我来
说它的更多功能可能在于
充当时尚配饰或者结合运
动相机使用。”

智能眼镜销量大涨，
带动产业链上下游各个环
节业务量快速上升。随着
智能眼镜软硬件的不断成
熟，未来，终端产品售价将
持续下降。

（据消费日报网6.16）

智能眼镜掀起智能眼镜掀起““上新潮上新潮””
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今年以来，水晶市
场价格全线上涨，众多
明 星 加 入 水 晶 带 货 行

列，进一步推高了水晶的热
度。

来自“世界水晶之都”的江
苏省连云港市东海县的展区负
责人吴先生表示：“今年高品质
的白水晶和超七水晶等价格涨
幅约 10倍，现在一克售价能达
到几千元，其中定制化水晶利
润空间尤为可观。以绿幽灵手
串为例，一条进货价约500元的
产品，在直播间可卖到 1200 至
3000元，溢价高达2至4倍。从
消费群体来看，20至 30岁的消
费者偏爱水晶手串（价格数百
元至千元），40岁左右群体更青
睐水晶摆件（价格数千元至上
万元）。”

记者观察到，水晶的高颜
值是年轻人“上头”的重要原
因。相比珍珠、金饰等传统首
饰，水晶色彩丰富、价格亲民且
时尚百搭。据多个商家透露，
黄水晶（象征财富）、白水晶（象
征健康）、草莓晶（象征爱情）和
超七水晶（象征事业）是这两年
最为畅销的品类，这恰好对应
年轻人近年来最关注的四大议
题：经济、健康、婚恋、职场。水
晶成了年轻人的“精神创可
贴”。（摘自《消费日报》 史晓
菲、尹睿灵/文）
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今年以来，中国入境
游市场持续升温。外语导
游需求大增，尤其是小语
种导游，更是供不应求。

北京一家旅行社的德
语导游蔡建发现，随着免
签政策放宽，像德国、西班
牙等小语种国家的来华旅
游人数明显增加。安徽黄
山的法语导游胡芳芳表
示，从今年4月份开始就进
入了“连轴转”的状态，带
团的法国游客中有 7成是
家庭游的散客模式，因此，
法语导游的需求量在黄山
当地供不应求。除了导
游，在北京经营着胡同文
化旅游生意的吴上，也感
受到小语种游客的增多。

国家移民管理局数据
显示，一季度，全国入境外
国人近770万人次，同比上
升近 40%，其中免签入境
占比近 7成。业内人士表
示，随着免签政策优化，未来小
语种导游的市场需求还将持续
增长。 （据央视网）
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吴金术：5479台手术和患者“肝胆相照”

在湖南长沙，有这样一位
全国政协委员、中国工程院院
士——单杨，他专注橘子研究
37年，被誉为“柑橘院士”。在
他的努力下，柑橘这一普通水
果实现了绿色加工、产品升级
换代和资源综合利用，全身都
变成了宝。

从留学发现差距到助力
企业出口

单杨 1963 年 2 月出生于
湖南攸县，是湖南省农业科
学院院长、研究员。大学毕
业后，他机缘巧合进入食品
工程科技研究领域，主要研
究柑橘加工。1986 年，他被
欧共体援助项目选中，派往
西班牙交流学习。彼时，西
班牙食品加工业发达，是世
界“柑橘罐头王国”。在那
里，单杨对比国内外柑橘加
工产业，发现我国存在原料

贮藏腐损率高、加工原料不
能周年供应、缺少标准化生
产线、资源综合利用率低等
诸多问题，与欧美日等国差
距巨大。

回国后，单杨组建了仅 7
人的食品加工团队，在基础
薄弱、资金紧张的情况下身
兼多岗。经过不懈努力，团
队取得系列科技成果，形成
产学研用技术模式，将目光
投向市场，推动科技成果转
化应用。2000 年，湖南一家
从事柑橘加工的中小企业负
责人找到他，希望做出口罐
头。在单杨团队指导下，该
公 司 出 口 罐 头 整 瓣 率 达 到
96%，比西班牙还高出 3 个百
分点。
用科技打破国外技术封锁

单杨团队创新开发柑橘
加工原料绿色贮（冻）藏技术

及配套设施，构建绿色标准化
加工技术体系，建立高效高值
综合利用技术模式，实现柑橘
绿色加工、产品升级换代和资
源综合利用。其研发的技术
使橘子中多种功能活性成分
得以提取，中国柑橘罐头、类
黄 酮 国 际 市 场 份 额 分 别 超
80%和 60%，果胶、香精油逐步
实现进口替代。

单杨认为柑橘产业发展
需大协作、大联合，他联合行
业企业、高校、科研院所组建

“国家柑橘加工产业技术创
新战略联盟”，带领团队打破
国外技术封锁和产品市场垄
断，推动企业实现从“OEM
贴牌代加工”到“ODM 自主
设计”再到“OBM 自有品牌”
的转变。
逐步替代国外高品质食品

如今，单杨团队已成为我

国食品加工与质量安全领域
的重要力量。对于未来，单杨
目标清晰，希望将国外高品质
食品逐步替代。如针对柑橘
全果汁，他联合企业攻关，已
制订团体标准，即将实施规模
化生产。

单杨还寄语年轻学者，一
是要学无止境、学以致用，建
议博士生至少有一年发达国
家学习经历，拓宽视野、掌握
先进方法技能后用于科研；二
是要潜心钻研、笃志不倦，专
注一个方向研究到底，做到极
致，成为专家。

（综合中国新闻网、澎湃
新闻等）

提 及 吴 金 术 医
生，很多人只知道他
是湖南省人民医院肝
胆外科首席专家、中
国胆道外科终身成就
奖获得者，曾获全国
百佳优秀医生等荣誉
称号。但很少有人知
道他从医 60 余年，完
成 2万余台肝胆胰手术，探索出
14条入肝手术途径，开创的“肝
胆管盆式内引流术”将肝胆管结
石再手术率从 70%多降至 7%以
下。
青年时代立志当一个好医生

吴金术“当个好医生”的梦
想源于青年时代。1957年，他考
入湖南医学院。在校期间，桑植
县流感疫情暴发，他和同学就地
取材熬制中草药汤剂，挑担送药
到农民家中，帮助很多人渡过难
关，这让他决心成为大家需要的
好医生。

1962年毕业后，吴金术主动
前往偏远的湘西工作。他白天
诊治患者，晚上学习，还带着医
学生跑遍湘西各县送诊送药。
曾有位连续高烧18天、背臀部肿
胀的老人，家属对手术有顾虑，
吴金术耐心讲解病情，坚持手
术，最终老人痊愈，拉着他的手
感激不已。

探索出14条入肝手术途径
1983年，吴金术来到湖南省

人民医院，院领导让他研究肝胆
管结石。当时该病再手术率高，
他分析发现是既往手术方式无
法清理肝内胆管。肝胆管附近

血管多，他翻阅资料、
请教大医院无果后，
便带领团队钻研，找
到8条入肝手术途径，
探索出1～3级胆管切
开技术，并首次实施

“肝胆管盆式内引流
术”。手术从上午9点
做到深夜1点，他清理

出180颗结石，随访20年患者未
复发。此后，入肝途径拓展至14
条，湖南省人民医院肝胆外科也
发展成为大型专科。

“给学生一滴水，老师就要
有一桶水”

吴金术重视教学，20 世纪
60年代在湘西州卫校时，他一边
临床工作一边教学，下了手术台
就进教室。“给学生一滴水，老师
就应该有一桶水”，他重视临床
经验积累，每一台手术都全力以
赴，力求失血量少。他记录手术
资料，早年间相机不普及就凭记
忆绘制术中情况，记录本上有
5479台手术，整理成 22部专著，
共 1500 余万字。如今，他每天
上午查完病房仍带学生案例分
析，帮助学生提升业务能力。

85岁的吴金术依然忙碌，他
关注基层医院专业能力不足的
问题，希望通过努力让各地县市
级医院具备手术能力，让患者在
家门口享受优质医疗服务。“有
很多患者等着，怎能停下来”，他
用自己的行动诠释着医者的担
当与使命。

（摘自《人民日报》4.16 申
智林/文）
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石邦智，湘西土家
族苗族自治州第一任州
长，他的人生满是传奇
色彩。

石邦智出生于贫苦
农家，6岁起便承担起家
庭重担，放牛、割草、砍
柴、挖野菜，9 岁到大户
人家做苦工，大冬天还
要上山砍柴烧炭，农忙
时走几十里山路打短
工。1933 年，他因牛吃
了权势人家的麦子，为
避勒索，跟着父亲逃到
龙山县里耶镇投友。在
这里，他遇到了纪律严
明、爱护百姓的红
三军，听闻红军
宣 传 员 唱 的 歌
谣，决心加入红
军。报名时因年
纪小被拒，但他
意志坚定，跟在
队伍后走了几天几
夜，最终被田班长收下，还
改姓换名为“田老宝”。

加入红军后，石邦智
渴望拥有枪支。1934 年 3
月，红三军在石家垭设伏，
石邦智所在连队负责在山
坡上设伏。第一次参加战
斗的他既紧张又兴奋，一
心想着缴获枪支。中午时
分，敌军进入伏击圈，红七
师 、红 九 师 发 起 猛 烈 攻
击。待敌人阵脚大乱，石
邦智提着马刀冲下山去，
与敌人展开肉搏。他像勇
猛的小老虎，几个回合就
砍翻一个敌人，缴获了一

把步枪，开启了自己的
战斗生涯。

此后，石邦智历经
湘鄂川黔革命根据地反

“围剿”、长征、抗日战
争、解放战争、湘西剿
匪，大小战斗150多次，3
次负伤，建立大小战功
17 次，荣获八一勋章和
解放勋章。

1950 年春末夏初，
卫城匪首龙作金勾结国
民党反动派建立“剿共
游击基地”。时任永绥
县大队长的石邦智一行
5人到卫城布置工作，途

中遭遇土匪挑衅。7
月 22 日凌晨，他
指挥县大队一连
攻打土匪，匪众
溃逃。7月30日，
龙作金带领 2000
多匪众反扑，石

邦智率部阻击，打退
土匪进攻。8 月 2 日，他开
枪击毙小匪首，打击了土
匪气焰。8 月 3 日凌晨，他
率军全线出击，击毙匪官
13 名、匪众几十人。1952
年 3 月 11 日，潜逃多年的
龙作金在龙老三家毙命于
龙老三利斧之下。

石邦智是中国共产党
第八至十二次全国代表大
会代表，全国第一至四届
人民代表大会代表。2006
年 9 月 26 日，石邦智在长
沙逝世，享年 88岁。

（综合《湘西工作》、湘
西纪检监察网等）


