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《老人与海》描写了一
个经验丰富的渔人在船上
架起钓竿，抛下钓饵，漂流
了几十个昼夜，终于捕得一
条大鱼，打破了渔人的纪
录。这个伟大的渔翁抛出
钓丝以后，水面以下，属于
命运（因为不知道什么时候
有鱼上钩，也不知道上钩的

鱼会有多大）；水面
以上，属于意志（他
要端坐船尾，昼夜
守候，虽然极其辛

苦，也决不放弃）。
强调命运支配一切，无

异于说渔人可以高卧舱中，
任其自然；另一种完全相反
的论调则等于说，只要你出
海，就必定可以捕到一条比
你的船还要长的鱼。这两
种说法都不能给人以正确
的指导，唯有二者折中、调
和、兼顾，庶乎近之。这就
是古人说的“尽人事，听天
命”。（摘自《新周报》王鼎
钧/文）

薛凤祚是明末清初
著名的天文学家、数学
家。他天资聪慧，熟读四
书五经。

有一次，薛凤祚与父
亲及其友人闲坐庭院喝
茶，时值早春，园中景色
宜人，薛凤祚突发灵感，
提笔写下一篇文章。文
章富有生趣，赢得众人称
赞。薛凤祚顿时得意起

来：“庭院偌大，有用之人寥
寥。”说完，眼神瞥向立于庭院
中的家丁们，意指他们粗鄙庸
俗，乃无用之人。

父亲察觉到了儿子的狂妄
自大，但他没有当即表态，而是
起身邀请众人游园观景。园中
有一条河，河面有一座三尺宽
的小桥，众人过桥之后，父亲喊
来家丁，打算拆除小桥。“足下
只有三寸宽，显然桥面三尺过
于浪费了，只留下三寸足矣。”

未及他人开口，薛凤祚率
先提出异议：“拆不得。三尺桥
走着稳当，按您所说拆掉之后
岂不成了独木桥？过桥难度必
定翻倍。”“可是我们走在小桥
上的时候，只占用了三寸宽，其
余的不是没有用吗？”父亲假意
反问道。

“怎么会没用呢？作用很
大呢。”薛凤祚解释说，“虽然足
下只有三寸，然而若拆除二尺
七寸，仅留下立足的三寸，我敢
保证，众人皆会落水。”父亲点
点头，别有意味地看着薛凤祚
说：“这么说，多余的二尺七寸
并非无用，而是在为足下三寸
默默地提供支撑，对吗？”“没
错，确实如此。”薛凤祚回答
道。说完，他突然意识到了什
么，唰地一下红了脸。

此后，薛凤祚一改自满之
气，变得谦逊稳重。他远游四
方，虚心向人请教学习，集众师
之长，终成学贯中西的天文学
家。

（摘 自《环 球 人
物》乔凯凯/文）
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“恋综式旅行”、线上打卡、
线下社群聚会……你听说过

“轻相亲”吗？最近的一项调查
显示，1339名受访者中，73.9%
表示周围有青年尝试过兴趣互
动式的“轻相亲”活动，其中
62.2%的受访者认为这种新的
形式氛围轻松，减少了尴尬。

相比传统的相亲
流程，“轻相亲”更注重
互动性。比如，许多高

校中流行的“一周CP”等线上
配对打卡活动，往往需要双方
共同完成一系列任务；读书、
美食、运动等兴趣交友社群本
就为同好们提供了轻松自然
的氛围，碰撞出爱情的火花并
不意外；部分受访者提到自己
期待旅游形式的相亲，认为美
景夹杂着矛盾，最能深入地了
解一个人；线上的恋综和线下
的“王婆”，同样赋予“媒人”这

一角色新的含义。丰富的互
动勾勒出立体鲜活的同龄人
形象，即便并未走到最后，也
能帮助年轻人拓宽社交范围，
培养兴趣爱好，交到更多志同
道合的好朋友。

说到底，年轻人面临的恋
爱乃至婚姻焦虑是个系统性
的问题，压力不仅源于相亲试
错的成本，也有社会观念、职
场生活的影子，让许多人不敢

跨出第一步。整治“天价彩
礼”“落后婚俗”等不正之风，
家长尊重年轻人自己的决定，
用人单位为年轻人留出“下班
谈恋爱”的黄金时间，落实婚
姻消费券、生育补贴、普惠托
育等一系列政策红利……这
些努力与“轻相亲”一道，凝聚
起解决年轻人“终身大事”的
合力。（摘自《南方日报》4.1 默
达/文）

在人际交往上，美国心
理学家艾伯特·梅拉宾提出
7-38-55 法则。这一法则指
出，人们沟通中仅7%的信息
通过语言传递，38%通过语
气传达，而高达 55%的信息
则依靠身体语言。这一法
则揭示了非语言沟通在人
际交流中的重要地位。

从职场领域来看，求职
者在面试时，即便准备了再
精 彩 的 话 术 ，如 果 眼 神 游
离、坐姿懒散、手势过多且
不得当，这些负面的身体语
言很可能会让面试官对其
印象大打折扣。相反，那些
能够面带微笑、眼神专注、
身姿挺拔且适时运用恰当
手势的求职者，往往能展现
出自信与专业，更易获得青
睐。

在商务谈判中，一方代

表 如 果 语 气 生 硬 、表 情 冷
漠，即使提出的条件合理，
也可能引发对方的抵触情
绪，导致谈判陷入僵局；而
善于运用温和且坚定的语
气、配合真诚的表情与得体
的肢体动作的谈判者，往往
能营造良好氛围，推动谈判
顺利进行。

在情感关系方面，情侣
之间的交流也充满了非语言
沟通的微妙之处。当一方疲
惫或不悦时，一个默默的拥
抱，可能比千言万语更能传
达关心与爱意。家人相处，
父母对孩子的一个鼓励的眼
神、孩子对父母的一个亲昵
的依偎，都在无声地诉说着
情感，强化着亲情纽带。

在日常社交中，朋友聚
会，一个热情的挥手、一个开
怀的大笑，就能迅速拉近彼

此距离。而在交流时，如果
心不在焉、东张西望，就会让
对方感到被忽视，影响友谊
的发展。

梅拉宾法则提醒我们，
在沟通中不能仅仅关注语言
内容，更要重视语气的把握
和身体语言的运用。我们应
努力提升自身非语言沟通能
力，通过训练自己的表情管
理、肢体动作协调性以及语
调的控制，使自己在沟通中
能够全方位地传递积极信
息。同时，我们也要善于观
察他人的非语言信号，从而
更精准地理解他人意图与情
绪，避免误解与冲突。只有
这样，我们才能在人际交往
的舞台上更加得心应手，收
获更和谐、美好的人
际关系。（摘自《今晚
报》西道明月/文）

以“拆盒分享”的名义发
布香烟展示视频，视频中标明

“网上买的‘口粮’”“半价”等
字样，只要有人在评论区留言
询问价格和购买方式，马上就
有人私信邀请加好友，引导网
友在私信里交易香烟。近日，
记者调查发现，此类隐晦传播
烟草内容、诱导线上烟草交易
的短视频在各大社交平台很
活跃。

假烟草包装成“稀有货”
名烟半价就能买到

所谓“香烟拆盒”，就是对
知名品牌香烟进行拆盒、展
示。这类视频一般不超过 20
秒，发布者将香烟称作“口
粮”，标题打上“日常拆盒分
享”“无不良引导”等标签，并
声称香烟是网购的，价格便
宜，“半价”“一年可省一间
房”。

记者在展示香烟的短视
频下方留言后，私信消息不
断，除当晚收到的 19 条私信
外，连续4天，均有账号发来邀
请。记者加上几个好友后，有
人立即发来卷烟价目表，表示
全国均可邮寄。这些价目表

中，中华、黄鹤楼、玉溪、和天
下等知名卷烟品牌都有，价格
较市场价低出不少。以软中
华为例，每条价格在 240 元至
280元不等。

“这个价格进货都进不
来，我们进一条软中华都得
600多元。”北京一家有烟草专
卖零售许可证的零售店工作
人员说，“而且我们是不允许
在网上售卖的，跨省市更不
行。”

当记者向网上的卖家询
问香烟真假时，对方并未正面
回答，只说“口感和超市卖的
一模一样”“抽不出真假”等。
有卖家告诉记者，这些烟来自
越南代工厂，是“免税烟”，甚
至有人直言是走私。

“就算是进口烟，也必须
通过烟草专卖公司才能进，其
他途径进不来。所谓的‘越南
代工厂免税烟’，一般都是走
私进来的。即便是真正的烟
草公司授权生产，因为是通过
走私途径，依然违法。”中国控
制吸烟协会公益法律专业委
员会副主任委员兼秘书长李
恩泽表示，基本可以认为这些

人卖的是假烟，卖假烟可能构
成非法经营罪或销售伪劣产
品罪。

网友在网上购买香烟，是
否也会面临法律风险？李恩
泽表示，“若是用于自己消费，
应该没问题。但如果买的数
量较大，要跨区域运输，或者
买了再倒卖，就有法律风险。”

举报维权困难
需多部门联合治理

3月12日，记者拨打举报
热线对此事进行举报。次日
上午接到北京市海淀区烟草
专 卖 局 相 关 工 作 人 员 的 回
电，工作人员表示，网络售烟
确属违法行为。消费者在网
上买到香烟，如果想要鉴定
真假，烟草专卖局可以提供
鉴定服务；但要想追究卷烟
来源，比如查ID地址、网络销
售记录等，烟草部门没有相
关职权。

该工作人员建议，遇到此
类情况，可以向有相关执法权
限的市场监管部门和公安部
门举报，或者通过平台举报，
向其提供相关证据，由平台进
行处理。如果向市场监管部

门举报，一般该部门会找到平
台，调阅交易记录等信息，根
据实际情况追究相关人员的
法律责任。他同时表示，网上
发布传播关于烟草的广告也
是违法行为，由市场监管部门
负责处理。

不过，记者3月13日上午
拨打12315向市场监管部门反
映情况时，接线员表示，需要
提供被举报方的公司名和注
册地，若无法确定网络售烟是
个人行为还是公司行为，市场
监管部门也无法核实。如果
卖家是个人销售行为，市场监
管部门无法受理，即便是提供
对方的社交平台账号名，市场
监管部门也没法去查。“建议
市民通过协商或者司法途径
维权。”

“简单来说，烟草局管的
是烟，市场监管局管的是广
告，公安部门管违法犯罪，网
信部门管互联网等，这已经涉
及多个部门了。单个部门去
办确实存在困难，只有形成紧
密合作，才能精准治理。”李恩
泽说。
（摘自《新京报》3.16 叶红梅/文）

十元至千元 价格“很难评”
所谓文玩玉米，是采收爆

裂、宝石、琉璃、草莓等品种的
成熟玉米，经过灭虫、上胶、装
饰等工艺制成。记者在北京潘
家园古玩市场询问了几乎所有
的文玩玉米商贩，成品文玩玉
米的价格从50元到1780元不
等。商贩们把普通的文玩玉米
放在地摊上，价格贵的“高货”，
则收在身边的木匣子里。

有商贩详细介绍手里一
根500元的文玩玉米：“您看这
型儿、这色泽、这血丝、这做工，
值这个价儿。”他用手电给玉米
打光，晶莹剔透，着实好看。但
问他为什么网上能卖接近万元
一根的高价，他一抿嘴一皱眉：

“网上的价格，很难说。”
网上的价格确实难评，记

者转战线上，各类网络平台都
有兜售文玩玉米的商家，但价
格落差之大超乎想象。一个
配招桃花手串的高定文玩玉
米，售价 4800 元，在直播过程
中，销售者如此形容：“宝们，
看这润透感，奶敷敷的一小
根。配的是淡水小珍珠，太润
气了，有喜欢的不要错过啊。”

同一店铺，还有一个七彩宝石
文玩玉米，售价8800元。

除了“高货”，同一平台也
有售价百十来元钱的便宜货，
毛料更是便宜，1根10元以下
的，比比皆是。
既能当文玩 也是“磨牙棒”

有喜欢毛料的玩家透露，
同样是爆裂等彩色玉米品种，
使用“文玩玉米”和“仓鼠磨牙
棒”搜索，得到的价格会完全不
一样。在同一平台，记者用“文
玩玉米”搜索，毛料的价格一般
是5根20元左右。而用“仓鼠
磨牙棒”搜索，价格一般是5根
8元左右。在一家仓鼠磨牙棒
店铺评论区，很多客户都自称
是“买来当文玩玉米盘的”。

海东是北京的鲜食玉米
种植户，2018 年，有朋友拿给
他一点文玩玉米的种子。“这
种玉米必须等苞叶完全干了
之后才能采收，成色好的确实

卖得贵，但好多都是炒作。”海
东收获的少量文玩玉米，最后
都送了人。据他了解，附近的
玉米种植户还比较冷静，没有
大面积种植文玩玉米。

李博是资深的文玩爱好
者，十多年前经营文玩核桃。

“文玩玉米其实跟核桃、葫芦
很像。”记者查到，文玩核桃和
葫芦都曾经卖到过几十万元
的天价，李博如今不再经营文
玩核桃，“没办法，客户从你手
里买的时候几万元一对，没过
两年跌到一两千元钱，这市场
就没法做了。”

因为市场不稳定，有商
贩想出新玩法——开盲盒。
潘家园的文玩玉米盲盒，10
元钱一个。直播平台上，有
商贩从晚上 8 点直播到第二
天凌晨3点，就是不断地开盲
盒，玩家在直播间下单，100
元开5根。

开盲盒“有瘾”应控制消费
“开盲盒有瘾。”记者在社

交媒体上，看到很多玩家如此
描述。在直播过程中，卖家不
断地拿出成堆的玉米，引导玩
家开盒。随着不断有玩家购
买，一根又一根的玉米被剥
开，露出各种成色的玉米棒，
也就是毛料。

“这辈子再也不碰毛料
了。”有玩家说，买回家的毛料，
因为没有做灭虫处理，长了虫
子。还有人用微波炉灭虫，结
果玉米变成了爆米花。

“想出，有人要吗？”不断
有玩家在社交媒体发文，想出
手文玩玉米。记者与其中几
人交流，有人反映，已经花费
了上万元。但是，打折再多，
有时玉米也不太好出手。

李博认为，文玩玉米没有
一个客观的定价标准，不适合
收藏，更不能期待升值。“文玩
玉米、核桃具有相似性，有人
追就会涨，但是一旦跌下来，
就再难上去了。百十来元钱，
当个娱乐消遣可以，别花太多
钱。”（据北京日报客户端 4.2
孙毅/文）
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“轻相亲”折射青年情感新需求

梅拉宾法则的启示

时论台

有所悟

藏经阁

名烟拆盒短视频的非法生意经

钓者之禅

数千元一根的玉米数千元一根的玉米，，谁在为谁在为““天价天价””买单买单
“7800（元）一根的

玉米到底谁在买？”近
日，文玩玉米冲上热搜，
成了文玩市场的新宠。

忧虑就像为自己不想要
的东西祈祷。

——微博语录
人的外表，其实什么都不

是，皮囊而已，在时间里，皮囊
终会老去，最后所有的光鲜都
会被褶皱吞噬，而灵魂不会，
这灵魂里包括你走过的路，经
历过的事，还有你一生的思
考。

——王小波
匿名和虚拟不是“张口就

来”的理由，道德和法治才是
“言由心生”的前提。

——不以语言暴力为武
器，要用理性和善意做盾牌

性，是不能改的；命，是不
能换的；时，是不能留的；道，
是不能塞的。只要得了道，什
么都行，可是如果失掉了，那

就什么都不行。
——鲁迅

（摘自《新周报》）

如是说


