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做
个
掌
心
向
下
的
人

越来越多人关注到，开发
DeepSeek 的 AI 公 司 深 度 求
索、开发现象级国产游戏《黑
神话：悟空》的公司游戏科学，
都来自浙江杭州。

不仅如此，这两家企业，
与开发春晚扭秧歌机器人的
宇树科技、深耕脑机接口领域
的强脑科技、聚焦智能机器人
制造的云深处、研发云设计软
件系统的群核科技4家在行业
内颇具潜力的创新企业一起，
被称为“杭州六小龙”，成为当
地发展新质生产力的生动注

脚。
何以杭州？这样

的问题近期不仅引发

舆论热议，更激发了各地对发
展新质生产力的深入思考。
甚至有省级媒体发出“杭州有
DeepSeek，我们有什么”“为什
么我们发展不出‘杭州六小龙
’”等“灵魂追问”。

《黑神话：悟空》游戏主创
曾说，“踏上取经路，比抵达灵
山更重要”。看一地的发展之
道，不能只关注“修成正果”后
的当下，更要学习来时路上是
如何披荆斩棘、化解“九九八
十一难”。杭州的一些经验可
以拿来供大家参考。

比如，保持战略定力，奉
行长期主义，夯实产业基础。
从 2005 年开始，杭州就率先

出台动漫游戏产业发展政策，
直至 2022 年底，相关政策已
经迭代到第六轮。“有形之手”
引路指导，“无形之手”充分施
展，杭州形成完善的游戏全产
业链，动漫游戏企业超 270
家，集聚 2 万余名相关人才。
基于此，《黑神话：悟空》在
300 米内就能找到动画制作
商，完成过场动画。杭州在一
些产业领域的先发优势不是

“飞来峰”，而是一点一滴积累
起来的。

比如，打造优质营商环
境，政府坚持有所为有所不
为。一方面要关怀到位。为
保证《黑神话：悟空》开发人员

心无旁骛投入工作，政府帮忙
申领各级奖补以及游戏发行
版号，联系食堂和物业公司每
天送饭上门；宇树科技急需系
统性的知识产权快速保护，杭
州推出专利快速预审服务，并
上门介绍、指导操作。另一方
面，也要有有所不为的自觉。
开展趋利性执法司法专项监
督，2024年浙江全省检察机关
开展监督 273 件，帮助 269 家
企业解除超权限、超范围、超
时限等“查扣冻”资金 1 亿余
元。

如是，杭州写出了惊人的
“名篇”。（摘自《人民日报》
2.12 常晋/文）

人的力量主要还是要
在自己的身上寻找。别人
给你的力量不能持久，从
自己身上找到的力量，再
贯注到自己身上，才会受
用终生。

——冯骥才
这个世界上真话本就

不多，一个女子的脸红，胜
过一大段对白。

——老舍
努力不是为了要感动

谁，也不是要做给哪个人
看，而是要让自己
随时有能力跳出
自己厌恶的圈子，

并拥有选择的权利：用自
己喜欢的方式过一生。

——总裁语录
所谓人生，归根结底，

就是一瞬间一瞬间的积
累。

——稻盛和夫
正因为我们足够乐观

和自信，才可以直面悲剧。
——电影《好东西》台

词
童年的朋友，如同童

年的衣裳，长大后不是不
愿意穿，而是无可奈何了。

——木心
（摘自《新周报》）

10岁那年的春节，
至今仍历历在目。那
是一个物资极度匮乏
的时代，只有过年时才
有机会拥有一件新衣，
那是孩子们心底最为
殷切的渴盼。我们翘
首以待，脑海中反复描
绘着新衣上身的美妙
模样。

然而，命运的轮盘
陡然转向。邻居家的

孩子突发重疾，被匆忙送往医
院，那高昂的治疗费用令邻居
一家深陷绝境。奶奶得知后，
未有半分迟疑，将原本为我们
购置新衣的钱，毫无保留地塞
到了邻居手中。这一举动，令
全家人都惊呆了，毕竟就在不
久之前，奶奶还因自留地边
界，和邻居吵得面红耳赤，甚
至怒气冲冲地告诫全家，不许
再与他们有任何来往。

我们满心委屈，围聚在奶
奶身旁。奶奶却稳稳地坐在
那张老旧的木椅上，双手交叠
置于膝上，眼神平静地凝视着
我们，缓缓说道：“人这一辈
子，要做掌心向下的人。别人
摔倒了你要扶一把。”

那时的我们，怎能领会这
句话的深邃意涵，满心皆是难
以言表的失落，眼泪在眼眶中
打转。后来，渐渐长大，才品
味出奶奶这句话的韵味。

掌心向下，是一种无言的
付出；掌心向上，则意味着索
取。奶奶的一生，历经风风雨
雨，却始终保持着掌心向下的
姿态。掌心向上，或许能获得
一时的满足。但掌心向下的
人生，充盈着爱与温
情 。（摘 自《扬 子 晚
报》朱东明/文）

迅猛发展 顺应需求点亮
文化新光

在北京工作的李松今年
春节连追了10部微短剧，其中
让他印象最深的是《包大人，
现在是 2025！》。“这部微短剧
在极具张力的故事情节、诙谐
幽默的氛围底色、法理情共融
的多元展示中以案普法、以案
释法，在无形之中帮助我们增
强防骗意识和识骗能力。”李
松赞叹道。

2024年年初，国家广播电
视总局发布“跟着微短剧去旅
行”创作计划，引领了微短剧
创作方向，逐步形成规模效
应。其后，广电总局陆续开展

“跟着微短剧来学法”“跟着微
短剧看品牌”“微短剧里看非
遗”等多个创作计划，推动微
短剧播出“档期化”，推出新春
档、国庆档微短剧片单等。

“这些举措推动微短剧成
为文旅推广、法治宣传、品牌
营销和非遗传播的强大助力，
得到有关部门和地方的积极
响应。”广电总局网络视听节
目管理司相关负责人说。

暗伤隐现 粗制滥造剧情
“毁三观”

尽管微短剧市场蓬勃发
展，但其低门槛、快节奏的特

性也催生了行业乱象。
景然然是一名媒体行业

编导，她在刷微短剧时经常看
到无脑恋爱玛丽苏（剧情都是
一样的套路，漂亮女主被一个
恶毒女配欺负，男主像霸道总
裁一样降临，完美翻身）的剧
情，“剧情很‘土’，千篇一律，
内容也有不少低俗的情节”。

来自河北的大二学生马
田鑫曾经是微短剧的爱好者，
现在已经弃剧了。“内容同质
化严重，一些剧的价值观导向
也存在严重问题，慢慢就不喜
欢看了。”

记者观看多部微短剧发
现，部分微短剧通过夸张的片
名 如《×× 跪 求 原 谅》《恶
女××录》等吸引眼球，内容
涉及极端侮辱、低俗擦边等，
甚至宣扬“以暴制暴”“金钱至
上”等扭曲价值观，并通过“一
夜暴富”“豪门恩怨”等桥段，
强化物质主义和功利主义。

市场失序 诱导付费侵权
问题严重

记者在第三方投诉平台
检索关键词发现，与微短剧相
关投诉最多的是自动扣费和
虚假广告。有不少网友反映，
在小程序上看微短剧遭遇虚
假宣传却投诉无门。

记者随机点开 5 部微短
剧，即打开了5个不一样的小
程序，都是单剧付费模式，即
充值相应的平台“虚拟币”，然
后逐集解锁。此外还可以充
值月度、年度会员，价格在数
十元至百元不等。这些微短
剧有80集到100集，看完整部
剧大概两三个小时，需要花费
百元左右。

除了诱导付费外，盗版
与抄袭成为微短剧产业链上
的“寄生虫”。早前，共 82 集
的爆款微短剧《我在八零年
代当后妈》解锁全集正常情
况下需付费上百元左右，但

盗版全集仅需个位数，有些
甚至打出了 0.1 元的极低价
格进行售卖。

业内专家认为，微短剧乱
象频出，与其所具有的特点不
无关系。制作周期短、制作成
本低，让微短剧不需要太长的
商业验证周期就可能得到较
高的回报。如此一来，一些制
作方为了在短时间内赢得更
多付费用户、投放广告、网络
流量而选择铤而走险。

法治亮剑 微短剧转向精
品化发展

针对微短剧乱象，监管部
门和平台频频出手，力求推动
微短剧从“野蛮生长”转向“精
品化发展”。

在中国传媒大学文化产
业管理学院法律系主任郑宁
看来，微短剧行业要积极转
型，推出精品力作才是可持续
发展之路。内容上追求创新，
包括故事题材、人物设定以及
叙述方式等创新，形式上运用
新颖的技术手段和视听语言
进行呈现。创作者要发挥所
长聚焦社会议题，探求核心价
值，以“小切口”呈现宏大的时
代主题，不断探索精品化、专
业化发展之路。
（摘自《法治日报》文丽娟/文）

一份工作，每天没有太
多的事情，只需要完成老板
安排的接人、送文件之类的
杂活。

另一份工作，每天都有
很多事情要做，其中不乏一
些有难度、有挑战性的工作。

如果没有生活压力的话，
这两份工作，你选哪一个？

以前，我肯定会选第一
个，而现在会选择第二个。
第一份工作可能每天上班不
知道自己要干什么，完全没
有目的，上班就是为了到点下班。
这种状态会让人意志消沉、浑浑噩
噩，毫无成就感和价值感。第二份
工作对一个内心有追求有热爱的
人来说，简直是一种鼓励。不必等
待别人安排任务，而是自己主动想
要去做事，并且把事情做好。这样
的工作是充满动力的，这样的生活
也是快乐的。

有时候，无事可做不见得幸
福，反而是一种损耗和折磨；有事
可忙也不见得一定辛苦，反而是

一种为着目标努力而激发
出的蓬勃生命力。

（摘自《今晚报》乔凯
凯/文）

无
事
可
做
与
有
事
可
忙

美国知名理论物理学家
罗伯特·奥本海默，在成为“原
子弹之父”之前，曾经有段时
间在加利福尼亚大学伯克利
分校任教。

当时有不少学生选他的
课，上过后发现非常深奥难
懂，学生们希望他能讲得浅显
些，奥本海默没同意：“我可以
少讲些，但不能讲得更浅显
了。”但他从来没有瞧不起听
不懂的学生，相反，他经常表
扬他们，即使他们表现得很笨
拙，努力后的收效也不大。对

那些能坚持学下来的人，奥本
海默更是想方设法帮他们。

奥本海默还和学生打成
一片，他让学生叫他奥比，也
常邀请学生和他一起写论
文。学生写的初稿经常被他
修改得“体无完肤”，甚至完全
看不出原稿的样子，但发表时
学生们的名字一个也不会少。

“以奥比的影响力，他可
以轻而易举地就让我们这些
学生‘当牛做马’，免费为他提

供各种协助。但他从未那样
做过，他总是设法帮助我们。”
一名叫皮特的学生说，“哪怕
和他合作的论文我只有百分
之一的功劳，在署名上却和教
授占同样的权重。”

学生们对奥本海默充满了
感激和敬仰，他们说，奥本海默
是名师，但没有任何傲慢和优越
感，而是无私地帮助学生，实在
难得。有时，天才保持谦逊仅为
二流，智者不忘奉献
方是一流。（摘自《环
球人物》徐立新/文）

火花四溅，锤子敲击声
此起彼伏，金属在一磨一敲
间，逐渐变成一件件精致的
首饰……眼下，年轻人不仅跟
风抢黄金、攒金豆子，更是对

“打金”乐此不疲。“打金”简单
地说就是来料加工，消费者选
定款式后，将黄金原料交给金
工匠人制作出成品。曾经对
金饰“不感冒”的年轻人，为何
追捧“打金”？

打金，也“打”价格
“从去年初到现在，很多

人拿着旧的黄金首饰来‘打
金’。”北京某“打金”店店长陈
康博说，这主要是因为“打金”
的高性价比。陈康博介绍，

“打金”的工费通常比品牌店
成品金饰的加工费更便宜。
相比于直接购买成品，打一克
黄金的工费成本会省将近100
元。如果是 50 克重的金饰，

“打金”最多可节省近5000元。
除了高性价比，“打金”还

能 满 足 年 轻 人 的 个 性 化 需
求。南京姑娘杨美琪春节前
在打金店做了一条精致的黄

金手链。她说，近两年金价不
断上涨，购买金饰不仅能佩戴
还可以当做投资。对比下来

“打金”更便宜，而且也能做成
自己独一无二的款式。

中国市场学会副会长朱
勇毅表示，金价上涨、春节消
费旺季和年轻人消费观念的
变化是推动近期打金热潮的
主要因素。同时，小红书、微
博等社交平台的推动，也吸引
了更多年轻人尝试“打金”。

记者搜索发现，在社交平
台上，年轻人分享买金、囤金、

“打金”的内容热度极高。在小
红书上，关于“‘打金’攻略”“金
饰”等相关笔记将近10万条。

近年来，金价持续处于历
史高位且屡创新高，引发了全
球对黄金的避险情绪和投资
热情。据中国黄金协会统计
数据，2024年我国黄金消费量
达985.31吨。其中，金条及金
币消费量达373.13吨，同比增
长24.54%。

“随着全球对黄金的投资
热情高涨，过去对黄金兴趣不

大的年轻人也逐渐参与其中，
使得黄金在投资和消费领域都
受到了更多关注。”北京师范大
学教授、经济学家万喆表示。

年轻人爱黄金 折射消费
心态改变

“与其买包，不如买金”，
“打金”走俏背后，也是年轻消
费者心态的改变。用杨美琪
的话说，现在的年轻人消费越
来越理性，会更多考虑消费品
的实用和保值。

万喆观察到，Z世代年轻
人对黄金兴趣增加，不仅是受
传统观念和美好寓意影响，也
将黄金视为一种重要的理财
工具。另一方面，年轻消费者
爱上古法黄金首饰，也离不开
国潮文化的影响。“打金”热潮
背后，是传统与现代结合、复
古与创新融合的消费趋势，体
现了消费市场的潜力和方向。
在朱勇毅看来，对“打金”的追
捧反映了当下年轻人消费行
为的三大特点：追求高性价
比、个性化需求增加、认同传
统与现代相结合。

他分析说，在“打金”过程
中，消费者可以直接参与设
计，体验感增加，符合年轻人
消费心理。而“打金”让手工
定制等传统工艺重新受到关
注，也反映了年轻消费者对传
统文化的认同和尊重。传统
审美与现代设计相结合的“新
国潮”，成为年轻人的新追求。

前景如何
随着“打金”热潮兴起，越

来越多金饰设计师和精湛手
艺人进入这一领域。

朱勇毅认为，定制化服务
和黄金回收业务将迎来新发
展机遇，不过也面临金价波
动、消费淡旺季、市场竞争等
挑战。市场越喧哗，越需要冷
静思考。万喆提醒，投资方
面，黄金市场的波动和投资风
险需要综合考虑，要保持谨
慎；消费方面，建议量入为出，
保持理性；供给端方面，要加
快创新发展，进一拓宽消费空
间和渠道，以满足新消费需
求。
（综合中新社讯、《兰州日报》）
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DeepSeek、《黑神话：悟空》……“六小龙”何以出杭州

如是说

时论台

有所悟 藏经阁

这届年轻人掀起“打金”热潮

名师不傲慢

微短剧热潮背后微短剧热潮背后：：精品增多狗血剧不少精品增多狗血剧不少
近两年来，微短剧以“短平快”

的传播特点迅速崛起，成为网络视
听领域的“现象级”内容形态。亮眼
的成绩背后是微短剧行业面临的多
重考验：一些微短剧粗制滥造、抄袭
严重，剧本缺乏常识，存在不良价值
观导向，虚假宣传、诱导消费……图源图源：：新华社新华社


