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突破产能困境，

进军“百万阵营”

“北京现代第三工厂的奠基

昭示着北京现代将以更强大的

制造体系为依托，在中国汽车产

业发展道路上写下新的篇章。这

不仅标志着北京现代进入了一

个全新的发展阶段，更意味着北

京现代将成功晋升中国乘用车

行业第一集团之列。” 在奠基仪

式现场， 北京汽车集团有限公

司董事长、北京现代汽车有限公

司董事长徐和谊这样表示。

记者也从北京现代获悉，

2009年， 北京现代凭借57万辆

的销量， 同比94%的增幅成为

当年合资企业中增幅最大的企

业，但由于产能受限，完成今年

67万目标已需超负荷运转，这

不仅使得北京现代今年增速放

缓，更成为其未来发展的掣肘。

因此， 在进一步进行产品结构

优化和提升生产能力的同时，

第三工厂的建设也迎合了北京

现代当前发展需求。

据了解， 北京现代第三工

厂总投资约65亿人民币， 分两

期建设， 预计2012年下半年实

现投产。其中，一期年产能为30

万辆，二期扩充10万辆，届时，

北京现代的总产能将跃升至

100万辆。

旗舰水准，

领航汽车工厂新时代

“我们的目标是把新工厂

打造成北京现代的‘旗舰工

厂’， 它将成为韩国现代最大

的、 生产技术最先进的海外生

产基地， 也将是北京现代经过

多年沉淀后站在高起点上的精

品工程。”北京现代常务副总经

理李峰表示。

据了解， 第三工厂旨在打

造品质更优良、技术更先进、环

境更环保、 管理更人性的高水

平汽车生产工厂。 为顺应国家

大力推进新能源产业的趋势，

北京现代也将“绿色环保”的理

念引入第三工厂的建设中，采

用国际领先水平的设备， 并将

其合理布局来降低能源消耗。

新工厂所应用的技术、工

艺和设备， 不仅领先于现代全

球的制造工厂， 也将走在国际

汽车制造领域的前列。同时，新

工厂还将从韩国现代陆续引进

多款中高端车型， 将更多时尚

元素融入新车中。

百万战略，

绘就北京现代新美景

“在北汽集团的十二五规

划中， 北京现代肩负着挑战百

万辆销量的重任， 而第三工厂

的落实， 无疑将为北现的冲量

提供保障。”北京现代销售本部

副本部长熊伟表示。

据介绍， 作为北京现代实

现“十百千万”的重要一步，第

三工厂的奠基不仅意味着北京

现代年产能力将突破百万辆，

产值将超过千亿元；此外，第三

工厂的产能扩建及对先进技术

的应用， 将对现代汽车海外其

它工厂产生极大样本效应，也

将对“跻身全球汽车业品质领

域第一” 战略目标的实现提供

源源不断的推动力。

业内人士认为， 中国汽车

已经进入了规模化的时代。由

于汽车企业扩大规模， 有助于

促进企业研发能力、管理水平、

品牌影响力的提升， 越来越多

的车企开始为实现产销百万辆

快马加鞭地做准备。 而随着北

京现代百万辆体系的形成，不

仅将影响现代汽车全球战略部

署，及北汽集团的跨越式发展，

也将对国内现有汽车格局产生

巨大冲击。

11月26日， 作为上汽通用五

菱进军紧凑型商务车市场的首款

力作， 五菱宏光在南方建材旗下

的湖南五菱4S店正式亮相。 据了

解，五菱宏光自9月初全国上市以

来， 各终端预定情况一直呈现良

好态势， 全国用户预定已超过

15000台， 成为该细分市场的一

匹黑马。

湖南五菱汽车销售有限公司

总经理许湘捷表示， 五菱宏光良

好的市场开局， 得益于其鲜明大

气的商务形象、灵活多变的空间、

强劲充沛的动力以及令人惊喜的

价格优势。相对传统商务车，五菱

宏光具有更灵动的车身尺寸与操

控性、更经济的实用性，以及可搭

载7—8人的乘坐空间、 气派现代

感的外观和内饰设计， 能够充分

满足商务活动及现代家庭生活的

复合型用车需求。

“发动机的动力性是我们的

强项。” 湖南五菱销售人员介绍，

五菱宏光搭载按照通用汽车全球

动 力 总 成 标 准 设 计 制 造 的

P-TEC�1.2L和1.4L发动机，其动

力输出和燃油经济性在同排量中

独领风骚。 其中，P-TEC�1.2L发

动机曾荣膺“2009年度中国十佳

发动机”，升功率高达52.2kW，而

搭载P-TEC1.4L发动机的五菱宏

光最高车速可达150km/h， 百公

里综合油耗仅为7.4L。

“五菱宏光之所有受到我们

这些普通城市家庭用户青睐，跟

它亲民价格分不开。”上市发布会

现场， 湖南五菱宏光的第一位准

车主如是表示。 而随着商务车开

始进入家庭用户的视野， 五菱宏

光凭借着4.48—6.18万元的价格

优势， 有望开创出紧凑型商务车

市场的崭新格局，并迅速成为该细

分市场的中流砥柱。 ■本报记者

北京现代第三工厂奠基

百万战略图谋新局

紧凑型商务车黑马

五菱宏光登陆湖南

11月28日， 北京现代规划

已久的第三工厂奠基仪式在北

京市顺义区杨镇隆重举行。据

悉， 北京现代第三工厂预计

2012年竣工投产， 一期年生产

能力将达到30万辆乘用车及20

万台发动机， 二期年生产能力

将达到40万辆乘用车和40万台

发动机，届时，北京现代总产能

最终将达到100万辆。

■记者 田泽伟

北京现代第三工厂的奠基昭示着北京现代将以更强大的制造体系为依托。

10�月 29�日，国

际知名质量满意度

测评公司 J.D.�Power�

亚太公司近日发布

了《2010�年中国新车质量研究

SM

（英文简称：IQS， 新车质量研究）

报告》，在这份权威性的报告中，丰

田系列车型荣获两项新车质量奖。

此次调查涉及 2009�年 10�月

至 2010�年 6�月之间中国 33�个主

要城市 14,649�位新车购买者，涵

盖 55�个品牌 151�款车型， 一汽丰

田系列车型中的花冠、RAV4 系列

分别在中型车和运动型多用途乘

用车（SUV）细分市场荣登榜首。在

此之外，卡罗拉在中型车细分市场

排名第三，威驰和皇冠则分别在入

门级中型车和豪华车细分市场排

名第二。

一汽丰田的这份成绩，使懂车

一族无不惊叹其技术实力，有心人

更是隐隐认识到，多年来一汽丰田

销售奇迹的秘密。记者在天津一汽

丰田的第三工厂 -- 秦达工厂找

到了答案。

丰田人将近乎苛刻的科学验

证融入了每一道设计、 生产工序，

极度重视细节的把关。例如零件的

选择，一汽丰田其自产零件无不千

锤百炼，在最科学严谨的模型上反

复试验、 利用电子技术多方位验

证，用对待一辆成车的态度，去对

待车身的每一个零件。一汽丰田在

战略上选择高度信任零配件供应

商，签订供应合同，而在战术上则

以一种近乎怀疑一切工序的态度

去检验外部采购零件，用最一流的

供应商零部件追踪管理团队，层层

把关管理；前后四次供应商检审程

序，采购部联合包括日本设计师在

内的品管部，进行跨部门的供应商

零部件追踪。 全面的采购跟踪评

价，优中选优，让装配到每辆车的

零部件质量过关、产品毫无差错。

一汽丰田更重视对人才的培

养。在车间我们时常看到工作间隙

两三个员工一起研究问题。这便是

天津一汽丰田 QC活动。此项活动

的目的在于提高效益、 提高质量、

降低成本。 从一组数据上看到，天

津一汽丰田全体员工全年提交超

过 25万个合理化建议， 全员参与

94.8%。员工关注的内容方方面面，

对于几大项热门建议， 如安全、品

质、卫生、成本，员工们献计献策。

在“创意工夫”活动中不乏优秀提

案，令天津一汽丰田人惊喜的是优

秀提案比率逐年提高。

“丰田精益生产方式，通过不

断改善实现了品质把控，而人才培

养，也是保证我们车型高品质的后

盾，它们共同为消费者呈现出我们

车辆完美的品质感。 ”一汽丰田技

术培训中心领导在采访中表示。

一个简单的微笑、一个善意的

点头、一个真诚的握手……点滴的

细节让消费者感觉惬意与温暖。暖

色调的棚顶、幔纱在冬天里给人温

馨的感觉。统一着装的接待人员忙

碌而有序，当客户坐在洽谈桌谈话

的时候，不时有服务人员把免费的

各种茶饮送到客户身边。这是记者

在长沙一汽丰田和信店的所见所

闻。 一位正在购车的用户也坦言：

“在一汽丰田买车，销售顾问耐心、

周到， 还教给我保养车辆的技巧，

真的很温暖。 ”

随着参观的深入，记者观看了

一汽丰田特色服务项目 QM60' 的

讲解和实操演示，参加了爱车养护

课堂，诸多活动的体验让一汽丰田

"专业对车、 诚意待人 " 的诚信服

务越来越清晰。

一汽丰田这种以客户满意为

标准、以客户第一为理念、以品质

为中心开展各项服务，专业化的高

品质服务让一汽丰田 7 年拥有

200 万用户，一汽丰田因此赢得过

去、现在，也必将赢得未来。

■文 /马艺芳

一汽丰田 成功自有成功道
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