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去年作为首批创业板公司登

陆A股市场后，爱尔眼科(300015)

加紧通过并购实现连锁扩张，预

计2012年初实现全国省会级别

城市的全覆盖。在11月30日的股

东大会上， 爱尔眼科董事长陈邦

称，明年将是攻坚年。

在一线城市迅速切入

爱尔眼科IPO之后扩张节奏

明 显 加 快 ，2010 年 计 划 新 开

8-11家医院， 而往年平均只有4

家左右，主要方式也由原来的自

建转为并购目标地区内的良好

医院。 最近更是用0.93亿元的大

手笔，收购有着“民营同仁”美誉

的北京英智眼科，迅速切入北京

市场。

北京的此次收购对爱尔眼科

战略意义重大， 布局完善后协同

效应将显现：截至2010年9月底，

爱尔眼科已在全国17个省份 (直

辖市)布局眼科医院29家。本次收

购英智眼科， 不仅意味着公司进

军北京， 更重要的是公司在一线

城市迅速切入和布局， 与之前爱

尔在上海的医院呼应， 将使爱尔

的全国布局更加完善， 一二线城

市联动，形成协同效应。本土券商

方正证券认为， 爱尔眼科并购方

式远优于自建方式， 如存在合适

标的， 并购将是公司首选的扩张

方式。

明年增速不会低于今年

11月30日的股东大会主要

议题是董事会的换届选举。 在和

投资者的交流时间里，陈邦表示，

明年将是一个攻坚年， 增速不会

低于今年， 爱尔眼科将完成全国

绝大部分省会城市的布局， 以及

湖南湖北两省地市级城市的医疗

机构设置。

受到机构青睐

最近的一项股权激励，也让

不少机构更看好爱尔眼科。爱

尔眼科此次股权激励计划数量

大，总共授予900万份，行权价

格41.58元。 此方案最大的特点

在于其广泛的激励范围， 位于

一线的主刀医师与核心技术人

员总共257人均为被激励对象，

授予期权占比达到84.45%。公

司此举意在稳定队伍， 加强对

人才的吸引力度，行权必将对这

部分人产生实际利益，因此不少

机构认为，41.58元的行权价格

对二级市场股价有长期的支撑

作用。

就在几天前， 陈邦在长沙接

待了60余家机构的集体调研。

“维 持 我 们 对 爱 尔 的 判

断———十年十倍的成长股！”招商

证券称， 坚定看好爱尔长远的未

来，“作为我们核心跟踪的公司，

爱尔在时间的长河里将越来越

耀眼，我们维持‘强烈推荐-A’

的投资评级不变。主要风险在于

医院收入低于预期和公司管理费

用上升。”

■记者 李治

本报11月30日讯 12月1

日中小板又有4只新股进行申

购， 分别是日发数码、 齐峰股

份、浙江众成、天桥起重，申购

代码分别为002520、002521、

002522、002523。 其中唯一一

只湘股———株洲天桥起重机将

发行4000万股A股， 每股发行

价为19.5元， 对应市盈率竟超

过59倍！ 单一证券账户申购委

托不少于500股， 超过500股的

必须是500股的整数倍，但不得

超过3.2万股。

■记者 石曼

本报11月30日讯 昨日

晚间， 胜景山河发布招股意向

书， 公司拟发行不超过1700万

股， 将于12月8日实施网上、网

下申购。 这家湘股公司主要从

事新型黄酒的研发、 生产与销

售。 ■记者 石曼

刚刚过去的16个日日夜夜里，

红罐王老吉凉茶陪伴了上万名亚

运健儿和世界友人。作为广州亚运

会高级合作伙伴，加多宝集团借助

国际体育营销平台，将“王老吉”这

一民族饮料品牌成功推上了世界

舞台。

就在加多宝集团为进一步扩

大红罐王老吉凉茶在亚洲地区的

市场份额，提高其在亚洲区域饮料

行业的话语权做最后冲刺的关键

时刻，就在距广州亚运会开幕仅剩

2天的时候，广药集团准接班人、集

团总经理李楚源却突然以“王老吉

之父”身份公开作假，将红罐王老

吉产品及销售数据高调占为己有，

引来社会一片哗然，也打破了亚运

会开幕前的和谐气氛……

割袍断义始末

11月10日，广药集团在京召开

新闻发布会宣布： 广药集团旗下

“王老吉” 品牌价值评估为1080亿

元，成为中国目前第一品牌。广药

集团总经理李楚源表示，将充分利

用“王老吉”强品牌资源，向“大健

康产业”进军，并全球招聘执行总

裁和寻找合作伙伴；王老吉“大健

康产业” 规划预计2015年将实现

500亿元销售目标。

随后，广药集团向在场嘉宾与

媒体记者展示了王老吉凉茶的诸

多成绩。记者留意到，其中加多宝

集团在“爱的奉献-2008抗震救灾

募捐晚会” 捐款一亿元的善举，也

被列为广药集团巡展内容。遗憾的

是，记者当天并未在现场见到加多

宝集团人士。同时，记者在看到12

日加多宝刊登的正式声明稿后也

致电加多宝问及原因， 对方则称

“从未收到广药集团10日发布会的

相关邀请和内容告知”。

更具争议的是，北京名牌资产

评估有限公司根据“王老吉”180年

悠久品牌历史、全国销售超过碳酸

饮料市场表现、众多感人事迹的品

牌亲和度等依据，给出了1080亿元

的高价评估。但其在枚举“全国销

售超过碳酸饮料市场表现”这一依

据时，所引用的“如2008年，国家统

计局发布数据显示，王老吉在全国

罐装饮料市场销售额上已成为‘中

国饮料第一品牌’；AC尼尔森调

查，自2007年下半年以来，王老吉

在中国罐装饮料市场的销售额已

经远远超越众碳酸饮料”等权威数

据，来源均为加多宝集团出品的红

罐王老吉。

对此， 内部知情人士指出，广

药集团总经理李楚源新官上任急

需三把火可以理解，但其完全违背

王老吉凉茶品牌独特经营的客观

规律，完全不顾对王老吉红罐凉茶

产品做出巨大投入的，一直是加多

宝集团一家所为的独立事实，虚

拟、 放大宣传所谓的品牌未来发

展，已经对加多宝红罐王老吉凉茶

构成极大伤害。

同时， 广药集团单方面提出

“王老吉品牌” 不再是一个植物饮

料的概念，还将“在近期向药酒、药

妆、保健品、食品、运动器械等多个

领域扩展”， 该说法也已对专业生

产王老吉饮料的加多宝企业构成

合同和声誉上的侵害。

此外，广药集团声称“王老吉

品牌是世界第一植物饮料品牌”，

还存在违反“广告法”、构成不正当

竞争等嫌疑。

李楚源的算盘

昔日盟友亚运期间高调割袍

断义，李楚源究竟意图何在？

据了解，市场上一直存在的红

绿王老吉是分属不同企业生产与

经营。 绿盒王老吉由广州药业生

产，红色罐装王老吉则由加多宝集

团生产。那句家喻户晓的经典广告

语“怕上火喝王老吉”正是出自红

罐王老吉的经营者加多宝集团。

而多数消费者可能并不知晓，

广药集团拥有的只是王老吉在国

内市场的商标所有权。加多宝与王

老吉结缘则要追溯到上世纪90年

代中后期。当时，广药集团核心竞

争力在药品、饮料方面倾注精力较

少，“自己用不上，不如出租算了”。

于是，加多宝通过租赁的方式获得

了独家经营王老吉凉茶的权利，并

将其研发、营销成家喻户晓的红色

罐装王老吉凉茶饮料。

在租借给加多宝之前，100多

年来“王老吉”偏安于广东市场，只

是一个区域性的地方饮品。在加多

宝的努力下，红罐王老吉2008年实

现销售额140亿元。 在红罐拉动之

下，广药自己生产的绿包王老吉也

在2007年实现了7.1亿元的销售

额。红罐王老吉饮料的全线飘红甚

至整体带动了中国凉茶市场的销

量，也开创了中国凉茶市场的新纪

元。

然而，广药为何要在广州亚运

会开幕2天前割袍断义呢？

据广药集团内部人士透露，集

团总经理李楚源在内部会议上多

次流露出“抢下加多宝巨资打下的

这片江山” 的想法，“天天都有人追

着我要代理绿包王老吉， 收回红罐

的话， 想必再找个代理商也不是什

么难事。”该人士援引李楚源的话说

道。但他同时透露，多数集团高层并

不认同这一“过河拆桥”的做法，令

李楚源在这一问题上陷入两难。

呼吁尽早言和

广药集团该继续与加多宝续

约共同做大王老吉凉茶，还是另谋

新的合作伙伴？ 加多宝心里没底，

广药也未正面回应。

一场互探底线的心理暗战正

在两家企业之间展开。

广药集团先是借第三方之口

试探加多宝对续租王老吉品牌的

真实态度， 为续约时加价试“水

温”。但得到的却是加多宝一句“目

前距续约时间还挺长的，还没考虑

续约的具体价格”的淡定回应。

上周末，广药集团在获悉加多

宝方面11月29日将召开新闻发布

会后， 再次放出媒体亲信前往探

听，进一步暴露了其紧张、纠结的

真实心境。

而加多宝方面则始终保持低

调、隐忍，静观其变。多年来，加多

宝一直将王老吉视作亲生儿子在

培育， 对王老吉的品牌营销投入、

社会公益行为乃至对整个中国凉

茶饮料的贡献都是不容置疑的，可

谓“养父情更深”。加多宝集团一直

对待广药是我出钱、我搭台、你我

同唱戏的共荣发展态度，甚至毫不

避嫌地在自身营销推广时，一度创

造了“红绿王老吉同台亮相”的和

谐一幕，而如今有人企图将王老吉

品牌变成一株万能摇钱树，实在令

人痛心。

“王老吉”未来将何去何从？广

药、 加多宝掐架最终结局如何？目

前尚不得知。但是，业内人士普遍

表示，“我们更希望看到两家盟友

尽早重修于好。谁的王老吉并不重

要，只有停止纷争、携手共同将这

一中国的民族品牌推向世界才符

合发展趋势。” ■文/顾真祯

割袍断义不利于民族品牌走向世界
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陈邦：明年将是攻坚年

爱尔眼科2011年将完成绝大部分省会城市的布局

天桥起重等4股

今日申购

胜景山河

拟首发1700万股

12月5日， 主营厨房电器的方

太集团开展的“用户持续关怀计划

城市主题讲座”，将在长沙开讲。方

太用户有机会面对面与专家交流

健康真谛。

笔者了解到， 讲座的主题为

“一日三餐吃出健康”，主讲人是中

国高级营养保健师熊苗。

伴随生活节奏加快，现代人每

天都与“速食”打交道，不经意间被

各种营养误区所困扰着。熊苗老师

将会分别从营养基础知识、 蛋白

质、脂肪、碳水化合物等诸多方面

阐述人体与营养素之间的必然联

系，翔实具体地逐一介绍一日三餐

每餐的重要性以及每餐最合理的

营养搭配。 教会听众如何以最简

单、最实用、最科学的方法在日常

的用餐中获取对大家最为重要

的———健康。

据了解，“方太用户城市主题

讲座”是“用户持续关怀计划”的一

个重要项目。“用户持续关怀计划”

于2006年开启， 方式主要有发送

产品保养常识、节日问候、定期上

门探访等，对用户进行周到服务。

如果您是方太用户且您对本

次讲座的主题感兴趣，那就赶快通

过以下的联系方式报名获取方太

用户免费入场券吧！ 报名热线：

13874810264、15274804432

主讲人简介：

熊苗老师是中国高级营养保

健师。长期担任北京人民广播电台

饮食类栏目嘉宾，北京电视台特邀

饮食嘉宾，《健康时报》《中国食品

质量报》《成都育儿周刊》《大众健

康》等媒体饮食栏目作者。

大师带您破解“营养密码”

———方太“城市主题讲座”将在长沙开讲

周二A股全天以弱市整理为

主，盘中一度放量跌破2800点关

口，午后股指有所拉回，最终收于

2800点之上。引发当日市场继续

调整的原因， 笔者总结有2点：1.

投资者担忧欧洲危机仍有可能蔓

延；2.�利差大幅倒挂央票发行遇

阻，加息窗口面临开启。

展望后市，笔者认为国内外

形势的演绎将成为影响后市发

展的关键。从国际看，韩美联合

军演无疑将使得朝韩的冲突有

可能升级，这对避险资金而言，

将会进一步抬升美元指数 ，从

而对上游大宗商品造成压力 ，

从国内看， 中央经济工作会议

对于货币政策的明年定调即将

出炉， 如果一旦明年调控成事

实，则也会对市场有

打击 。 因此综合来

说，目前的市场仍需

保持一份冷静，仓位

不宜过重。

■长城证券 谭轲

尾盘艰守2800

后市仍需谨慎

机构观点
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