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蒙牛、君乐宝

做强中国乳业

近日，在卫生部发布的

2010 年 《全国流感监测方

案》中，学校、幼儿园依然是

流感监测的重点场所和重

点人群。 与此同时，冬季来

临，又到了儿童流感高发的

季节，在此情况下，中国儿

基会、中国疾控中心、仁和

优卡丹再次启动了“阳光护

苗爱心行动”。

据本次活动相关负责

人介绍，“阳光护苗爱心行

动”由中国儿基会与仁和优

卡丹共同发起，得到了中国

疾控中心的大力支持，旨在

帮助幼儿园强化儿童流感

防御系统，与家长共同关爱

宝宝健康，促进专业化安全

用药。 本次活动为第二期，

全面顺承了上半年第一期

的内容和模式，计划至 2010

年底再深入 3000所幼儿园，

开展优卡丹儿童感冒药的

捐赠和《儿童健康知识手

册》的发放工作，累计将覆

盖近 5000所幼儿园。

中国儿基会负责人表

示，第一期“阳光护苗爱心

行动”取得了非常显著的效

果，得到了社会各界的广泛

关注和支持，参与活动的家

长们纷纷表示，通过优卡丹

“阳光护苗爱心行动” 的知

识普及，在科学育儿方面学

到很多实用知识，对于儿童

感冒安全用药有了更全面

的认识。

作为国内销量第一的

儿童感冒药品牌，获得中国

儿基会、中国疾控中心专家

的推荐，每年有亿万妈妈选

择优卡丹，其使用人数累计

已达 6 亿人次，而且仍以每

年 20%的速度增加。

正如客厅装修首先要找好

电视机的位置一样， 在中国人

的厨房中， 吸油烟机的位置也

很重要。 但对于这一厨房关键

设备的选购， 很多消费者在大

风量和静音效果的取舍中遭遇

两难。

近日，笔者从“十一五” 国

家科技支撑计划重大课题之一

“厨房卫生间污染控制与环境

功能改善技术研究” 项目的主

持单位方太了解到， 本次课题

重点推介的“高效静吸” 技术

有望成为消费者选购吸油烟机

简单又好用的“黄金标尺” 。

风量是吸油烟机使用性能

的重要指标。 很多消费者偏爱

大风量的吸油烟机， 认为吸油

烟机的风量越大就意味着越少

的油烟侵害。 但是吸油烟机的

风量真的是越大越好吗？ 其实

不然， 大风量会导致一系列问

题。

在实际使用中， 不少用户

反映， 吸油烟机风量越大噪音

也会越大， 严重的噪音不仅降

低烹饪时的舒适度， 还会对主

妇 / 煮夫们的听力造成伤害。

个别细心的消费者还发现，具

备超大风量功能的吸油烟机在

开到最大风量时， 还会出现倒

烟、串烟现象。

针对超大风量吸油烟机出

现的噪音、倒烟问题，参与编制

中华人民共和国建筑工业行业

标准《住宅整体厨房》的专家

们提出一个 “最佳排烟量” 的

概念，即“15立方米 /分钟” 的

吸油烟机风量相对更适合国内

家庭的日常使用。

据悉，15 立方米 / 分钟的

最佳排烟量是方太研究人员在

承接“厨房卫生间污染控制与

环境功能改善” 项目的过程中

提出的。调研发现，15立方米 /

分钟的风量完全可以满足中国

家庭的日常烹饪需求， 当吸油

烟机的风量为 15 立方米 / 分

钟时可以充分发挥吸油烟作

用；同时，普通住宅受制于共用

烟道的限制， 继续增大风量对

提升排烟效果收效甚微， 而且

还会产生大噪音、倒烟、串烟、

耗电增加等问题。

目前市场上不少吸油烟机

都已经可以实现 15 立方米 /

分钟的风量，但在这一风量下，

使用时往往会产生恼人的噪

音。如何在“最佳风量”的条件

下尽可能地降低吸油烟机的噪

音， 对于吸油烟机厂商的制造

技术提出了挑战。

在十一五“厨房卫生间污

染控制与环境功能改善” 课题

获得的 17 项技术突破中，方太

的“高效静吸” 技术向消费者

提交了一份满意的答卷。

“方太在大量用户使用体

验调研的基础上， 通过技术创

新，在 15 立方米 / 分钟的最佳

风量下， 革命性地将噪音降低

到 48 分贝，实现了最佳吸油烟

效果与超低噪音的双冠结

合。 ” 方太技术人员介绍到。

“高效静吸” 为 15 立方米

/ 分钟的最佳排烟量匹配了一

个目前最佳的静音效果 48 分

贝，为用户创造了一个油烟少、

噪音低的理想厨房环境，因此，

这两个数字也被业内人士赞为

消费者选购油烟机的一个简单

好用的黄金标尺。 笔者还进一

步了解到，“高效静吸” 系列产

品应用了方太独有的 4 项核心

技术和多项国家发明专利，并

获评油烟机行业的最高技术奖

项———中国轻工业联合会科技

进步一等奖， 处于行业领先地

位。

十一五课题组专家们也对

“高效静吸” 成果给予了高度

评价，专家认为：“高效静吸为

吸油烟机行业指出了更具发展

前景的方向， 即在当前居民使

用条件下定位一个更具实用意

义的最佳风量， 通过技术创新

不断实现噪音的更低值， 给广

大消费者提供他们最需要最想

要的吸油烟机。 ”

11 月 18 日下午， 中粮

集团新产品—中粮美滋滋

品牌休闲花生上市新闻发

布会在中粮集团总部—中

粮福临门大厦举行。

此次上市的 11 款花生

产品，均选用产地限定的胶

东半岛优质大花生， 实行

“全产业链” 品质控制，采

用日本及欧洲品质管理标

准，同时采用中粮集团食品

研发中心独特配方，推出了

具有全球风味的巴西烤肉、

韩国泡菜、日本芥末等口味

丰富的产品。 产品口感香

脆、 风味充满异域风情，明

显与市场上现有产品形成

了区隔。

在美滋滋花生上市之

初，除了开展广告、陈列、买

赠等常规品牌及推广活动

外，还将针对美滋滋花生的

核心目标人群，展开体验营

销、数据库营销、旅游营销

等精准营销活动。 同时还充

分利用中粮休闲食品事业

部 品 牌 网 站 （www.

imerveille.com.cn）及电子商

务网站（leconte.mall.taobao.

com）、 我买网专区（www.

womai.com） 等网络资源进

行告知与派发。

杨澜携手蓝月亮助推液体洗衣低碳生活新观念

近日， 洗衣液领军品牌蓝

月亮在北京举办了以“液趋势?

澜动力” 为主题的新闻发布

会。作为“澜动力”的杨澜亮相

现场，同时，由杨澜倾情演绎的

蓝月亮新产品广告片也揭开了

神秘面纱。

中国洗涤用品工业协会理

事长郑舞虹、 蓝月亮总裁罗秋

平分别亮相舞台，并发表致辞。

郑理事长在讲话中提到，“蓝

月亮不断推出洗衣液升级产

品， 对推动洗衣液市场发展做

出了积极的贡献， 在满足更多

用户需求的同时也无形中加速

了液体洗衣观念的形成， 这次

发布会不仅是蓝月亮展示新技

术新产品的平台， 也是蓝月亮

向更高目标发展的新跨越。 ”

杨澜携手蓝月亮优雅亮相

伴随着热烈的掌声， 杨澜

女士优雅地登上舞台。 杨澜坦

言，之所以牵手蓝月亮，很大程

度上是因为在低碳环保方面，

蓝月亮与自己有着共同的价值

追求。洗衣液易溶解和漂洗，清

洁度高又可以保护衣物， 并且

从生产、 使用到排放的全过程

都低碳环保，因此，液体洗衣必

然是未来衣物洗涤的大趋势，

而蓝月亮也是深受大家喜爱的

洗衣液品牌， 它的专业精神值

得大家信赖。

蓝月亮自涉足洗衣液领域

起， 就着力研发节水易漂且不

含磷、铝的环保洗衣产品，倡导

“液体洗衣、低碳生活” 的新主

张。 蓝月亮洗衣液采用高浓度

液态配方，遇水即溶，洁净力超

强，其独特的泡沫控制技术，令

漂洗只需 1-2 次，省水、省电；

该产品具备护衣护色护手等全

面保护功能， 是一款新型实用

的节能环保型产品， 大大满足

了现代家庭的洗衣需求。

除了低碳环保， 杨澜和蓝

月亮还有着很多相似之处。 杨

澜作为中国优秀女性的代表，

无论在工作还是生活中， 都秉

承专业的精神， 她的成功来自

于专注与精深。 而蓝月亮同样

如此，“一心一意做洗涤” ，打

造国内最专业的洗衣液生产企

业的目标使其不断突破创新，

推出更高标准的新产品。

专业让洁净更出众

发布会上放映了蓝月亮洗

衣液的最新广告片。 新广告以

“专业” 、“洁净” 、“出众” 作

为主要诉求点， 展现产品特质

的同时更主张一种 “专业” 的

生活态度。

“做更专业的女性，不论

工作还是生活” ， 杨澜在片中

的这句话充分展现了新时代女

性追求独立、 高品位的生活观

和价值观， 而她本人专业、自

信、 阳光的气质也很好地阐释

了“专业让洁净更出众” 的新

产品诉求。

广告还对这款蓝月亮“亮

白增艳型” 洗衣液的功能做了

充分展示，在洁净方面，它不仅

有效去渍， 还增加了亮白增艳

的新功能， 比目前市场上的同

类产品更优越。

蓝月亮这次强力推出新产

品以及携手杨澜， 将加速其在

洗衣液领域的发展步伐， 为更

高阶段的发展提供专业保障，

另外， 不断升级的洗衣液产品

也势必会加速液体洗衣的发展

趋势。

王老吉：亚运营销的最大赢家

当运动健儿们在场上奋勇

拼搏，激战正酣时，另一场没有

硝烟的战争也在悄无声息的展

开———那就是各企业亚运营销

战。 作为国际综合性大型体育

盛事，广州亚运会关注度高、影

响大，是企业营销的良好平台。

各企业也是各尽所能、各

出奇招， 力争在众多的商家中

脱颖而出，大赚一把。如果说南

非世界杯在赛场内成就了西班

牙斗牛士， 赛场外造就了章鱼

保罗，那么亚运呢。 毋庸置疑，

赛场内中国是最大的赢家，那

么赛场外的另一场战争呢？ 谁

将就最大的赢家？

作为凉茶始祖， 王老吉起

源于岭南， 被两广地区老百姓

当作清躁热、 解暑湿的保健养

生饮品已经流传了上百年，具

有悠久的历史和地道的岭南本

土文化特征。近十余年来，王老

吉有效继承并传扬了这一传统

养生文化， 让这个有着 180 余

年悠久历史的品牌重

新焕发出了勃勃生

机。

同时， 亚运的主

题是 “激情盛会、和

谐亚洲” ， 而王老吉

凉茶的口号则是“亚

运有我，精彩之吉” ，

两者的主题轻易地完

成了契合。 “唱响亚

运 先声夺金” 、“举

罐齐欢呼 开罐赢亚运” 、“点

燃吉情 传递精彩” ，以及“王

老吉亚运之星” 评选，王老吉

凉茶亚运营销四步曲环环相

扣，营造了很好的亚运气氛，同

时也为王老吉凉茶积累了数十

亿的人气， 强化了品牌与消费

者之间的互动， 为将王老吉打

造成主流饮料品牌、 提升品牌

影响力奠定了汗马功劳。

亚运营销的成功与否表现

在营销的创意性和目的性，但

检验亚运营销的成效就是数

据。 据零点公司发起的《城市

关 键 活 动 影 响 力 研 究

SIKCE———广州亚运会》 赞助

商的识别和认知度调查结果显

示，在接受调研的 30 个企业样

本中， 公众普遍认为是亚运赞

助商的前 1� 0 个企业中，有一

半并非是亚运赞助商； 而公众

普遍认为不是赞助商的 10 个

企业中， 有 9 个是真正的亚运

赞助商。可喜的是，近 40%的公

众能识别王老吉的亚运赞助商

身份，北京、上海、广州三地其

识别率高达 50%，相比

其他知名大企业 20%

左右的识别率，王老吉

的这一成绩相当突出。

无独有偶，知名网络数

据公司缔元信同样发

布了一份网民对品牌

及亚运赞助商身份认

知度的调查，结果表明

在网民对品牌的认知

度调查中，王老吉凉茶

以 85%的品牌认知度和 48%的

亚运赞助商认知度名列双榜之

首。

如果说， 亚运赛场上每一

个项目都有一名冠军，那么，亚

运营销同样有一名冠军， 那就

是王老吉凉茶。唯一不同的是，

这名场外冠军多了两个注解：

21 世纪经济报道的第六届中

国最佳品牌建设案例和成功营

销的 2010 年度创新营销特别

大奖， 让冠军之名更加名符其

实。 ■柯岩

11 月 22 日， 蒙牛乳业

集团和君乐宝乳业在京召

开战略合作新闻发布会，标

志着中国乳业高端品牌与

酸奶市场第四品牌的合作

拉开序幕： 蒙牛投资 4.692

亿元持有君乐宝乳业 51%股

权。 合作后的君乐宝经营层

维持不变，“君乐宝” 将作

为独立品牌运作。

蒙牛杨文俊总裁透露，

未来五年，蒙牛的目标是进

入世界乳业 10强，年营收达

到 500亿元， 而君乐宝的营

业目标也将较现在至少翻

一番， 定位于 30-40 亿元。

杨文俊表示，这次合作可谓

行业、 消费者与产业链的

“三赢”。

合作后，蒙牛的酸奶市

场份额将达到 30%以上。

数据显示，06-09 年蒙牛酸

奶复合增长率为 27.3% ，

2010 年上半年同比增长率

达到 30.3%。君乐宝在其年

营业额 12.6 亿中， 高达

84%的业绩来源于酸奶。内

蒙古农业大学食品科学与

工程学院院长靳烨认为 ：

“此次合作，双方科研实力

与经验方面的共享互补 ，

将会推动低温乳品在菌种

的研发和应用上达到一个

新的高度。 相信合作对于

强化具有高附加值的低温

乳品、 提升中国乳业的国

际竞争力能够产生巨大的

促进作用。 ”合作后，君乐

宝将借助蒙牛在奶源、研

发、 质量管控以及营销渠

道等方面的优势， 加快实

现“君乐宝”由区域强势品

牌向全国品牌迈进。

“蒙牛既往业绩实现主

要依靠自建工厂，很少资本

整合，随着产业政策的出台

和企业量级的变化，由增量

带动转变为存量重整已成

为现实需要。 对君乐宝的整

合实质上是蒙牛整合地方

区域性品牌的开始，也会推

动整个乳业加速走上集约

化增长的道路。 ” 商务部

研究院马宇主任分析认为。

消费者购买吸油烟机时，最关注的问题———“什么样的吸油烟机好？ ” 借十一五课题成果，正面回

答这一问题，引导消费者从最佳风量和最佳静音效果两个维度来选购

选购吸油烟机

方太高效静吸成“黄金标尺”
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