
据悉， 丰田汽车公司汉兰

达首席工程师权藤宪治先生在

上市之初就解析了汉兰达的定

位： 在豪华轿车与专业级SUV

市场之间，存在一块空白地带，

存在着需求量巨大的豪华城市

型SUV市场， 汉兰达正是为此而

生。

汉兰达率先融合豪华轿车、

SUV、MPV多车型的优秀特质，

以更好的视野和罕见的多变空间

营造出“一个精致豪华的雅致会

所”，让驾乘感受臻于“一种全身

心的舒适愉悦”。 宽敞灵活的空

间、豪华先进的配置、驾乘俱佳

的操控通过性能，汉兰达以此为

“豪华城市型SUV” 开创了“强

悍、灵活、自由”的三大标志性维

度———富有肌肉感和力量感的

外型，使汉兰达扑面而来的强悍

激起一种男性的共鸣； 灵活、实

用、宽敞的载客载物空间，可针

对不同情境做出各种适应性的

变化。

如汉兰达2.7升搭载的是丰田

2008年推出的最新一代四缸发动机

的集大成之作。采用的双VVT-i、进

气歧管长度可变系统不仅提高了发

动机的效率，内置的平衡轴还实现了

极高的静谧性。丰田悉数将这些最

先进的技术导入到了汉兰达上。

另外， 在新设计的六速自动变速

箱的和谐匹配下， 不仅达成了低

油耗，而且还实现了高加速性能。

此外， 汉兰达取得如此优异

的销售成绩， 也得益于多年来积

累的口碑和品牌竞争力。2007年7

月，汉兰达在国内上市，但只以整

车方式进口， 在广汽丰田渠道内

独家销售。 整车进口国内试水的

方式，让消费者了解到其出色的产

品性能，在消费市场树立了良好的

口碑。

以口碑带动销售，汉兰达这步

棋走得相当稳重淡定。其实当年凯

美瑞也是这样开创出中高级车市

王者大道的。凯美瑞国产之前名为

佳美，进口多年，在国内市场表现

优异，积累下良好的口碑，为凯美

瑞的成功奠定了坚实的基础。自

去年6月份上市以来，汉兰达销

量便势如破竹，呈爆发式增长。

上市一周年， 除前两个月产能

不足外， 汉兰达连续14个月蝉

联大中型SUV市场销量、 上牌

量双冠军， 取得累计销售10万

辆的历史性突破， 成为该细分

市场最受瞩目的明星车型。对

于王者汉兰达来说，10万，将是

又一个起点。
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品牌发力 汉兰达销量冲破10万

记者从广汽丰田获

悉， 10月25日，第10万辆

汉兰达在广汽丰田正式

下线，又一次刷新了大中

型SUV市场纪录。自2009

年6月国产上市以来，汉

兰达以其不可抵挡的豪

华城市SUV魅力，上市即

产销持续两旺，2009年销

量达3.5万辆，在国产大中

型SUV市场以超过50%

的市场占有率独占鳌头。

今年继续保持热销势头，

月均销量6000辆以上，占

据了豪华城市SUV市场

第一大市场份额。

■记者 郭钰
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