
2010年销量冲刺10000辆

宝马集团大中华区总裁兼首席执行官

史登科博士表示，“中国市场对MINI全球

成功的贡献日益增强， 销售数字是最有力

的证明。截至2010年第三季度，MINI在中

国大陆市场实现销量7418辆，同比增长达

152.8％，再次领先中国高档小型车细分市

场。随着此次MINI家族重装上阵、全线产

品升级以及新车型的引入，我们对MINI在

2010年销量突破10000辆充满信心。 在进

入中国7年后，MINI开始进一步发力，步入

新的发展时期。”

“MINI是个色彩缤纷、 充满无限可能

和无穷乐趣的世界。通过渗透二、三级城市

的经销商服务网络平台和一系列烙印‘中

国特色’的BE�MINI本土化传播，我们正在

努力为中国的MINI车迷呈现一个真实、生

动的MINI世界。”宝马中国MINI品牌管理

总监朱江先生表示，“此次是MINI家族有

史以来第一次全线产品统一升级， 并在中

国市场引入了新的One动力单元。 我们相

信，更丰富、清晰的产品系列将更好地满足

车迷朋友的多样化、个性化需求，找到彰显

自我风格的MINI座驾。”

BE�MINI：MINI品牌新主张

在推出新产品的同时， 宝马集团本次

也隆重宣传了MINI品牌的新“口号”。

2010年年初，MINI在全球范围内展开全

新的品牌推广风潮， 品牌新主张———BE�

MINI。BE�MINI， 简短两字不仅浓缩了

MINI品牌的精髓， 也折射出MINI车主和

车迷所追求的生活理念：乐观、自信、有责

任心、充满活力和冒险精神。

在中国，BE�MINI已经深度渗透在MI-

NI的本地化传播中。2008年8月，MINI人力

三轮车的横空出世；2009年8月， 具有浓郁

“中国特色” 的MINI�50周年全国庆典活动；

2010年4月-8月，如火如荼的好莱坞式“MI-

NI中国任务”的成功举办……我们有足够理

由期待一个全新BE�MINI时代的到来。

据悉， 半个世纪以来，MINI以对经典

和创新独树一帜的演绎赢得全球超过700

万车迷的拥戴，上至皇室贵族、时尚名流，

下至平民百姓、街坊四邻。自2001年宝马

集团推出全新MINI，10年来， 销量已经超

过170万辆，MINI作为原创高档小型车的

地位越来越稳固。MINI开辟了崭新的天

地， 其深远的影响从当今小型车市场的潮

流中可见一斑。
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全系车型整体升级 产品矩阵浮出水面

MINI在中国步入新的发展时期

�������在候选的一千多件乘用车品牌命名方案

中，“宝骏”脱颖而出，成为股东方领导们心中

最青睐的品牌名称。

“新品牌应该体现进取、可靠、忠诚、平易近

人的特质。 ” 上汽通用五菱经过大量的市场调

研、收集取证后对新乘用车品牌设计提出基本

要求。 新乘用车项目组的研发人员基于此要求

提交了数百份各具特点的设计。 当一个简洁精

干、闪耀着金属质感的马头形象出现在股东领

导们的眼前，所有人振奋了，就是它！

“宝骏的诞生，将成为上汽通用五菱的骄

傲”。

名如其车

———“宝骏”其名如何炼成？

作为融合了上汽集团、 通用汽车等股东

各方优势资源倾力打造的首款自主品牌乘用

车， 它不仅沉淀着上汽通用五菱合资八年以

来的历史精华， 更承载着所有人的光荣与梦

想。

如何将这一份沉甸甸的希望转化为车的

品牌名称， 乘用车项目组成员翻阅了古今大

量文献资料， 围绕其定位展开了长时间的思

索，最后欣喜的发现，“宝骏”二字无疑是最好

的诠释。

在东、西方文化中，马寓意着梦想驰骋的

翅膀， 是人类忠实的伙伴， 是驯良灵性的化

身。 在现代，马忠诚、高贵、雄浑、刚毅的精神

被演化为一种坚忍不拔、 开拓进取的时代强

音。 它象征着执着勇敢，自信应对挑战的精神

力量；它代表着积极进取，以智慧驱动社会奔

涌向前的主流精神。

“宝骏，它是一个集进取与远见于一身的

品牌！ 我们造的车，一定要成为中国百姓的宝

马良驹！ ” 上汽通用五菱领导有信心的说。

“宝骏”与“进取、忠诚”的品牌基因完全吻合，

如何为它赋予一个完美的形象？ 为解决这一

问题，设计师们经过一番头脑风暴，从中西方

经典艺术品吸取精髓。从马踏飞燕到八骏图，从

鲁本斯、德拉克罗瓦的画作，到徐悲鸿的《奔马

图》……一次次脑力激荡，终于一个象征着牢固

可靠的盾形马首图案逐渐清晰。

它以形表意， 突出体现了中国传统元素

与现代构图形式相融合的创意思路， 充分体

现了“乐观进取、稳健可靠、精明自信”的品牌

精神。

车如其名

———宝骏汽车会是什么样子

“进取”和“忠诚”是设计师对宝骏的美好希

冀，而这两个词是中国人气质的最佳匹配。进取

是一种精神的升华， 最直接的将其转换成状态

的描述就是“动感”。 汽车并不是凝固的建筑，

“动感”正是其设计的关键所在，无处不在。

在一次宝骏汽车的设计会议上， 上汽通

用五菱乘用车项目高级总监钱宁充满激情的

对团队表达了他对宝骏的想象：“宝骏会是什

么样子？ 它一定是健美秀丽的，就像马踏飞燕

上那匹轻盈又充满力量感的马； 它还极富动

感，拥有饱满的轮廓，流畅的线条，安静时如

同雕塑般沉稳，奔跑时却像音符一样流畅；它

不拘泥于流行， 但必定是时尚的。 ———宝骏

是身边的忠诚伙伴，它矫健、秀美，是一切美

好祝福的实体。 ”

以线条描画流畅，以形态演绎动感，以色

彩诠释激情，以材质赋予生命，将力量与美感

按照黄金比例浇铸其中， 这是所有汽车设计

师的目标，宝骏无疑将会满足这些要求。“不

久之后，宝骏汽车即将上市，届时大街小巷都

是我们的作品， 我们感到自豪———这是一种

现代中国人的进取的美。 ”设计团队表达了他

们的自信和希冀。

进取之美

———上汽通用五菱“宝骏”品牌诞生记

10月28日，MINI品牌以进入中国市

场7年来最庞大、最整齐的升级阵容亮相

上海，向全国活力无限的MINI车迷们奉

上一场饕餮盛宴。MINI， 作为全球高档

小型车市场的开山始祖， 在中国的成功

故事从今天开始又步入新的篇章。

据悉，这是自2001年MINI“改头换

面” 以来，MINI家族第一次全系车型在

中国市场同步更新。MINI家族的三位系

列成员———MINI、MINI�Clubman和MINI

敞篷车，携3个发动机系列One、Cooper

和Cooper�S的8个车型，共10款新车，价

格区间覆盖22.5万元———41.5万元。其

中，MINI�One和MINI�One�Clubman首次

加入MINI在中国市场的产品矩阵，取代

之前的MINI�Cheer版车型，成为MINI车

迷们的入门新选。

■记者 樊超

记者获悉，重装上阵的MINI家族有5大

方面的改进：外观和内饰的全新设计、动力

系统的全面提升、 全新的车身和内饰颜色、

完全开放给车主的灵活定制系统，以及诱人

的全新配置和价格 。

外观上， 新MINI家族运动的特征传达

得更淋漓尽致。前保险杠的全新几何设计确

保车辆能够更有效地满足日益严格的行人

保护要求。示廓灯组件和雾灯的边缘采用了

更加突出的三位轮廓，下部进气口的视觉冲

击力更强。同时，所有新车型均标准装配采

用LED技术的尾灯和动态制动信号灯，兼顾

欣赏性和功能性。众多新颖的细节改进与新

车型的整体外观巧妙地融为一体。

内饰方面，所有车型均在提高质量和打

造优雅的风格上有新突破。高品质的材料和

优美丰富的色彩赋予内饰独特的时尚美感。

采用全新设计的音响系统和空调控制装置

可确保功能性和最佳人体工程学特性。座椅

饰面、饰件和颜色线条等精品也获得全面升

级和扩展。

此外，不胜枚数的选装配件、车身涂装、

内饰颜色、装饰选择、饰件以及颜色线条，让

每一辆MINI都成为MINI车迷独一无二的

专属品。MINI再次重新定义了高档小型车

个性化定制的新基准。

新MINI家族的多样性不仅体现在可提

供近乎无限选择的个性化定制上，丰富的高

效发动机系列更让人无法抗拒。目前，在中

国，MINI提供One、Cooper和Cooper�S三

款汽油发动机， 排量1.6升， 根据不同的调

教， 输出功率从72千瓦/98马力一路飙升到

135千瓦/184马力。

驱动系统是宝马集团的专长，四缸引擎

的驾驶乐趣与燃油经济性进一步优化。特别

值得一提的是，结合了汽油直喷和双涡管单

涡轮增压技术的新Cooper�S汽油发动机最

大功率提升了7千瓦至135千瓦，从静止加速

至100公里/小时仅需7.2秒，在欧盟标准测试

循环中的平均耗油量仅为6.7升/100公里，二

氧化碳排放量155克/公里， 已经成为了全球

1.6升排量级别内效率最高的汽油发动机。

新MINI家族5大改进
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MINI在中国步入新的发展时期。


