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汽车·市场

自主品牌亮剑豪车领域

近些年， 虽然中国汽车业的

发展逐渐壮大， 但是相对豪华车

这块领域， 国外品牌一直处于垄

断地位， 而在此次2010年北京国

际车展上， 我们很高兴看到了一

款极具中国设计元素的高级轿

车———吉利帝豪EC8。

帝豪是吉利旗下的中高端子

品牌，EC8是帝豪品牌下的现有最

高端车型， 全面提升帝豪品牌形

象。EC8亮相此次车展不仅代表中

国汽车业的新兴， 同时也表明民

族自主品牌已经开始进军豪华车

领域。

CBA轿车抢滩中国市场

帝 豪 EC8 号 称 中 国 家 轿

CBA：A级车的价格，B级车的价值，

C级车的形象，实现了价值上的全

面飞跃和级别上标志性地突破。

首先，EC8是吉利通过多年的

发展进入C级车的第一款自主研

发的汽车。中国元素与欧系贵族C

级车的风格融入在此车型中。整

体形象显得豪华尊贵，从容优雅！

其次，帝豪EC8拥有舒适的超

大空间和有专利的安全体系，是

真正的一款集驾驶乐趣和乘座舒

适性的车型。比起市场上的B级车

占有绝对优势。

此外，帝豪EC8的高性价比将

有力助推吉利抢滩A级车市场，实

现自主品牌大哥大的梦想。

级别颠覆是突破也是奇迹

不同于过去的“陪衬”角色，

本届北京车展上自主品牌底气十

足， 以吉利为首的自主品牌悉数

亮相。帝豪EC8以“豪华、稳健、力

量”为品牌主张，代表了吉利汽车

安全、节能、环保的发展方向，对

吉利汽车有传承亦有突破。

如果说吉利现有车型还处于

追随跨国公司的话，帝豪EC8将扮

演超越者的角色，整合全球资源，

以最具竞争力的性价比向消费者

提供最安全、 环保的自主高档轿

车。 它的营销所将传达的是一种

全新的文化， 无论是产品还是服

务都将摆脱平民式的粗犷而转为

尊荣御驾般的享受。

创新是一个民族的灵魂，更

是一个企业的生命， 吉利的成功

正在于它孜孜不倦的创新， 在众

多方面的创新中营销模式的创新

至关重要。 作为中高端市场的探

路石———帝豪EC8已经下线，至

此，吉利精心打造的帝豪EC8即将

亮相，吉利期待着脱胎换骨，彻底

摆脱低质低价形象， 全力进军中

高端阵营。

■记者 樊超 通讯员 江斌

随着“金九银十”销售旺

季的到来， 汽车市场早已不

断升温， 各大厂商纷纷使出

浑身解数， 力求与消费者近

距离接触。近日，新乐驰动感

学院在广州正式开课， 一系

列精彩纷呈、 新颖别致的课

程，让乐驰迷们齐聚一堂，在

教室与赛道间尽享乐翻天的

“动感学院生活”。

据悉，“动感学院” 将在

广州、成都、青岛、北京四个

城市巡回“授课”，告别校园

已久的“学员们”不仅可以重

温课堂感觉， 还将共同学习

历史、物理、美术和体育四门

精彩“课程”，学院还设计了

精彩纷呈的互动环节， 用于

学员们相互交流及“考核”。

经过激烈角逐， 成绩优异者

即总成绩前5名，才能出现在

总决赛的赛场———北京站，

期间动感学院还为学员们准

备了丰富奖品。

据中汽研的数据显示，8

月汽车销量为121.55万辆，

同比增长55.72%， 提前进入

销售旺季。 微车市场更是全

线飘红，持续保持上扬状态。

其中， 新乐驰凭借其“高性

能、低油耗”的产品优势，前8

个月总销量就接近5万辆，毫

无悬念的跻身微轿销量前三

强。随着“动感学院”活动在

全国各地的逐渐深入， 无疑

将再次提升新乐驰在车市的

关注度。 不断上扬的市场需

求， 加上厂商精准多样的营

销活动， 相信新乐驰在2010

年一定可以取得更加出色的

市场表现。

■记者 樊超

日前，青岛啤酒“炫舞激情”

NBA拉拉队选拔赛总决赛在北京

市朝阳区体育馆完满谢幕， 来自

山东的李春汶夺得“中国第一拉

拉宝贝”桂冠。瑞麒汽车作为此次

选拔赛的唯一汽车赞助商，也为今

年的体育营销划上了圆满的句号。

瑞麒作为中国自主中高端品

牌，诞生仅仅一年多的时间。一年

多来， 瑞麒一直把品牌建设放在

首位。 旗下的瑞麒X1作为瑞麒精

品小车中的一员， 城市酷尚SUV

的鲜明定位， 使其成为小型车市

场独一无二车型。时尚的外型、搭

配黑色塑料包围更显瑞麒X1野性

十足；180mm的离地间隙，绝对不

会输给任何一款主流SUV车型；

再加之1.3L的经济排量，在满足动

力的同时瑞麒X1更注重节能环

保。同时，整体的定位符合年轻时

尚一族的消费需求，因此，瑞麒X1

上市以来就一直受到消费者的热

捧。

此次瑞麒汽车之所以选择与

青岛啤酒、CCTV强强联手， 赞助

NBA拉拉队选拔赛活动， 是希望

能借助这一体育赛事， 拉近与目

标受众的距离，有效传递瑞麒“远

见、敢为、成功”的品牌思想，同

时，借助拉拉队选拔赛青春活力、

奋发向上的精神树立强势中国品

牌的国际形象。 在长达四个月的

选拔中， 瑞麒X1、M1的品牌关注

度得到大幅提升， 品牌认知度也

达到前所未有的高度。

■记者 田泽伟

吉利再创国车新惊奇

帝豪EC8正式上市

瑞麒X1见证NBA“宝贝”诞生

新乐驰

月销量突破6500辆

作为吉利剑指中高端的首个系列车型， 帝豪EC7系上

市一周年来月销已突破7000辆，销量的增长幅度位居自主

品牌中级车前列。2010年10月29日，帝豪再接再厉，正

式推出实力车型———帝豪EC8， 这款已经在业界引起

强烈关注的“欧洲标准之车”到底怎么样呢？


