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汽车·市场

目前， 记者从华洋世纪雪佛

兰4S店处了解到， 备受关注的科

鲁兹1.6T量产车型将于近期登陆

长沙， 配合上市的大型试乘试驾

活动即日开始接受报名。据介绍，

即将上市的科鲁兹1.6T除配备涡

轮增压发动机以外， 还新增了瓦

特连杆、ESC电子稳定系统和

EPS电动随速助力转向等配置，

运动潜质得以全面激活。

据了解， 全新科鲁兹搭载的

1.6T涡轮增压发动机具有高性

能、轻量化、超耐久的优异特质，

可以在2000转至5600转的超宽

区间持续输出235�Nm最大扭矩，

令科鲁兹1.6T在起步、提速、中段

加速、 高速行驶再加速各个阶段

都能获得源源不断地动力。同

时， 为进一步挖掘科鲁兹的运

动潜能， 配合涡轮增压带来的

强大动力输出， 科鲁兹1.6T对

底盘系统进行了全面升级，首

先是在原有后悬挂基础上增加

了Z形瓦特连杆。 这套特殊的悬

挂系统可在转向时向车辆受迫

一侧的后轮输出强大的支撑力，

并向另一侧后轮输出相同的反

向拉力，从而保持两侧后轮拥有

平稳的抓地力， 有效减少侧倾。

这种设计，可以确保车辆在不损

失稳定性和舒适性的情况下，

获得更强的动力学性能和灵活

性，让操控更富驾驶乐趣。

与此同时， 科鲁兹1.6T还配

备了安吉星智能行车伙伴。 在国

内， 这也是安吉星科技首次运用

在雪佛兰产品系列中。 通过与科

鲁兹GMLAN中枢系统的对接，

安吉星将对车辆的使用状态实

施全天候的监测，除全程音控导

航外，安吉星科技独有的“碰撞

自动求助”等一系列安全保障系

统将为科鲁兹“环球五星安全车”

保驾护航。 ■记者 田泽伟

2010年轻客市场的大幅

增长， 让不少汽车品牌对这

个曾经低迷的市场越来越关

注。 奇瑞威麟品牌继今年 3

月推出“14座豪华商旅舱”

威麟H5之后，又将于11月初

推出另一款重磅产品———威

麟H3。

据了解，H3和H5一样在

奇瑞的最新技术平台上生产，

达到了国际先进的制造水平，

并且更让消费者欣喜的是，H3

的上市极大丰富威麟H系列的

产品选择， 从而覆盖更多不同

需求的客户群。 威麟H5和H3

的产品组合， 可同时进攻中高

端轻客和MPV两个市场，并且

通过改变座位数量在两个市场

间上下延伸。 对于威麟占据公

商务车市场份额来说，威麟H3

的确是威麟销量提升的一款战

略车型， 也是商旅车市场上一

款不容小觑的实力车型。

从外观上看， 威麟H3和

H5大体相似，但是其车身长度

相比威麟H5短了530mm，车

身 尺 寸 为 4870mm ×

1920mm×2110mm， 但由于

H3采用的是10-12座的座椅

格局， 相比H5�14座的座椅布

局来说节约了不少空间， 因此

H3在空间舒适性上却丝毫不

打折扣， 延续了威麟产品空间

大的一贯特点与优势。 在动力

方面，H3同样搭载2.0TCI废气

涡轮增压发动机， 最大扭矩

235N.M， 最大功率125kw，动

力强劲、燃油经济；此外，先进

的Can+LINBUS智能行车管

家，高效管理行车状态，让威麟

H3维护保养更经济、更快捷。

作为威麟品牌主打公商务

市场的首款车型， H5在今年1

月达喀尔拉力赛期间锋芒毕

露，充分展现了威麟品质。威麟

品牌相关负责人表示， 作为H

系的后续产品，威麟H3同样沿

袭了达喀尔品质， 并将为消费

者提供出色的用车感受。

■记者 田泽伟

据介绍， 东风日产星沙店二

手车零售店经过数月的建设以崭

新的面貌落成。 坐落在中南汽车

世界内H13、H14栋东风日产二

手车展厅， 紧挨着东风日产星沙

店和长沙东风风神星翼达店。各

项设施齐全，展厅具有“金牌专业

评估师”，不论什么品牌，一流的

服务和专业的评估师让广大置换

的客户朋友和二手车客户获得一

个称心如意的价格。另外，刚新建

成的东风日产星沙二手车零售店

也于9月25日通过厂家验收合格，

为中南地区东风日产最大的二手

车零售店。从此，客户不用东找西

寻，就可享受到“交易安心、手续

方便、价格实惠、心悦礼品”的东

风日产认证的无忧二手车置换服

务。

据介绍，为庆祝新店开业，凡

参加东风日产星沙店二手车零售

店开业典礼的客户朋友和媒体朋

友都获得了厂家发放的精美礼品

一份， 近期内置换的客户朋友在

“金牌”评估师的评估下更有想不

到的惊喜价和礼品。与此同时，东

风日产星沙店也将展现来店购车

的各项优惠活动， 以此来回馈广

大客户的支持。

东风日产一直以来秉承“技

术日产，人车生活”的品牌理念，

使消费者在拥有东风日产品牌车

的同时， 让客户尊享一站式的安

心、方便的品牌服务。人们对购买

二手车固有的不放心等成为他

们的一种心理障碍， 此次东风

日产品牌二车手置换业务解决

了顾客的后顾之忧， 其销售模

式与传统二手车交易最大的区

别在于， 这样的购买不再是一

锤子买卖。 东风日产对二手车

置换业务提出了交易安心 、手

续方便、价格实惠、心悦礼品为

主要内容的四大标准， 致力于

为客户提供更为全面贴心的服

务， 真正做到让顾客放心 、安

心、舒心。这一系列的服务保障

更大地拓展了东风日产二手车

的市场， 同时也让顾客更享东

风日产的优质至上的服务 。记

者在现场看到， 东风日产领先

的二手车经营服务理念在销售

终端也得到了广大顾客的肯

定， 有望为全行业品牌二手车

服务能力的提升树立新标杆。

■记者 何尚武

湖南最大二手车零售店中南开业

东风日产星沙店征战二手车市场

雪佛兰科鲁兹1.6T即将上市

商旅新势力

威麟新品H3

即将上市

记者从江淮商用车获悉，江淮帅铃“军

车品质进百企”第一阶段活动———“夏季送

清凉进百企” 已经在全国16个重点城市的

100余家企业顺利开展。该活动自8月份实

施以来， 已经获得了许多企业的支持与认

可，其中多家企业在走访过程中当场订车。

十一国庆之后，“军车品质进百企”活动

将进入第二阶段，邀请百余位大客户参加富

有挑战性的户外拓展项目，和帅铃共同体验

军营式生活，以轻松的形式在活动中加进江

淮与企业的合作，加深对江淮汽车企业文化

的了解，感受江淮轻卡的“新红军精神”。

据悉， 海南中粮可口可乐饮料有限公司

于2009年1月、2010年1月以及2010年6月先

后三次采购江淮帅铃轻卡。 而仅2010年1-9

月份，帅铃的销量就突破1.35万辆，同比增长

近70%，在高端轻卡中的比重日益上升。

江淮帅铃不仅受到了大企业的认可，

它同样是一款具备军车品质的产品。 近年

来与解放军总装备部已交车4000多辆，并

作为联合国维护部队用车前往阿富汗前线

执行维和任务。 多年来， 江淮汽车一直将

“新红军精神”作为企业的核心精神，艰苦

奋斗、立足自主发展，将“精益”扎根于企业

土壤中，并在产品制造、工艺、研发、营销等

各个环节中体现出来。 ■记者 樊超

江淮帅铃拉开

“军车品质进百企”序幕

10月24日，东风日产星沙

店二手车零售店在中南汽车

世界盛大开业，据介绍，这也

是湖南迄今为止最大规模的

二手车零售店。

12月， 即将到来的车展上将

有多款新车亮相， 但东风日产星

沙店今年长沙车展更有新奇之

招———力推二手车。记者也获悉，

在该店二手车业务试运营期间，

二手车展示亦精彩纷呈，成为广

大客户关注的焦点。此番开业，东

风日产星沙店更特别推出了“湖

南二手车首选东风日产”的主题。

星沙日产二手车零售厅。


