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日前，在北京大学校园内，“2010首届

现代汽车大学生营销创意大赛”（以下简称

营销创意大赛） 宣讲会吸引了众多学子的

目光。这是继上海财经大学宣讲会后，首次

在北京举办。宣讲会现场，现代汽车（中国）

投资有限公司的相关领导向在场的数百名

大学生朋友详细介绍了此次营销创意大赛

的各项参赛事宜， 并希望以此次大赛为平

台， 能够与中国的大学生进行近距离的沟

通与交流， 使中国的大学生更好地了解现

代汽车的品牌内涵及产品特点。

此次活动将校园内所学知识应用于汽

车领域的营销实战， 以创意及环保理念通

过公益营销为社会贡献力量的活动主题，

令现场学子热情高涨。在活动现场，源于现

代汽车的强大感召力， 数百个座位座无虚

席。来自北大光华管理学院、经济学院、新

闻与传播学院等各个院系的师生一起聆听

了现代汽车相关人士对此次营销创意大赛

的讲解。 现场还进行了气氛热烈的互动问

答，针对同学们参赛的各类疑问，现代汽车

方面一一作了解答。

据了解，此次“2010首届现代汽车大

学生营销创意大赛”，由现代汽车（中国）投

资有限公司和中国营销协会联合主办，《成

功营销》杂志全程协办，面向全国大学生，

公开征集选拔优秀的营销创意方案。 现代

汽车（中国）投资有限公司的负责人向媒体

表示：“本次活动与其他校园营销大赛的区

别在于， 我们主张帮助当代大学生充分展

现创意原创力， 在了解现代汽车的基础上

进行可执行性营销创意， 展现当代大学生

风采”。 此次活动兼具诸多创新营销的内

涵， 如汽车企业如何借助环保项目及公益

事件进行公益营销；如何结合互联网、娱乐

事件、体育项目进行创新营销；如何结合产

品销售渠道、产品主要卖点进行产品营销；

如何通过创新性服务进行服务营销等。这

些都非常适合思维活跃、 勇于创新的当代

大学生。 ■记者 何尚武

2010年4月北京车展，东风雪

铁龙倡导“回归高端价值 创享绿

色未来”，成功发布“绿享未来”环

保战略， 充分彰显回归品牌高端

价值的决心和信心。8月， 东风雪

铁龙签约“王者之师”———中国羽

毛球队，正式成为“中国羽毛球队

高级赞助商”。9月份，国内首个集

权威性、专业性和普及性的“首届

东风雪铁龙羽毛球挑战赛” 正式

启动。 无论是发布体现社会责任

的环保战略， 还是与中国羽毛球

队的“强强联合”，东风雪铁龙正

通过不断创新践行着品牌高端价

值的回归。

肩负回归品牌高端价值重任

的旗舰车型C5，在正式上市的前9

个月，实现月均销量近3000辆的业

绩，凭借“法式优雅”的独有魅力和

“动态舒适”的产品性能，在竞争异

常激烈的中高级轿车市场初步奠

定了市场地位。 在9月份结束的

WRC（世界拉力锦标赛）法国站比

赛中，传奇车王勒布驾驶C4�WRC

提前加冕“七冠王”，雪铁龙夺得年

度厂商“六冠王”。作为源自雪铁龙

C4�WRC的冠军车型，2011款世嘉

凭借卓越“冠军品质”，激情登场：

上市首月销量破万，充分展现傲视

群雄的王者风范。

网络建设与服务方面，东风雪

铁龙已经完成了165家新形象网点

建设和改造工作，超额完成了既定

的2010年底150家的目标。根据第

三方最新调查显示，东风雪铁龙新

形象网点的顾客售时总体满意度

高达81.2%， 其中顾客对展厅环境

与布置满意度提高9%， 顾客对服

务区环境满意度提高12%。新形象

网点的改造给用户带来诸多高附

加值的服务体验，东风雪铁龙品牌

形象及网点服务质量实现了全方

位提升。

2010年， 东风雪铁龙以品牌

回归高端价值为目标，以产品、网

络和用户满意度三大提升战略为

中心， 持续地推进着不断革新的

步伐，实现销量的全新突破。东风

雪铁龙相关负责人表示， 在未来

的81天里， 东风雪铁龙对实现品

牌回归高端、 实现更高销售目标

的突破充满信心， 将实现更高的

创新与突破。

销量超越去年全年

东风雪铁龙品牌跨越新起点

韩国现代开启“营动未来”校园营销大赛
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日前记者获悉， 截止到10月12日，2010年东风雪铁龙整车销售达到160363辆， 同比增长

44.95%，超过2009年全年销量。在离2010年年底还有81天的时候，东风雪铁龙以令人振奋的成绩

站在了品牌跨越和突破的新起点。有业内人士分析，超越和突破源自于东风雪铁龙品牌提升计划

的深入实施，源自于C5、世嘉、新爱丽舍等主力车型的出色表现，更源自于高效的网络提升和良好

服务质量的用户口碑。随着2009年全新品牌形象和品牌主张“人性科技 创享生活”的发布，东风雪

铁龙正式迈入“新品牌元年”。2010年是东风雪铁龙的品牌跨越年，是巩固主流形象的一年，是在

品牌、产品和服务三方面实现全新的提升和跨越的一年。 ■记者 何尚武


