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近日， 地板业巨头圣象地板推出了

“F4星”环保标准系列产品，虽然还未见

到在该标准的严苛要求下生产出的“超级

环保”地板，但这一提法引起了各界关注。

地板业尝鲜“F4星”

目前在众多地板类型中，强化、仿实

木地板由于花色丰富，物理性能稳定，价

格适中受到了消费者的喜爱。 但由于强

化、仿实木地板生产的门槛较低，一些不

规范的作坊式企业采用不环保的基材，

在生产过程中使用不合格的粘接胶，非

常容易导致甲醛超标。

经过市场的长期淘洗与规范，一些品

牌地板企业开始重视地板环保。 据了解，

此次圣象推出的“F4星”标准为日本国土

建设及交通部(MLIT)针对地板、胶合板、

粘合剂等14种建筑材料制定的甲醛释放

标准，分为F1星至F4星四个级别，其中，

“F4星”标准最为严苛，要求甲醛释放量

每升必须小于0.3毫克， 这一标准仅为我

国现行强制标准(E1级)的1/5。圣象集团

湖南公司总经理王彦明表示，F4星环保

系列产品多用于强化、仿实木地板，它的

推出势必提高消费者的健康指数。

对于F4星地板， 业内表示出了极大

的关注，某品牌地板代理商就认为，有社

会责任心的地板企业的最终目的就是让

产品的甲醛含量趋于零， 最环保的产品

一定会成为人们的首选。

也有人对F4星地板的稳定性表示担

忧， 因为在地板生产过程中的甲醛能够

稳定木材的硬度，若同时要减少甲醛，又

要保证地板的物理性能， 企业必须调整

整个生产体系，成本增加在所难免，企业

能否自身消化成本。

对于业内的担忧，王彦明却说到，强

化木地板95%是由基材组成的， 基材的

健康水平决定了强化木地板的健康水平。基

材应该由质地均匀的木材纤维和优质的胶

压制而成。圣象地板的“芯”由亚洲最大规模

基材供应商“大亚集团”量身定做，确保纤维

规格一致，提高物理性能的同时大大减少了

胶的用量。同时基材使用胶的制备也十分讲

究，让甲醛参与的制胶化学反应进行得更完

全，从而制造出符合健康地板制造标准的基

材。“我们投资了几千万美金建厂，并引进了

美国倍腾的设备，大大降低了产出成本。”王

彦明介绍，F4星地板的价格仅比普通的强

化地板、仿实木地板价格略微上涨10%。

推动行业环保标准升级

随着地球资源日益紧张，强化地板因其

能够减少原木的消耗，即将成为新一轮消费

趋势，王彦明认为，在这种背景下，提升强化

地板的环保标准则显得尤为重要。

前几年地板行业“重营销轻服务”的现

象较多，“负离子地板、抗菌地板、纳米地板”

等概念让消费者眼花缭乱。 王彦明告诉记

者，新研发的产品相比传统产品要有质的飞

跃，才能对行业起到推动作用。

据了解，虽然“F4星”标准相对“E0”，甲

醛释放量每升只减少了0.2毫克， 但是检测

的条件却更为严格，对于企业来说，达到这

样的标准并不容易。 王彦明坦言， 要做到

“F4星”很难，不但要严格控制基材生产环

节的甲醛含量，在每一块地板生成后也须由

国家级实验室进行检测。

中国林业科学院木材研究所长叶克林

告诉记者，圣象的这次新技术发明，对于中

小地板企业来说可谓是一次极大的打击。由

于某些中小企业在资金、技术等方面还比较

欠缺， 短期如果无法取得有力的竞争“武

器”，就很容易被淘汰。圣象地板的这次升级

可能将带动行业洗牌。

■记者 熊键桓

F4星推动地板业环保再升级

奥特朗推出“全恒温”产品

10月7日， 数十万人再度聚集万家丽

家居建材广场，万家丽跨年度亿万让利活

动正式启动。 据悉， 自2010年10月7日至

2011年1月23日，万家丽将继续开展以“亿

万让利暨购物中巨奖”为主题的大型促销

活动， 世界模特大赛首位华人冠军李子

宁，也将再次亲临开幕式现场助阵万家丽

跨年度亿万让利活动。

据悉， 此次跨年度亿万让利活动共囊

括了磁砖、洁具、木地板、门业、五金、墙纸、

布艺、集成吊顶、灯饰、楼梯、厨卫电器、橱

柜、欧式精品家居等十多项装修主材。

万家丽相关负责人表示，在整体特价

的基础上，万家丽数百户经营户将开展各

种形式的促销活动。从即日起一直到活动

结束的每个周末，卖场内各经营品牌的促

销让利活动都已早早敲定，将会有更大惊

喜提供给消费者。

同时， 购物中巨奖活动也将继续上

演， 该活动累计共有53项大奖： 一等奖3

名，各奖价值约40000元世博金条一套（增

值无限）；二等奖20名，各奖价值约2000元

世博银条一套（增值无限）；三等奖20名，

各奖现金人民币1000元； 另有幸运奖10

名，各奖价值2646元的米博热水器一台。

为期两个月的万家丽·湖南家居建材

节也于当日下午胜利闭幕，极具人气的现

场抽奖活动也如期举行。最终，来自归心

苑的刘五妹、托斯卡纳的付萍、东塘华都

的谢建湘获得了此次活动的一等奖，分别

获得了价值40000元的上海世博纪念金

条。 ■记者 白娜

万家丽亿万让利启动

2010年，什么风格的壁

纸是主流呢？为此，瑞宝原创

工作室艺术总监兰子，就

2010年的几款主流壁纸，从

设计风格、搭配家具、心情环

境等多个方面进行全面详

尽地分析、指导与建议。

近年来中国力量的不

断强盛，使得中华文明的表

现元素也越来越受到重视

和挖掘，兰子介绍，《镜花缘》

系列壁纸的设计灵感源于

中国民间传统艺术———剪

纸，精致巧妙的镂空剪纸图

案，饱含东方特有的含蓄、温

婉的味道，符合中国家庭的

居住审美。《英伦风情》 在设

计上采用优雅怀旧的英伦

欧式风格。在图案上，通过古

典雅致的石榴花表现出成

熟的浪漫气息。在色彩上，选

取了明黄色、紫色等充满浪

漫主义的色彩，营造英式浪漫

情调的家居氛围。兰子还介绍，

田园风壁纸一般多采用淡雅

的自然色彩，如杏色、草绿色、

水蓝色等为主色调，为家居空

间增添更多浪漫的田园生活

味道。此外，现代时尚永远是流

行的主心骨，动感的图案设计、

时尚的配色方案，配以自由的

搭配选择，体现了居室主人的

品味。 ■阿狄

解析2010主流壁纸风格

近日记者了解到，为满

足消费者对“恒温”的需求，

解决水温不稳定的问题，各

热水器厂家争先改进产品

功能。 快速电热水器著名品

牌奥特朗实现新的突破和超

越，推出了“全恒温”电热水

器DSF588， 并将于10月震

撼上市，与广大消费者见面。

奥特朗产品经理介绍，

“全恒温” 就是无论外界的

水温、水压、电压如何变化，

都能保证出水温度达到设定

的温度。 市场上大多数“恒

温”产品，只能通过调节加热

功率来实现恒温， 当冬季进

水温度低的时候， 就必须手

动调小水流量， 而“全恒温

“电热水器，采用了第七代迅

腾加热器， 从开机到恒温的

时间小于30秒，使用过程中

因水温和流量变化智能调至

目标温度的速度小于8秒。据

悉，奥特朗”全恒温“电热水

器DSF588， 除采用最先进

的温控技术外， 还可设置三

种模式， 既可以根据四季沐

浴水温、 水量的不同需求来

设置， 也可以根据家庭不同

成员对沐浴水温、 水量的不

同需求来设置， 一键即可选

择所需的水温和水量。此外，

奥特朗DSF588外观灵感源

于意大利顶级跑车， 让兰博

基尼的经典线条在热水器上

圆满呈现。 某家电卖场终端

负责人表示，奥特朗10月即

将上市的” 全恒温“电热水

器， 不仅具有领先的恒温技

术，真正达到”全恒温“，相信

一定会在行业中脱颖而出。

■阿狄


