
2010年10月14日 星期四 编辑/熊键桓 图编/李梓延 美编/陈懋 校对/张郁文

C03

家居·关注

免费热线：12580呼三湘都市报 新闻热线：0731-84326110�����发行热线：0731-84315678����发行投诉：0731-84316668����广告热线：0731-84329988�����本报地址：长沙市芙蓉中路一段 440号 邮编：410005

对于那些准备装修的消费者来说， 通常市中心是很重要的地

方。因为这里汇聚包括自在天、鸿扬、东易日盛、 美迪、 名匠、 随意

居、 苹果等不少一线家装企业。这种格局多年来一直不曾打破， 但

就在近两年， 长沙家装市场格局却发生了变化，市场重心从主城区

慢慢转移到正在不断开拓的南城。

据调查，在韶山南路不到 1平方公里的范围内， 金煌、点石、 名

匠、 随意居、 嘉禾、橙果、东易日盛等纷纷进驻，这也开启了本地装

修行业竞争新序幕。 ■记者 白娜 罗琳

无独有偶。10月16日， 位于韶山南

路香颂国际大厦四楼的苹果装饰南城

旗舰店也将正式启动。据悉，该店营业

面积达2000平方米，是苹果装饰除五一

广场新大新总部外在长沙市区的首家

旗舰店。

“客户实际需求的加大， 催生市场

的扩容，呼唤公司出来开设分店，以满

足他们对苹果装饰为其提供更便捷服

务的需求。”谈到城南店的新张，苹果装

饰总经理张福军踌躇满志，指出城南店

的战略落子，成为苹果装饰在长沙市区

发展规划中极为重要的一步。

作为一个拥有2000平方米的超大

场馆，不仅功能、规模、档次上均能得到

保证，品质上的提升，则成为苹果装饰

南城旗舰店颇具竞争力的最大特点。

“工艺、材料（基材+主材）、服务（设计、

客服、施工管理）三方面的升级，在为南

城业主带来便利的同时，更保证了同步

总部的高标准装修品质。”张福军指出，

借着南城旗舰店新张的东风，正助力整

个苹果装饰在品质上的一次整体提升。

“质量保证永远是苹果的核心竞争

力。”苹果装饰总经理张福军表示，消费

者对苹果的信任和喜爱，“湖南省著名

商标”、“湖南省家装工程质量首选品

牌”的行业地位确立，正是在品质的基

础上建立品牌的结果。而正值公司成立

七周年，城南店新张同庆，苹果又以700∶

1的创新举措在业界一石激起千重浪，打

出了“700户工程，1个标准”的响亮口号。

所谓700∶1品质工程，即是招募700

户追求高品质家装的业主，角逐苹果最

大让利空间。而1个标准，则是在装修过

程中，采用统一的材料、工艺、工人、预

算和服务流程标准，从而确保工程的优

良品质。

张福军表示，“我们的最终目标是

为了让客户放心去享用苹果所带来的

更高标准的装修品质，让客户明明白白

地去消费。”

湖南家装业老牌劲旅美迪装饰一

直以稳健的营运方式行走市场， 而今，

随着10月17日美迪装饰城南旗舰店开

业消息的传出， 长达9年的单店为王的

市场经营策略有望被终止。另悉，月底，

美迪装饰还将落户永州，正式朝扩张开

店的道路上发起了强力冲刺。

把扩张战略的首颗棋子落在雨花

亭云鼎公馆3楼， 美迪装饰前后酝酿了

近一年的时间。

美迪装饰总经理张晓帆表示，一直

以来，美迪都在不断寻找一个适合自己

的扩张之路，开店不一定要多，但一定

要好，强调的是单店的运营能力。城南

是未来长株潭融城发展的核心，以后也

是家装公司业务增长的主要来源，“谁

都不可能视而不见。”

据了解，新店总面积达1200平方米，

并配有材料展示中心、工艺展示中心、6S

国标工程展示中心，其在功能、规模及档

次上与袁家岭总店并无二致。张晓帆称，

“打造城南旗舰店的出发点就是再创造

一个美迪， 为南城及邻近河西地段周边

业主提供一体化的服务， 消费者可就近

享受到与总店品质一样的家装服务。”

事实上，家装公司在南城开设分公

司早已不鲜见。家住河西麓谷的席小姐

说，在分店把产品的价格、质量、品牌都

了解得很详细了， 但还是犹豫不决，一

定要看公司的整体规模、材料展示厅和

设计团队后，才信服该公司的实力和品

牌，“毕竟家装不同于日常消费品，简

单、粗糙的分店形象很难和企业的真实

实力挂起钩来，所以还是要选个实力雄

厚、信得过的家装企业。”

正是如此， 美迪城南旗舰店立志于

打造成一个品牌形象标识，从经营规模、

地段选址、装修水准、材料品类都进行了

细致规划，在设计团队方面，美迪还特意

从总部抽调设计总监刘山、 首席创意设

计师杨钦淇和其它设计骨干入驻南店，

为消费者带来更精湛的家装设计。

对于未来发展规划，城南店被寄予

厚望，“力致在5年内， 让城南店和总店

的销售业绩齐头并进、不分高下。”张晓

帆表示，城南店的落成，将形成中心区

与城南商圈的相互补充和拓展，也能迅

速形成1＋1大于2的产出效果。

家装大佬

纷纷进驻城南

向南再造一个美迪旗舰

强大市场潜力吸引另一家装巨头进驻

秋冬两季是家居装修的最好时节。记者

从欧派集团总部获悉， 决战旺季家居市场，

欧派集团推出了一系列优惠促销措施；同

时， 为有效激励经销商经营好当地市场，欧

派集团整合资源，拿出三千万巨资，联合经

销商强势地发起了“秋冬攻势”。

据悉，根据奖励政策的精神，欧派集团

设立了冠军奖，奖励全国销售冠军和各区域

冠军，奖品为专门定制的金杯或金牌，具有

收藏意义，并能保值增值；增长奖，奖励各区

域市场较去年经营额的绝对值增长排名领

先的商场，奖品均为豪华轿车，预计将有近

百的经销商获得汽车大奖；欧派集团还专门

设立了工程奖，以奥迪、丰田汽车奖励工程

业绩同比去年增长绝对值排名领先的独立

工程商、合作商场和合资商场。

欧派集团董事长姚良松表示，在今年的

经销商年会上，欧派集团提出了“龙腾虎跃计

划”，其中最重要的一环就是打造有竞争力的

团队、完善终端建设，提高服务体系竞争力。

对欧派集团而言，完善终端服务既包括

对欧派广大消费者的服务，同时也包括对经

销商的服务。因此欧派集团一向视经销商为

欧派大树的“树根体系”，通过完善对经销商

的服务以及重奖的政策来促进经销商提高

对消费者的服务水平，让经销商更有激情地

为消费者服务。近年来，无论是遭遇金融危

机还是房产新政调控，欧派集团的销售业绩

一直保持着50%以上的惊人增速， 更值得一

提的是，欧派集团今年来自开发商的工程订

单比去年同期增长了260%。 ■阿狄

欧派重奖经销商百辆豪华轿车


