
2009年阿里斯顿在中国市

场隆重地推出Hi7系列燃气热水

器，该系列产品拥有双比例恒温、

宽幅变频燃烧和多模式智控等

特点，让消费者更舒适洗浴，畅享

安心无忧与高效节能。

“一”种宽幅：宽幅变频燃烧

温度自由调节

许多消费者在洗浴时都会

遇到这样的情况，冬天洗浴由于

家中人多，常常出现热水不够用

的情况，基于此，每次洗澡家中的

人只能分两批洗， 而夏天却又会

出现水太热的情况。 阿里斯顿

Hi7的面世彻底解决了上述难

题，其采用三段火排全优化组合

燃烧，精准比例调节，温度控制范

围更宽，可以实现从35度到70度

19个温度段自由调节。这种设定

可以保证阿里斯顿的产品冬天

热水充足，夏天水不烫，全年都能

达到舒适享受。

“两”个比例：双比例恒温 四

季洗浴全无忧

产品智能化越来越成为厂

商推陈出新的卖点， 如阿里斯顿

Hi7采用PID智能控制芯片，实时

检测用水量和进出水温度的变

化，根据设定温度，智能运算并发

送工作指令信息。 燃气电子比例

阀与水量比例阀， 根据PID智能

芯片的指令信息，协同工作，双重

无级变频调节， 精确控制进水量

与燃气量， 同时直流变频风机无

级运转， 合理配比燃烧所需空气

量，确保出水温度精准恒定。拥有

双比例恒温的阿里斯顿Hi7系列

恒温误差可以控制在±1℃之

内， 重要的是Hi7的恒温效果不

受季节影响， 真正是四季全能恒

温的好产品。

“三”种模式：节能更人性

燃气热水器中的“佼佼者”

Hi7具有三种智能工作模式，分

别是标准、经济和浴缸模式。三种

模式间可以通过AUTO键自由切

换，能单独设定水温和出水量。并

且其经济模式可以将出水量设定

在6升/分钟节水省气。 还有浴缸

模式可以设定注水量， 顾客在大

量注水的时候不需要在旁边看

着，使用更便捷。相信渴望家庭幸

福的你在购买燃气热水器时，只

要掌握了“一二三”燃气热水器巧

购买法则，购买一款经典、时尚、

智能的热水器就不在话下。

掌握“一二三”选择优质燃气热水器

阿里斯顿燃气热水器 让洗浴更舒爽
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近日，以颠覆传统、个性鲜明

著称的德国博世家电，在“反一成

不变———博世·幻彩玻璃门冰箱个

性化定制活动” 进入高潮期后，升

级推出冰箱外观“色彩搭配”理念。

该理念基于博世·幻彩玻璃门冰箱

能够更换冰箱门体颜色，在现有的

博世红、流金沙、冰蓝、尚黑、皓白

五款颜色基础上，可自由搭配色彩

方案，在打造个性化定制外观的同

时， 更追求色彩搭配的美学观念，

如在热情的博世红中添加一面清

新的冰蓝，更显成熟睿智；在流沙

金中替换一面尚黑，高贵中透出一

丝神秘。酣畅淋漓的色彩搭配犹如

用博世·幻彩玻璃门冰箱演绎一场

精彩的冰箱版俄罗斯方块游戏。

为了使更多消费者体会到冰

箱外观色彩搭配概念的精妙之处，

德国博世家电将此前如火如荼举

办的购买博世·幻彩玻璃门冰箱享

受免费更换中门的服务，从10月7

日止延续到10月31日。 除了拥有

可自由变幻的个性化定制外形，博

世·幻彩玻璃门冰箱的内在间室也

可实现随心互换。其中的流沙金色

款创新使用先进的双压缩机技术，

冷冻、 冷藏、0度维他保鲜间室可

分别独立运行和关闭，三个温区还

可以超大范围的独立变温，实现冷

冻、冷藏和0度维他保鲜功能的自

由互换，全方位满足消费者个性化

混搭需求。

另据了解，博世家电自今年7

月份推出“博世·幻彩玻璃门冰箱

个性化定制活动”，并在南非世界

杯期间， 非常有新意地推出基于

博世·幻彩玻璃门冰箱打造而成

的7款限量版“国旗色”冰箱，如德

国、西班牙、荷兰等国旗色，以上

两项活动均收到良好的市场反

馈， 并得到媒体和各地消费者的

广泛关注。 据湖南苏宁五一店终

端促销员反馈， 经常有媒体或消

费者来到博世家电展台前拍照、

咨询。对此，博西家用电器（中国）

有限公司湖南区域总经理张建伟

先生表示：“我们有理由相信，此

次推出的色彩搭配理念，能将‘博

世·幻彩玻璃门冰箱个性化定制

活动’推向新的高潮。”

博西家用电器（中国）有限公

司湖南区域总经理张建伟先生还

表示：“基于博世·幻彩玻璃门冰箱

的个性化定制服务，无论是限量版

‘国旗色’ 冰箱， 还是色彩搭配理

念，都打破冰箱外观颜色单一且一

成不变的局面。家电市场正朝着多

元化方向发展，消费者的差异化需

求越来越明显，如果想在高端家电

市场立于不败之地，品牌必须拥有

自己鲜明而独特的品牌内涵。凭借

坚持‘反一成不变’的品牌内涵，德

国博世家电力求与不甘平庸、渴望

创意生活的人们取得共鸣，并利用

高品质、个性化的家电产品，帮助

消费者度身定制与众不同、个性十

足的家居氛围，拥有品味独特的生

活方式。”

博世家电创新推出冰箱色彩搭配概念

博世·幻彩玻璃门冰箱 引领外观个性化定制新风潮

通程商业：一场跟时间赛跑的梦想之旅

专访通程商业公司总经理柳植

通程商业公司简介

通程集团全资子公司

旗下三大业务板块：通程电器、通程百货、

通程万惠超市

至今已进入省内26个城市， 门店数量达到

50家

目标是成为消费者认可具有市场公信力的

零售服务业的专业品牌公司

上世纪90年代初“五虎闹长沙”后，“五虎”之一的通程继续叱咤星城：

1999年，通程商业开设首家综合生活超市；

2002年，通程商业开拓首家大型电器连锁；

2007年，通程万惠一天之内连开两家门店……

21世纪第一个十年，更加强势的对手，日益惨烈的争斗，通程商业在市场的拼搏中有着怎样的畅想？

“我们在跟时间赛跑，我们肩负更加宏大的商业使命。”9月26日，通程商业公司总经理柳植如约接受了

记者采访。聊及过往，展望未来，柳植显得信心十足。

小荷才露尖尖角，可这并不妨碍通程梦想“成为湖南首屈一指专业的商业品牌公司”。柳植说，他们一直

在路上，总是在出发。 ■记者 唐志军

1+1+1怎样才能大于3？

柳植说， 自去年11月负责商

业公司工作后，他就一直在思考这

个问题。在他看来，通程商业旗下

三大业务板块电器、百货、超市资

源整合势在必行。“平时单兵对阵

肯定没问题，要有突破性的发展就

必须是全体系作战。”

2010年， 被柳植定位为通程

商业的“品牌建设年”。

最大程度整合三大业务板块

的资源， 提供更多的增值服务。每

逢重大节假日，统一以“通程商业”

的旗号进行营销推广，三大板块四

大业态购物中心、名品、电器、超市

互相配合，遥相呼应，形成了强大

的品牌力量。“今年国庆期间我们

将跟宁乡通程温泉大酒店进行联

合推广营销，相信会形成更加良好

的市场反应。”

目前，通程商业成为通程集团

第一大核心业务板块，在集团大力

支持和指导下，销售规模占到集团

总销售规模的80%以上。 柳植坦

承，这既是压力，也是动力。

目前， 拥有50个门店的通程商

业，一面大刀阔斧升级改造现有门店，

一面全省踩点积极主动拓展新店。
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通程电器：打出来的家电湘军

2002年，通程商业开出首家

大型电器连锁，2004年脚跟尚未

完全站稳，两大国内家电巨头相

继挺进潇湘，挟资本之力、话语

之权，攻城略地，其势不可挡。就

在业界为通程电器狂捏一把汗

之际， 它却选择了避其锋芒，韬

光养晦之道。6年光阴弹指一挥

间， 通程电器不仅没有被打倒，

反而突破“美苏包围圈”，上演了

一出弯道超越的好戏。 如今，通

程电器拥有38家门店，成为湖南

市场影响最大、 进入城市最多、

网点数量最多的家电连锁巨头。

柳植说，到年底，通程电器

门店将超过45家，进入城市将超

过 30个， 预计销售增长超过

60%，进一步拉开与竞争对手的

差距。

通程百货：“七剑”闯星城

业界都在惊叹，仿佛一夜之

间， 通程百货旗下7家门店全部

升级“变脸”。

“变脸”，这两个字当然无法

完全诠释通程商业百货业态“复

兴”的战略规划，更无法展示通

程本次斥资数千万对旗下门店

的时尚升级和潜伏多年的厚积

薄发。

“硬件和软件，品牌和营销，

体系和观念，通程百货都将全新

蝶变。”柳植表示，升级后，各大门

店爆发出巨大的市场竞争力。星

沙商业广场新增1万平方米，销

售同比增长200%； 浏阳商业广

场6月销售同比增长90%； 奥特

莱斯直销广场半年度销售也增

长70%以上； 红星商业广场年初

开业后，成为红星商圈最耀眼的

明星。

“通程百货应是通程商业未

来发展的最大潜力股。” 柳植对

通程百货的期望溢于言表。

通程万惠：3年蛰伏再出发

楚庄王三年蛰伏，一飞冲天

的故事，在湖南商界有了新的版

本。

柳植透露，通程万惠超市今

年启动扩张计划，年底前必开出

新店。“此前，通程万惠蛰伏三年，

是为未来的飞跃积蓄力量”。

3年时间仅开4店，与许多高

速扩张的零售企业相比，相形失

色。在柳植看来，只要市场在、需

求在，通程万惠不担心闭关三年

后，江湖已经物是人非，大局已

定。“本土超市在对这一市场的

把握， 满足本地市民需求方面，

更加到位”。以此为发展契机，通

程万惠要立足湖南，与通程电器

和百货一样，在专业的基础上体

现本土化和独有的个性特色。
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公开消息显示，年底，通程控股近十年来首次再融

资，拟配股募资6亿，其中计划投入3亿元在商业板块。

此前投资者在股东大会上对此次配股募集资金

的用途问道：“为什么募集资金不投向公司的主业酒

店板块呢？” 通程集团董事长周兆达如此表示：“电器

行业的优势地位受到影响， 因此迫切需要加大投入,

完善网点, 提升现有门店结构并进一步扩大优势，而

百货业是通程的传统优势，经过长时间基础体系的准

备，百货连锁的模式已基本成熟。”

是否可以这样理解，“基本成熟” 的百货连锁模

式，将在更多的地方COPY？

“没错！”柳植并不讳言：“购物中心将是通程商业

下阶段发展的重点。我们计划走出长沙，在全省铺开，

形成气候。”

购物中心在全省的发展， 柳植并不愿透露太多，

只坦言“已形成明确的三年发展规划”。

———“跟时间赛跑”的通程商业，正在进行一次理

念更新、速度更快、立意更高、劲道更强的梦想之旅！

购

物

中

心

在

全

省

铺

开

经济信息


